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ABSTRAK

PENGARUH HARGA, LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP MINAT
BELI PADA KONSUMEN KOPI NAKO (STUDI PADA KOPI NAKO
CIBUBUR)

Oleh:
DELIA MARETHA PUSPITASARI NASUTION
NPM: 183112340250126

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Hasanudin, S.E., M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Harga, Lokasi, dan
Promosi Terhadap Minat Beli Pada Konsumen Kopi Nako (Studi Pada Kopi Nako
Cibubur). Penelitian ini menggunakan data primer dan data sekunder dengan
metode pengumpulan data melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100
responden. Teknik analisis data dengan menggunakan analisis regresi linear
berganda. Dari hasil analisis regresi.linear berganda menunjukkan bahwa variabel
Harga berpengaruh positif dan signifikan, Lokasi berpengaruh positif dan
signifikan, dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Berdasarkan hasil penelitian ini diharapkan Konsumen penikmat Kopi
Nako Cibubur dapat tertarik membeli produk yang diberikan oleh Kopi Nako
Cibubur karena Harga, Lokasi, dan Promesi yang ditujukan dan ditawarkan
kepada konsumen Kopi Nako Cibubur.

Kata Kunci: Harga, Lokasi, Promosi, Minat Beli



ABSTRACT

THE EFFECT OF PRICE, LOCATION AND PROMOTION ON BUYING
INTEREST IN KOPI NAKO CONSUMERS (STUDY ON KOPI NAKO
CIBUBUR)

By:
DELIA MARETHA PUSPITASARI NASUTION
NPM: 183112340250126

Thesis under guidance of Dr. Hasanudin, S.E., M.M.

This study aims to analyze the effect of Price, Location, and Promotion on Buying
Interest in Kopi Nako Consumers (Study on Kopi Nako Cibubur). This study uses
primary data and secondary data with data collection methods through
questionnaires distributed to 100 respondents. Data analysis technique using
multiple linear regression analysis. From the results of multiple linear regression
analysis shows that the variable price has a positive and significant effect,
location has a positive and significant effect, and promotion has a positive and
significant effect on purchasing decisions. Based on the results of this study, it is
expected that consumers who enjoy Kopi Nako Cibubur can be interested in
buying the products provided by Kopi Nako Cibubur because of the price,
location, and promotions that are intended and offered to consumers of Kopi
Nako Cibubur.

Keywords: Price, Location, and Promotion on Buying Interest
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