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ABSTRAK 

Nama     : Nadifa Bunga Aurelia 

Program Studi/Konsentrasi  : Ilmu Komunikasi / Jurnalistik   

Judul     : Konvergensi Media Pada Podcast Tempo Dalam  

Menghadapi Tantangan Di Era Digital 

Kata Kunci: 

 

Konvergensi 

Media, 

Mediamorfosis, 

Podcast, Era 

Digital 

Fenomena konvergensi media yang terjadi di tengah industri media, 

membuat perusahaan media baik cetak maupun media online, terus 

melakukan transformasi dengan cara berkonvergensi dengan 

menghadirkan berbagai macam platform. Tempo melakukan 

mediamorfosis dan konvergensi media menggunakan platform digital 

baru yaitu podcast. Berdasarkan fenomena tersebut menjadikan tujuan 

pada penelitian ini yaitu untuk mengetahui pelaksanaan konvergensi 

media yang dilakukan podcast Tempo dalam menghadapi tantangan di 

era digital. Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme 

dan pendekatan kualitatif dengan metode penelitian fenomenologi. 

Teori dan konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsep 

dari mediamorfosis yang digagas oleh Roger Fidler dengan tiga proses 

yaitu koevolusi, konvergensi, dan kompleksitas. Melalui pengumpulan 

data dengan observasi, wawancara dan studi dokumen, penelitian ini 

berhasil menjawab pertanyaan penelitian dengan menunjukkan bahwa 

pada pelaksanaannya, podcast Tempo mengalami proses 

mediamorfosis yaitu Koevolusi, Konvergensi, Kompleksitas. Proses 

koevolusi yang terjadi pada podcast Tempo adanya perubahan bahasa, 

yaitu penggunaan bahasa digital dan penyesuaian bahasa pada 

program podcast Tempo. Pada proses konvergensi, podcast Tempo 

melakukan dua jenis konvergensi yaitu konvergensi teknologi dan 

konvergensi jurnalistik. Pada proses kompleksitas Tempo harus 

menghadapi kompleksitas berupa tekanan eksternal dan  internal yang 

menyebabkan Tempo harus melakukan konvergensi media. Perubahan 

bukan terjadi pada teknologi yang digunakan saja melainkan 

mengubah budaya kerja dan sumber daya manusia. Selain itu, dalam 

menghadapi tantangan di era digital podcast Tempo 

mengimplementasikan strategi 3 M yaitu Multimedia, Multichannel, 

dan Multiplatform serta menggabungkan unsur 3 C yaitu Computing, 

Communication, Content dalam memproduksi podcast. Konvergensi 

ke dalam bentuk podcast membawa keuntungan podcast Tempo yaitu 

podcast sudah berhasil memperoleh audiens baru, yakni audiens 

muda. Selain itu dengan adanya podcast mempermudah divisi iklan 

untuk menawarkan kepada pengiklan untuk mempromosikan 

produknya melalui podcast. 

Pembimbing Dwi Pharah Dilla, M.I.Kom 
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ABSTRACT 

Name    : Nadifa Bunga Aurelia 

Study Program  : Communication Science 

Title    : Media Convergence On Tempo’s Podcast In  

Facing Challenges In The Digital Era  

Keywords: 

 

Media 

Convergence, 

Mediamorphosis, 

Podcast, Digital 

Era 

The phenomenon of media convergence that occurs in the middle of 

the media industry, makes media companies, both printed and online 

media, continue to transform by converging with presenting various 

platforms. Tempo conducted mediamorphosis and media 

convergence using a new digital platform, namely podcast. Based on 

this phenomenon, the purpose of this research is to find out the 

implementation of media convergence carried out by Tempo’s 

podcasts in facing challenges in the digital era. This research uses 

the constructivism paradigm and a qualitative approach with 

phenomenological research methods. The theories and concepts 

used in this research are the concept of mediamorphosis initiated by 

Roger Fidler with three processes namely coevolution, convergence, 

and complexity. Through data collection by observation, interviews 

and document studies, this research successfully answered the 

research question by showing that in its implementation, Tempo 

podcasts experienced a mediamorphosis process, namely 

Coevolution, Convergence, and Complexity. The coevolution process 

that occurs in Tempo podcasts is a change in language, namely the 

use of digital language and language adjustments in the Tempo 

podcast program. In the convergence process, Tempo's podcasts 

conducted two types of convergence, namely technological 

convergence and journalistic convergence. In the complexity 

process, Tempo must face complexity in the form of external and 

internal pressures that cause Tempo to converge in media. The 

complexity that occurs not only occurs in changes in the technology 

used, but also in changing the work culture and human resources. In 

addition, in facing challenges in the digital era, Tempo's podcasts 

implemented the 3 M strategy, which is Multimedia, Multichannel, 

and Multiplatform and combined the 3 C elements of Computing, 

Communication, and Content in producing podcasts. The 

convergence into the form of podcasts brought benefits to Tempo's 

podcasts, particularly podcasts have succeeded in gaining new 

audiences, especially young audiences. In addition, the existence of 

podcasts makes it easier for the advertising division to offer 

advertisers to promote their products through podcasts. 

Thesis Adviser Dwi Pharah Dilla, M.I.Kom 
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