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LAMPIRAN

1.PerhitunganQSPM

FaktorKunci AlternatifStrategi

Bobot Strategi1 Strategi2 Strategi3 Strategi4 Strategi5 Strategi6 Strategi7 Strategi8

AS TAS AS TAS AS TAS AS TAS AS TAS AS TAS AS TAS AS TAS

Kekuatan                                  

Citraprodukyangbaikdimatakonsumen 0,12 4 0,48 4 0,48 3 0,36 2 0,24 4 0,48 4 0,48 4 0,48 2 0,24

Mudahmenghubungitokomelaluichatsosialmedia 0,12 4 0,48 4 0,48 1 0,12 3 0,36 3 0,36 4 0,48 4 0,48 3 0,36

Sosialmediayangselaluaktif 0,09 4 0,36 4 0,36 4 0,36 4 0,36 4 0,36 4 0,36 4 0,36 3 0,27

Tanamananggrekyangdipasarkansecaraonlinememiliki
kualitasyangsamadenganaslinya

0,12 4 0,48 4 0,48 2 0,24 1 0,12 4 0,48 4 0,48 4 0,48 3 0,36

Membangunrelasi/pertemananyangbaikdisosialmedia 0,10 4 0,4 4 0,4 1 0,1 4 0,4 1 0,1 3 0,3 1 0,1 1 0,1

Kelemahan                                  

Capaianonlinemarketplaceyangtidakmenyeluruh 0,09 1 0,09 1 0,09 4 0,36 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Belum memanfaatkaniklandisosialmedia 0,09 2 0,18 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 3 0,27

Belum mengoptimalkanpromosionline(discount,freeongkir,
giveaway)

0,09 2 0,18 1 0,09 2 0,18 1 0,09 4 0,36 1 0,09 3 0,27 4 0,36

Kontensosialmediayangkurangmenarik 0,09 2 0,18 1 0,09 2 0,18 1 0,09 2 0,18 2 0,18 2 0,18 2 0,18

Kurangstabildalam produksi 0,09 1 0,09 1 0,09 2 0,18 3 0,27 2 0,18 2 0,18 1 0,09 1 0,09

Peluang                                  

LoyalitasPelangganonline 0,13 4 0,52 4 0,52 1 0,13 2 0,26 2 0,26 4 0,52 3 0,39 1 0,13

Banyakpeminattanamananggrekdisosialmedia 0,13 4 0,52 3 0,39 4 0,52 3 0,39 4 0,52 4 0,52 4 0,52 3 0,39
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E-commerceyangluas 0,09 3 0,27 1 0,09 4 0,36 1 0,09 3 0,27 2 0,18 3 0,27 3 0,27

Hargajualtinggi 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 3 0,27 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Adanyaprogram kerjasamadengankemitraanonlineyang
terjalin

0,09 3 0,27 2 0,18 1 0,09 4 0,36 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Ancaman                                  

Munculnyaparapesaingonline 0,09 3 0,27 1 0,09 3 0,27 1 0,09 1 0,09 4 0,36 2 0,18 1 0,09

Kendala-kendaladistribusionline 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Undang-undangbaruyangmeningkatkanbiaya 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Reviewkonsumendisosialmedia 0,09 4 0,36 2 0,18 3 0,27 1 0,09 2 0,18 3 0,27 4 0,36 3 0,27

Konsumenonlinetidakstabil 0,09 3 0,27 1 0,09 4 0,36 3 0,27 3 0,27 1 0,09 1 0,09 1 0,09

Total     5,67   4,46   4,44   4,11   4,63   5,03   4,79   3,92
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2.GambarPendukungPenelitian

(Sumber:GoogleMaps)
Gambar14DenahLokasiEstie’sOrchid

Gambar15KebunBudidayaAnggrekdiEstie’sOrchid
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Gambar16Laboratorium KulturJaringanEstie’sOrchid

Gambar17PenelitibersamaPemilikEstie’sOrchid
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Gambar18PenelitiBersamaKaryawanEstie’sOrchid

Gambar19FacebookEstie’sOrchid
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Gambar20ShopeeEstie’sOrchid

Gambar21Instagram Estie’sOrchid
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Gambar22YoutubeEstie’sOrchid

Gambar23KolaborasiEstie’sOrchiddenganContentCreator
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Gambar24WebsiteEstie’sOrchid

Gambar25ReviewWebsiteEstie’sOrchid


