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KERANGKAPEMIKIRANDANHIPOTESISPENELITIAN

AlurBerpikir

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan penting dariseluruh

aktifitasbisnissuatuperusahaan.Tujuankegiatanpemasaranadalahsupaya

produkdapatsampaiketangankonsumendanpihakprodusenmaupun

konsumensama-samamemperolehapayangdiharapkan.Produseningin

memperolehkepuasandalam hargamenguntungkan,sedangkankonsumen

inginmemperolehkepuasandalam halmutuyangbaikdanhargayangpas,

untuk tujuan inidiperlukan suatu strategipemasaran sehingga tujuan

tersebutdapatdicapai.Merencanakanstrategipemasaran,perludiketahui

faktor-faktoryang dipertimbangkan dalam menyusunstrategipemasaran,

untukituperludiketahuifaktoreksternaldanfaktorinternal.

Halinisangatpenting untuk melihatsejauh mana faktor-faktor

tersebutberperandalam penyusunanstrategipemasaran,makadigunakan

metodeStrength,Weakness,Opportunities,Threats(SWOT).Dalam penelitian

ini,permasalahan yang harusdikajiadalah strategipemasaran tanaman

anggrek melaluidigitalmarketing,dalam strategipemasaran dianalisis

tindakanatauskenariopalingefektifuntukdijalankanpemasaran,sehingga

pada akhirnya didapatkan suatu strategipemasaran yang terdiridari

kombinasimasing-masingstrategi.Strategipemasaraniniadalahstrategi

yang dianggap tepatdan strategis untuk dijalankan dalam menghadapi

persainganyangketatdanjugamemperluaspangsapasarnya.

BerdasarkanpenelitianyangdilakukanolehMuh.ArifIndraJaya(2018)

yangberjudul“StrategiPengembanganPemasaranTanamanAnggrek”.Hasil

yang diperoleh menunjukkan perhitungan matriks IFAS dan EFAS,grafik

analisisinternaldaneksternalperusahaanmemperolehnilaipositifyaitu

padafaktorinternal(sumbuX)sebesar0,4danfaktorekternal(sumbuY)

sebesar2,36.Berdasarkanhasilanalisisgrafik,posisiperusahaanberada

padakuadranI,padakuadraninimenggambarkansituasiperusahaandapat
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mengembangkan pemasaran tanaman anggrek melaluistrategiagresif.

Analisis SWOT menunjukkan 14 strategiyang dapatdijadikan strategi

pengembanganpemasarantanamananggrekpadaperusahaan.

PenelitianyangdilakukanolehAhmadMaulanaMasutriWianda(2021)

yangberjudul“AnalisisPeluangPemasaranOnlineProdukInformasiDigital

Tanaman Geranium”.Hasilpenelitiannya menunjukkan informasiyang

banyakdiperlukanuntukparapenggemartanamangeranium diforum online

ialahinformasiyangberhubungandengankoleksiyangdimilikianggota

forum online.Danbentukprodukinformasiyangdibutuhkanparapenggemar

tanamangeranium diforum onlineialahebookdalam formatPDF.Strategi

pemasarangeranium memasarkanprodukinformasigeranium melaluimedia

onlinedenganstrategimarketingmixyaituSTPdan4P.SedangkanEfisiensi

pemasaranprodukinformasitanamangeranium sebesar2,14%,Yangmana

semakin kecilpersentase efisiensipemasaran yang didapatmaka akan

semakinefisiensistem pemasarantersebut.

PenelitianyangdilakukanolehArifRohmadir(2019)yangberjudul

“StrategiPemasaranTanamanHiasAglaonemaDiDesaSidodadiKecamatan

Pekalongan KabupatenLampungTimur”.Hasilpenelitiannyamenunjukkan

analisis pada matriks SWOT rekomendasiyang harus diberikan adalah

strategi “Agresif”. Alternatif strategi yang dapat di terapkan yaitu

memanfaatkan adanya asosiasi tanaman hias di harapkan petani

mendapatkanbekalilmuyangmumpunidalam budidayamaupunpemasaran

tanaman hias melaluipenyuluhan oleh dinas pertanian,meningkatkan

kegiatan promosi sehingga dapat meningkatkan permintaan pasar,

memberikanpetanipembekalanilmutentanghamadanpenyakitsehingga

ancamanhamadanpenyakitbisatertanggulangidanmeningkatkanteknis

penanamanuntukmenghadapikemungkinanterjadinya iklim yangtidak

menentu,sehingga memungkinkan terjadinya pertumbuhan hama dan

penyakit.

Dalam mengembangkan usahatani anggrek biasanya terdapat
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beberapa masalah-masalah yang dihadapi,untuk itu diperlukan adanya

srategipengembangangunadapatmengatasimasalah-masalahyangada

dandapatdiketahuipotensipengembangannya,dengandemikianpotensi

pengembangan usahatani tanaman anggrek dapat diketahui. Secara

skematiskerangkapemikirandapatdigambarkansebagaiberikut:
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HipotesisPenelitian

1.DidugaadafaktorinternaldaneksternaldiEstie'sOrchidyangmenjadi

UsahaAgribisnisTanamanAnggrekdiEstie'sOrchid

StrategiPemasaranTanamanAnggrekMelaluiDigital
Marketing

AnalisisFaktorInternal:
1.Keuangantermasukomset
2.Pemasaran
3.Produksidanoperasi
4.Sumberdayamanusia
5.Manajemenumum dan

organisasi

AnalisisFaktorEksternal:
1.Sosial
2.Ekonomi
3.Teknologi
4.Pemerintah

MatriksI-E

MatriksSWOT

MatriksQSPM

PrioritasStrategiPemasaran

Gambar11BaganAlurBerpikirStrategiPemasaranTanamanAnggrek
MelaluiDigitalMarketing
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penghambatpadastrategipemasarantanamananggrekmelaluidigital

marketing.

2.Strategipemasaranmelaluidigitalmarketingakanmeningkatkanomset

penjualantanamananggrekdiEstie'sOrchid.

DefinisiOperasional

1.Usahaagribisnisadalahusahayangbergerakdibidangpertanian.

2.Tanaman anggrek adalah tanaman hias yang diminatioleh banyak

masyarakat

3.Strategiadalahsuatuperencanaanjangkapanjangyangdisusununtuk

menghantarkanpadasuatupencapaianakantujuandansasarantertentu.

4.Digitalisasiadalahpengalihandatayangsudahadaataufisikkebentuk

digital.

5.Pemasaran adalah sistem darikegiatan bisnisyang dirancang untuk

merencanakan, menentukan harga, mempromosikan dan

mendistribusikan produk yang dapat memuaskan keinginan dalam

mencapaitujuanperusahaan.

6.Faktorinternaladalahfaktoryangberasaldaridalam suatuusahayang

meliputikekuatandankelemahanpadasuatuusahaitusendiri.

7.Faktoreksternaladalahfaktoryangberasaldaridalam suatuusahayang

meliputipeluangdanancaman.

8.MatriksEvaluasiFaktorInternal(IFE)adalahalatyangdigunakanuntuk

mengevaluasilingkunganinternalperusahaandanuntukmengungkapkan

kekuatansertakelemahannya.

9.MatriksEvaluasiFaktorEksternal(EFE)adalahalatyangdigunakanuntuk

mengujilingkungan eksternalperusahaan dan untukmengidentifikasi

peluangdanancamanyangada.

10.Analisis SWOT adalah suatu teknik perencanaan strategi yang

bermanfaatuntuk mengevaluasikekuatan (strength)dan kelemahan
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(weakness),peluang(opportunities),danancaman(threats)dalam suatu

proyek.

11.Matriks QSPM merupakan alat analisis yang digunakan untuk

memutuskan strategi yang akan digunakan berdasarkan dari

kemenarikanalternatifstrategiyangada.PerhitunganQSPM didasarkan

kepadainputdaribobotmatriksinternalekternal,sertaalternatifstrategi

padatahappencocokan.


