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Abstrak 

Korean Wave atau Hallyu adalah salah satu budaya populer yang berasal dari Korea Selatan. 

Istilah Korean Wave sendiri pertama kali muncul di Cina pada tahun 2002 untuk 

menggambarkan popularitas budaya Korea. Salah satu fenomena Korean Wave yang 

berkembang di Indonesia adalah K-Beauty. K-Beauty adalah singkatan dari segala hal tentang 

kencantikan, perawatan kulit, kosmetik dan makeup dari Korea Selatan. Dengan maraknya 

fenomena Korean Wave di Indonesia maka tidak heran produk K-Beauty juga menarik 

perhatian masyarakat Indonesia, sehingga menimbulkan minat beli. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui Pengaruh K-Beauty terhadap Minat Beli Kosmetik Korea pada 

Mahasiswa Bahasa Korea Angkatan 2018. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

Kuantitatif deskriptif dengan menyebarkan kuesioner yang berbentuk google form kepada 113 

mahasiswa program studi Bahasa Korea Angkatan 2018 di Universitas Nasional. Pada Uji T, 

peneliti menemukan bahwa t hitung sebesar 14.081 dan sig 0,000 dengan begitu hipotesis Ha 

diterima. Maka hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh hubungan 

antara K-Beauty terhadap Minat beli Kosmetik pada mahasiswa bahasa Korea Angkatan 2018.  

Kata Kunci : K-Beauty, Korean Wave, Minat Beli 
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Abstract 

Korean Wave or Hallyu is a popular culture originating from South Korea. The term Korean 

Wave itself first appeared in China in 2002 to describe the popularity of Korean culture. One 

of the Korean Wave phenomena that is developing in Indonesia is K-Beauty. K-Beauty stands 

for all things beauty, skin care, cosmetics and makeup from South Korea. With the rise of the 

Korean Wave phenomenon in Indonesia, it is not surprising that K-Beauty products have also 

attracted the attention of the Indonesian people, thereby generating buying interest. The 

purpose of this study was to determine the influence of K-Beauty on Korean Cosmetics 

Purchase Interest in Korean Language Students Class 2018. This study used a descriptive 

quantitative research method by distributing a questionnaire in the form of a google form to 

113 students of the 2018 Korean language study program at the National University. In the T 

test, the researcher found that the t count was 14,081 and sig 0.000, so the hypothesis Ha was 

accepted. So the results of this study can be concluded that there is an influence of the 

relationship between K-Beauty on the interest in buying cosmetics in Korean language 

students in the 2018 class. 

Keywords : K-Beauty, Korean Wave, Buying Interest 
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초록 

한류는 한국에서 유래뒨 대중문화이다. 한류는 영어 자체는 한국 문화의 인기를 

설멩하기 휘해 2002 년에 중국에서 처음 등장했다. 인도네시아에서 발전하고 있는 한류 

현상 중 하나가 K-Beauty 이다. K-Beauty 는 한국의 부티, 스킨 케어, 화장품 및 

메이크업의 모든 것을 의미한다. 인도네시아에서 한류 현상이 대두뒤면서 K-Beauty 

제품도 인도네시아 사람들의 관심을 끌며 구매 관심을 불러일으킨 것은 놀라운 일이 

아니다. 본 연구의 묵적은 2018 년도 한국어 수업에서 K-Beauty 가 한국 화장품 구매 

관심도에 미치는 영양을 알아보는 데 있다. 본 연구는 2018년 나시오날대학교 한국어 

학습 과정 수강생 113 명을 대상으로 구글 양식의 설문지를 배포하는 형식의 질적, 

서술적 연구 방법을 사용하였다. T 검정에서 t 개수가 14,081 이고 sig 가 0.000 임을 

발견하여 가설 Ha 가 채택되었다. 따라서 본 연구를 통해 2018년 수업에서 K-Beauty에 

대한 관심이 화장품 구매 관심도에 영양을 미친다는 결론을 내릴 수 있다. 

키워드 : K-Beauty, 한류, 구매 
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