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Abstrak
Korean Wave atau Hallyu adalah salah satu budaya populer yang berasal dari Korea Selatan.
Istilah Korean Wave sendiri pertama kali muncul di Cina pada tahun 2002 untuk
menggambarkan popularitas budaya Korea. Salah satu fenomena Korean Wave yang
berkembang di Indonesia adalah K-Beauty. K-Beauty adalah singkatan dari segala hal tentang
kencantikan, perawatan kulit, kosmetik dan makeup dari Korea Selatan. Dengan maraknya
fenomena Korean Wave di Indonesia maka tidak heran produk K-Beauty juga menarik
perhatian masyarakat Indonesia, sehingga menimbulkan minat beli. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui Pengaruh K-Beauty terhadap Minat Beli Kosmetik Korea pada
Mahasiswa Bahasa Korea Angkatan 2018. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
Kuantitatif deskriptif dengan menyebarkan kuesioner yang berbentuk google form kepada 113
mahasiswa program studi Bahasa Korea Angkatan 2018 di Universitas Nasional. Pada Uji T,
peneliti menemukan bahwa t hitung sebesar 14.081 dan sig 0,000 dengan begitu hipotesis Ha
diterima. Maka hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh hubungan
antara K-Beauty terhadap Minat beli Kosmetik pada mahasiswa bahasa Korea Angkatan 2018.

Kata Kunci : K-Beauty, Korean Wave, Minat Beli
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Abstract

Korean Wave or Hallyu is a popular culture originating from South Korea. The term Korean
Wave itself first appeared in China in 2002 to describe the popularity of Korean culture. One
of the Korean Wave phenomena that is developing in Indonesia is K-Beauty. K-Beauty stands
for all things beauty, skin care, cosmetics and makeup from South Korea. With the rise of the
Korean Wave phenomenon in Indonesia, it is not surprising that K-Beauty products have also
attracted the attention of the Indonesian people, thereby generating buying interest. The
purpose of this study was to determine the influence of K-Beauty on Korean Cosmetics
Purchase Interest in Korean Language Students Class 2018. This study used a descriptive
guantitative research method by distributing a questionnaire in the form of a google form to
113 students of the 2018 Korean language study program at the National University. In the T
test, the researcher found that the t count was 14,081 and sig 0.000, so the hypothesis Ha was
accepted. So the results of this study can be concluded that there is an influence of the
relationship between K-Beauty on the interest in buying cosmetics in Korean language
students in the 2018 class.

Keywords : K-Beauty, Korean Wave, Buying Interest

Xii



SR oA freld diFiEs
A 3}L7] 38l 2002 ol S0l A A3
34 & 7 K-Beauty ©]t}. K Beaut

Hlol A el & A on|ghe}. QI Alo}
AFEE JQEY Ao} AL HES] ¥ *u’é = ?LU ‘:"Eio‘ o7 AL
o th & A7m9] H4L 2018 U gho] 01]*1 K-Beauty 7} &=¢
A Eol H A= S-S Yol =l k. 2 A= 2018 W UHA O”EH?-‘%E Els
st& g F=7kA 113 g gao g Gt okrlo] AEXE s 2] A
Q%A A7 e AT T A4 ¢ A7) 14, 081 o]L sig 7}0 ooo A&
LA 3ho] 1A Ha 7} Aei ot et B A 72 5 2018 W ¢ ol A K-Beauty Oﬂ
gt HAlo] AE Fuf AA T FUES v AES 141 - 3

_u—*‘l

:érlr
i,
U

m

F.:

719 = : K-Beauty, g, 771

xiii



14



