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LAMPIRAN

Pertanyaan Wawancara (Umum)

DR W

Nama (inisial)

Umur

Pekerjaan

Apakah anda menyukai budaya Korea?

Menurut anda apakah budaya Korea sangat populer?

Pertanyaan Wawancara (K-Mukbang)

A o e

Apakah anda pernah menonton tayangan K-Mukbang?

Pada tahun berapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

Di platform mana biasanya anda menonton tayangan K-Mukbang?
Kenapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

Dalam satu minggu, berapa lama anda menonton tayangan K-Mukbang?

Bagaimana pendapat anda tentang tayangan K-Mukbang?

Pertanyaan Wawancara (Minat Beli)

1.

Apakah anda memiliki minat beli atas produk makanan Korea setelah
menonton tayangan K-Mukbang?

Menurut anda apakah tayangan K-Mukbang memiliki pengaruh yang
signifikan dalam menambah minat beli anda atas produk makanan Korea?
Apakah anda mendapatkan pengaruh dari teman, keluarga atau kenalan dalam
menambah minat untuk membeli produk makanan Korea?

Apakah pekerjaan anda memiliki pengaruh dalam menambah minat anda

untuk membeli produk makanan Korea?

. Apakah anda akan merekomendasikan makanan Korea yang anda inati

kepada orang lain?

Apakah makanan Korea menjadi pilihan utama untuk dikonsumsi setelah
menonton tayangan K-Mukbang?

Jenis makanan Korea apa yang anda minati?

Kenapa anda berminat atas jenis makanan Korea tersebut?
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9. Apakah anda akan membeli produk makanan Korea?

10. Apakah sebelum membeli produk makanan Korea anda mencari berbagai
informasi mengenai makanan tersebut?

11. Dalam satu minggu, berapa kali anda membeli produk makanan Korea?

12. Jika anda menemukan produk makanan Korea, apakah anda bersedia untuk

membelinya?

Narasumber FIQ

A

B

A

apakah anda menyukai budaya Korea?

: ya, saya menyukai budaya Korea.

menurut anda apakah budaya Korea sangat populer?

: menurut saya iya, karena hampir semua teman saya menyukai budaya Korea

terutama K-Pop dan K-Drama.

: apakah anda pernah menonton tayangan K-Mukbang?

: ya, saya pernah menonton tayangan K-Mukbang.

: pada tahun berapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

: saya mulai nonton Mukbang pada sekitar tahun 2020.

: di platform mana biasanya anda menonton tayangan K-Mukbang?

: saya biasanya nonton Mukbang dari berbagai macam platform, tapi yang paling

sering itu di YouTube sama di TikTok.

: kenapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

: saya awalnya hanya tertarik sama makanan Korea, karena tertarik sama makanan

Korea dan adanya waktu luang yang ada maka saya mulai mengisi waktu dengan
nonton Mukbang. Pembawaan food vloggernya juga yang buat saya semakin

tertarik untuk nonton Mukbang.

: dalam satu minggu, berapa lama anda menonton tayangan K-Mukbang?
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B

B

A

: kalau ada waktu luang biasanya dalam satu hari itu biasanya saya nonton
Mukbang itu sekitar kurang lebih 15 menit, jadi kalau satu minggu itu bisa

sampai 2-3 jam.

: bagaimana pendapat anda tentang tayangan K-Mukbang?

: saya sangat menikmati tayangan K-Mukbang karena lewat K-Mukbang saya

mendapatkan referensi makanan Korea apa saja yang harus saya coba.

: apakah anda memiliki minat beli atas produk makanan Korea setelah menonton

tayangan K-Mukbang?

: saya rasa iya.

: menurut anda apakah tayangan K-Mukbang memiliki pengaruh yang signifikan

dalam menambah minat beli anda atas produk makanan Korea?

: 1ya, saya merasa seteclah menonton tayangan Mukbang keinginan saya untuk

membeli makanan Korea semakin bertambah.

: apakah anda mendapatkan pengaruh dari teman, keluarga atau kenalan dalam

menambah minat untuk membeli produk makanan Korea?

: iya, tapi saya hanya mendapatkan pengaruh dari teman dan kenalan saja, untuk

keluarga sepertinya saya tidak mendapatkan pengaruh.

: apakah status dan pekerjaan anda mempengaruhi minat beli anda atas produk

makanan Korea?

: status saya yang masih sebagai mahasiswa juga mempengaruhi minat beli saya.

Apakah anda akan merekomendasikan makanan Korea yang anda minati kepada

orang lain?

B

A

: tentu saja saya akan merekomendarikan makanan tersebut jika makanan tersebut

enak.

apakah makanan Korea menjadi pilihan utama untuk dikonsumsi setelah

menonton tayangan K-Mukbang?
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: kalau setelah nonton tayangan K-Mukbang sudah pasti makanan Korea menjadi

pilihan utama.
: jenis makanan Korea apa yang anda minati?

: ada beberapa jenis makanan Korea yang saya sukai, tapi makanan Korea yang

paling saya sukai itu adalah bulgogi.
: Kenapa anda berminat atas jenis makanan Korea?

: Menurut saya bulgogi memiliki rasa yang enak dan cocok dengan lidah saya.
Bumbu yang digunakan juga sangat meresap hingga ke dalam daging serta aroma

yang dihasilkannya sangat menggugah selera saya.
: apakah anda akan membeli produk makanan Korea?
: sepertinya 1ya.

: apakah sebelum membeli produk makanan Korea anda mencari berbagai

informasi mengenai makanan tersebut?
: tentu saja.
: dalam satu minggu, berapa kali anda membeli produk makanan Korea?

: biasanya saya membeli makanan Korea itu bisa lebih dari 3 kali dalam satu

minggu.

: jika anda menemukan produk makanan Korea, apakah anda bersedia untuk

membelinya?

: kalau sesuai dengan selera saya maka saya akan membelinya.

Narasumber BIL

A : apakah anda menyukai budaya Korea?

B : iya, saya suka budaya Korea.

A : menurut anda apakah budaya Korea sangat populer?
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: menurut saya iya, karena saya banyak liat event maupun acara Korea di Indonesia
: apakah anda pernah menonton tayangan K-Mukbang?

: ya, saya pernah menonton tayangan K-Mukbang.

: pada tahun berapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

: saya mulai menonton Mukbang pada tahun 2021

: di platform mana biasanya anda menonton tayangan K-Mukbang?

: saya biasa nonton Mukbang di YouTube.

: kenapa anda mulai menonton tayangan K-Mukbang?

: saya pada awalnya memang tertarik sama hal yang berbau Korea, sampai

akhirnya saya juga mulai tertarik sama Mukbang dan mulai menonton Mukbang.
: dalam satu minggu, berapa lama anda menonton tayangan K-Mukbang?

: saya biasanya nonton Mukbang itu sekitar 30 menit sampai 1 jam dalam satu
minggu karena saya punya waktu luang yang kurang karena masih sekolah,

banyak tugas, banyak kerja kelompok, dan ikut les juga.
: bagaimana pendapat anda tentang tayangan K-Mukbang?

: pendapat saya mengenai K-Mukbang itu menurut saya sudah sangat populer

sampai banyak orang yang ikut buat video Mukbang.

: apakah anda memiliki minat beli atas produk makanan Korea setelah menonton

tayangan K-Mukbang?
: menurut saya iya.

: menurut anda apakah tayangan K-Mukbang memiliki pengaruh yang signifikan

dalam menambah minat beli anda atas produk makanan Korea?

: 1ya, karena saya juga awalnya coba makanan Korea gara-gara habis nonton

Mukbang.

: apakah anda mendapatkan pengaruh dari teman, keluarga atau kenalan dalam

menambah minat untuk membeli produk makanan Korea?
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B

A

B

A

: saya lebih banyak mendapatkan pengaruh dari keluarga daripada teman.

apakah status dan pekerjaan anda mempengaruhi minat beli anda atas produk

makanan Korea?
: 1iya, karena masih pelajar juga mungkin makanya masih sering terpengaruh.

: Apakah anda akan merekomendasikan makanan Korea yang anda minati kepada

orang lain?

B

A

: pasti saya akan merekomendasikannya.

: apakah makanan Korea menjadi pilihan utama untuk dikonsumsi setelah

menonton tayangan K-Mukbang?
: tentu saja iya.
: jenis makanan Korea apa yang anda minati?
: jenis makanan yang saya sukai itu adalah ramyeon.
: kenapa anda berminat atas jenis makanan Korea tersebut?

: saya sebenarnya bukan tipe orang yang menyukai pedas, namun rasa pedas dari

produk Shin Ramyeon itu sangat menyegarkan menurut saya, sehingga saya
menyukainya. Mienya yang kenyal juga sangat cocok dengan kuahnya yang
gurih.

: apakah anda akan membeli produk makanan Korea?

: lya.

: apakah sebelum membeli produk makanan Korea anda mencari berbagai

informasi mengenai makanan tersebut?

: 1ya, saya akan mencari tahu dimana makanan tersebut dijual dan berapa harga

dari makanan tersebut sebelum saya membelinya.

: dalam satu minggu, berapa kali anda membeli produk makanan Korea?

: saya beli makanan Korea itu sekitar 1 atau 2 kali dalam seminggu.

62



A : jika anda menemukan produk makanan Korea, apakah anda bersedia untuk

membelinya?

B : sepertinya iya.
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