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DATA TANGKAP LAYAR

1) KELAS SOSIAL

LAMPIRAN

Kode

Tangkap Layar (Screenshot)

Teks Verbal

Teks Nonverbal

IK-1.1

IK-1.7

0l 8t Z¥0| QiCHH

Secara lisan dan tertulis:
«“o] 3k xto] GIrtH”
(tanpa adanya secangkir
kopi ini)

Data nonverbal ini merupakan gambar
seorang pekerja kantor yang memakai kemeja
putih. Dia sedang menyeduh dan mengaduk
secangkir kopi mix kemudian diberikan
kepada seseorang. Latar tempat ada di pantri
sebuah kantor. Suasa ini menggambarkan
pantry sebuah kantor yang selalu digunakan
untuk menyeduh kopi Mocha Gold.

= [27}2E] coffeeis Gold 30"

Narasi teks verbal
“o] % o] BIEET}
(semoga secangkir Mocha
Gold)

Data nonverbal ini merupakan gambar gelas
berwarna kuning dan sekotak kopi Maxim
Mocha Gold, dengan latar belakang
pemandangan 3 balon udara. Perpaduan
gambar cangkir dan pemandangan alam
mencerminkan bahwa kopi itu memiliki rasa
alami dan dapat dinikmati dimana saja.
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IK-2.1

IK-2.6

IK-3.1

= Coffeeis Gold, {4 278 C (307)

Dalam data nonverbal ini menggambarkan
alat penyeduh kopi dan cangkir berwarna
kuning. Sedang digambarkan seorang sedang
menuangkan air panas ke dalam cangkir yang
berisi bubuk kopi Mocha Gold.

Pada data nonverbal ini terlihat 3 anggota
keluarga terdiri dari ibu, ayah dan anak
perempuan. Sosok ibu dan ayah sedang
berbincang sambal menikmati segelas kopi
Mocha Gold.

Pada data nonverbal, gambar handphone
dengan layar yang menyala melihatkan isi
notifikasi yang banyak dengan jam
menunjukkan pukul 4:28 sore. Suara bel
notifikasi yang terus-menerus berdering
karena adanya pesan yang masuk dan adanya
suara ketikan jari pada keyboard laptop.
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5 (¥4 2712E5] 250| £ (30)

Terdengar suara ‘™%
mengindikasikan suara bel
notifikasi yang tanpa henti

berdering. Teks notifikasi:

Dalam data nonverbal, ada perempuan yang
sedang bekerja secara WFH lalu muncul
gelembung-gelembung teks notifikasi, seperti
3 A MY AR WA 4 dan
seterusnya. yang mengambang di sekitarnya

IK-3.2 3 A FHAHE AR bersamaan dengan suara ‘'8 %’. Gelembung-
8 W gelembung  tersebut  menidentifikasikan
Bl R, RAlE Al bahwa padatnya pekerjaan si perempuan dan
1 % (online meeting jam 3; | dengan si perempuan berekspresi cemberut
lalu menjentikkan jarinya kepada gelembun
email baru; 1 missed call) J . Jarny p . g g
seakan menyentil gelembung itu jauh.
‘3 A] A e A 2o Data nonverbal ini memperlihatkan_rlotifikasi
P o handphone yang banyak, seperti ‘3 A|
m e, AT A3 | 'y :
IK-3.3 s 3" A = v Y &El, dengan
o

(online meeting jam 3;
email baru; 1 missed call)

gambar yang menyimbolkan saset kopi
Mocha Gold diantara notifikasi tersebut.
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IK-3.4

= [#4 ost2c) ool & (30)

Narasi,

‘Aol £ A T
)—‘(J__”

(secangkir kopi untuk
mengisi kekosongan dalam
kehidupan sehari-hari)

Data nonverbal ini merupakan gambar
cangkir yang awalnya kosong kemudian
terlihat mulai terisi dengan kopi Mocha Gold
panas, selain itu, juga diikuti dengan narasi
teks verbal “d 9] 5& A9+ g 27

IK-3.5

= [WA 0IlBC) 950|5 (307)

. Teks tertulis:
“Z] = Eq_/:‘. g,”}ﬁo;,
(haruskah kita minum kopi
sekarang?)

Data nonverbal ini menunjukkan cangkir
berisi kopi panas dengan asap berkebul ,
sekaligus tulisan teks 7 A& 9 2~ &7} Q77
diatas permukaan kopi
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2) GENDER

Kode

Tangkap Layar (screenshot)

Teks Verbal

Teks Nonverbal

IK-1.3

0% 2oRE JOIRII W
\ 1
y - VH
L

= [27}2C] Coffee is Gold 30°

%
-

Narasi dan tulisan:
“ojg A 489g
o] L7t 98
(bagaimana cara
menyambut hari Senin?)

Pada data nonverbal terdapat perempuan muda sedang
bermain HP lalu menoleh ke sisi kirinya, dengan ekspresi
muka yang berubah menjadi terkejut. Latar tempat, dalam
sebuah ruangan kuliah di suatu kampus. Suasana ruangan
kelas ramai dengan beberapa mahasiswa berlalu-lalang
terlihat di belakangnya dan suara berbisik mahasiswa.

IK-1.6

= [2713 E] Coffeeis Gold 30"

CIEH CHAL AIEEEETER

Teks Lisan:

<719 & =48
(minumlah secangkir
kopi)

Teks verbal, tulisan:
“o] 7 T} /]
NZ7} 8
(bagaimana kita
memulai semua ini lagi)

Dalam data nonverbal ini terdapat seorang laki-laki
terlihat sebagai staff balon udara. Staff tersebut sedang
ada di dalam keranjang balon udara dan sedang
mempersiapkan balon udaranya. Kemudian seorang
perempuan, tanpa muka terlihat, mendekat membawa
secangkir kopi dan memberikannya kepada staff laki-laki
tersebut sambil berkata “# 3| g+ %+ = A 8 (minumlah

secangkir kopi ini). Diikuti dengan narasi verbal “©] % 7|
ERRELE S
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IK-2.3

IK-1.10

IK-3.6

@ﬁﬁ

ol DEC '
IAIEH BB 1 []1{[

e

= (UMY 27185] 259 & (30)

BT

Pada data teks nonverbal tampak terlihat 4 orang
perempuan yang sedang duduk melingkar sambil
menikmati secangkir kopi. Latar tempat, sebuah
apartemen dengan kardus-kardus yang tertumpuk dan
ruangan yang belum rapih teratur.

Teks tertulis:

“o] 2 ]
B7}2E7) 1 Ale]
Al 26l g7 512
(semoga secangkir
Maocha Gold dapat
bersama di awal Kita)

Data nonverbal dalam iklan ini ada 7 orang figuran terdiri
dari 2 perempuan dan 5 laki-laki memakai baju
tradisional berwarna kuning, duduk diteras gedung. Latar
tempatnya berupa gedung Hanok (gedung tradisional
Korea).

Lisan
113 O U}

(hmm..enak ==

Pada iklan ini, perempuan tersebut terlihat sedang
meminum secangkir kopi, lalu ia berkata “~

1}-Q) Th~~" setelah itu. Perempuan itu tersenyum dan
terlihat menikmati setelah meminum kopinya.
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3) PROFESI

Kode

Tangkap Layar (screenshot)

Teks Verbal

Teks Nonverbal

IK-1.2

= [27}BE] Coffee is Gold 30°

S

01 & 0] @ik | e |
iz OFEE &S ' a

Teks narasi dan tulisan:

“o] 3 o] YlthH & A
olxl & dzt e

(bagaimana cara membuka

hari, tanpa secangkir kopi
ini)

Data nonverbal Sang Wanita yang merupakan
seorang pekerja kantor sedang meminum secangkir
kopi sambil berdiri, diantara bilik meja dengan

suasana di pagi hari yang terlihat dari jendela.

IK-1.4

Pada data nonverbal ini, ada 5 perempuan yang
merupakan seorang perawat. Latar tempat, tangga
yang ada di luar sebuah rumah sakit. Kelima suster
sedang berbincang kepada satu sama lain sambil
menikmati secangkir kopi pada pagi hari.

IK-1.5

Narasi:

“o] @] ThA] A7} 8.
(bagaimana cara memulai
semua ini kembali)

Pria sebagai karyawan gudang berumur sekitar
pertengahan 30 tahun. Latar tempat, seperti di
dalam suatu gudang peralatan rumah tangga dari
gambar pada poster. Pria tersebut terlihat sedang
menikmati secangkir kopi dengan 4 koleganya di
tengah ruangan.
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IK-1.8

Teks verbal narasi:

“o] 3 9 EIEETL
Fale] Azl 3hA 5427

(semoga secangkir Mocha
Gold dapat bersama di awal
hari kita)

Dalam data nonverbal dapat diperlihatakan situasi
seorang satpam pria yang terkira sudah berumur
sedang meminum dan menikmati secangkir kopi.
Latar tempat merupakan sebuah ruangan Kkecil
dengan 2 jendela yang dapat ditelaa sebagai
ruangan satpam.

IK-1.9

Teks tertulis:

‘o] giie ERRSEY)
ERERERE 2

(semoga secangkir Mocha
Gold dapat bersama di awal
hari kita)

Dalam teks nonverbal ini, ada dua orang laki-laki,
yang dikenali sebagai supir taksi, sedang meminum
kopi dimana yang satu meminum dari sebuah botol
(tumbler) dan yang satunya dari cangkir. Latar
tempat, kedua laki-laki berdiri dan menyandar
kepada sebuah mobil taksi oranye yang sedang
parkir.

IK-2.2

Tertulis:

(momen paling biasa tapi
paling cerah)

Pada data teks nonverbal tersebut ada 1 fotografer
(seniman) yang memegang cangkir, 1 model pria, 1
model anak perempuan dan 1 staff perempuan.
Latar tempat, pada studio sesi photoshoot dimana
keempat orang tersebut sedang menghadap monitor
yang memperlihatkan hasil tangkapan foto model
pria dan model anak. Dan disaat bersamaan, diikuti
narasi verbal “7}% HWHIAA|qF 7} "Hlwd

A~ A=x1)
T':Z_]_E
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IK-2.4

Narasi dan tertulis:
“o] & g whA| "

(minum secangkir kopi ini)

Dalam data nonverbal ini, tampak seorang pria
sebagali penjaga mercusuar sedang menikmati
secangkir kopi. Latar tempat, ruangan lentera pada
puncak mercusuar. Suasana diatas sana terlihat
sunyi dengan langit senja dan lampu mercusuar
yang hidup menyinari. Sang penjaga mercusuar
dengan santai meminum secangkir kopi sambil
memandang keluar jendela.

IK-2.5

Tertulis narasi verbal,
“oL 4g ) 70
H

(dan nantikan kehidupan
sehari-hari itu lagi)

Dalam data nonverbal ini terdapat gambar seorang
perempuan muda (mahasiswi). Perempuan tersebut
terlihat sedang belajar pada bilik meja belajar di
perpustakaan. Dengan memakai earphone dan
megenggam pensil di satu tangannya, perempuan
muda itu terlihat fokus sambil meminum segelas
kopi. Sekaligus diikuti dengan teks narasi verbal

“71 914 vhA] 7] ohe] Fuink
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