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RIWAYAT HIDUP 

 
 

Penulis Amalia Nur Fadlila, lahir di Jombang 16 November 1999 

merupakan putri pertama dari tiga bersaudara pasangan Bapak Suparna dan Ibu 

Isnaini. Penulis memulai pendidikan dasar di Sekolah Dasar (SD) Negeri 

Cibinong 03 pada tahun 2005-2011 dan melanjutkan pendidikannya di Sekolah 

Menengah Pertama (SMP) Negeri 3 Cibinong pada tahun 2011-2014 dan Sekolah 

Menegah Atas (SMA) Negeri 3 Cibinong pada tahun 2014-2017, kemudian 

penulis melanjutkan jenjang pendidikannya sebagai Mahasiswi Fakultas Pertanian 

Program Studi Agroteknologi di Universitas Nasional Jakarta pada tahun 2018. 

Saat menjadi mahasiswi penulis pernah aktif sebagai asisten dosen pada 

mata kuliah Kesuburan dan Kesehatan Tanah pada tahun 2020-2021 dan mata 

kuliah Teknologi dan Produksi Benih pada tahun 2021-2022. Penulis juga aktif 

dalam organisasi menjadi anggota Divisi Dana dan Usaha periode (2019-2020) dan 

Divisi Minat dan Bakat periode (2021-2022) Himpunan Mahasiswa Agroteknologi 

(HIMAGRO) Fakultas Pertanian Universitas Nasional Jakarta. 

Tahun 2021, penulis bersama rekan mahasiswa lain mengikuti Kegiatan 

Kuliah Kerja Lapang (KKL) di Daerah Lampung Timur, Provinsi Lampung serta 

telah menyelesaikan pembuatan Karya Ilmiah berjudul “Efisiensi Saluran 

Pemasaran Bibit Alpukat Raja Giri (Persea americana Mill.) dengan Metode 

Sambung Pucuk di Desa Tulus Rejo, Kecamatan Pekalongan, Kabupaten Lampung 

Timur”. 
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RINGKASAN 

 
Amalia Nur Fadlila (183112500150022), Analisis Strategi Pemasaran pada 

Usaha Brownies Ubi Jalar (Ipomoea batatas L.) (Studi Kasus Kelompok 

Wanita Tani (KWT) Melati di Desa Cikarawang, Kecamatan Dramaga, 

Kabupaten Bogor), dibawah bimbingan Farida dan Luluk Prihastuti 

Ekowahyuni. 

 

Peningkatan kebutuhan pangan nasional sejalan dengan jumlah penduduk 

Indonesia. Cara mengantisipasi ketersediaan pangan ialah dengan menggalakkan 

kembali pemahaman mengenai konsep diversifikasi pangan. Diversifikasi pangan 

adalah penganekaragaman produksi tanaman non beras, khususnya palawija (ubi 

kayu, jagung dan ubi jalar). 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi faktor internal dan 

faktor eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran serta menganalisis strategi 

pemasaran yang efektif pada usaha brownies ubi jalar di KWT Melati. Penelitian 

berlokasi di Desa Cikarawang, Kecamatan Dramaga, Kabupaten Bogor pada bulan 

Juni 2022. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan metode purposive 

sampling, wawancara, observasi dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan 

pada penelitian ini adalah analisis matriks IFE, EFE, IE, SWOT dan juga QSPM. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor internal dan faktor eksternal 

mempengaruhi pemasaran pada usaha brownies ubi jalar KWT Melati di 

Kabupaten Bogor. Alternatif strategi pemasaran yang tepat pada usaha brownies 

ubi jalar di Kabupaten Bogor adalah strategi SO yaitu menambahkan variasi rasa 

dan memanfaatkan teknologi serta jaringan internet yang lancar dengan membuat 

desain produk yang baru untuk memperluas jangkauan promosi dalam pemasaran. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor internal dan faktor 

eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran serta menganalisis strategi 

pemasaran yang efektif pada usaha brownies ubi jalar pada KWT Melati. 
Penelitian berlokasi di Desa Cikarawang, Kecamatan Dramaga, Kabupaten 

Bogor pada bulan Juni 2022. Metode pengumpulan yang dilakukan adalah 

purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor internal dan 

faktor eksternal mempengaruhi pemasaran pada usaha brownies ubi jalar KWT 

Melati di Kabupaten Bogor. Alternatif strategi pemasaran yang tepat pada 

usaha brownies ubi jalar di Kabupaten Bogor adalah strategi SO yaitu 

menambahkan variasi rasa dan memanfaatkan teknologi serta jaringan internet 

yang lancar dengan membuat desain produk yang baru untuk memperluas 

jangkauan promosi dalam pemasaran. Skala produksi yang masih kecil dan 
hanya tinggi pada musiman bisa diatasi dengan mengoptimalisasi media sosial, 

membuat rencana dan jadwal pada waktu yang tepat, memberikan informasi 

detail pada sebuah produk, menciptakan nilai dan kelangkaan serta membuat 

kampanye pemasaran untuk pelanggan loyal atau member. KWT Melati 

sebaiknya bisa memanfaatkan teknologi serta jaringan internet yang lancar 

untuk melakukan promosi supaya dikenal masyarakat luas dan juga membuat 

desain atau inovasi baru misalnya dengan memproduksi brownies panggang 

supaya produk dapat bertahan lama. 

 
Kata kunci: Strategi, Ubi Jalar, Brownies, Pemasaran 
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Marketing Strategy Analysis in Business Sweet Potato Brownies 

(Ipomoea batatas L.) (Case Study of Melati Women Farmers Group 

(KWT) in Cikarawang Village, Dramaga District, Bogor Regency) 

 
Amalia Nur Fadlila 

 
Agribusiness Specialization Program, Agrotechnology Study Department. 

Faculty of Agriculture, University Nasional, Jakarta 

 
ABSTRACT 

 
This study aims to identify internal and external factors that influence marketing 

strategy and analyze effective marketing strategies for the sweet potato brownies 

business at KWT Melati. The study was located in Cikarawang Village, Dramaga 

District, Bogor Regency in June 2022. The method of collection used was 

purposive sampling. The results showed that internal and external factors 

influenced the marketing of the KWT Melati sweet potato brownies business in 

Bogor Regency. The right alternative marketing strategy for the sweet potato 

brownie business in Bogor Regency is the SO strategy, which is to add a variety of 

flavors and utilize technology and a smooth internet network by creating new 

product designs to expand the reach of promotions in marketing. The production 

scale that is still small and only high on a seasonal basis can be overcome by 

optimizing social media, making plans and schedules at the right time, providing 

detailed information on a product, creating value and scarcity and creating 

marketing campaigns for loyal customers or members. KWT Melati should be 

able to take advantage of technology and a smooth internet network to carry out 

promotions so that they are known to the wider community and also create new 

designs or innovations, for example by producing baked brownies so that the 

product can last a long time. 

 

Keywords: Strategy, Sweet Potatoes, Brownies, Marketing 
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