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ABSTRAK 

Perkembangan produk perawatan kecantikan (skincare) terus mengalami peningkatan 

terlebih dengan masuknya budaya korean wave yang  telah meningkatkan penjualan 

kosmetik. Salah satu strategi yang dilakukan perusahaan adalah dengan penggunaan brand 
ambassador guna membantu kelancaran perusahaan agar menarik perhatian konsumen. 

Tujuan pada penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Song Joong Ki 

sebagai brand ambassador produk scarlett whitening terhadap minat beli mahasiswa program 

studi bahasa korea universitas nasional angkatan 2018. Penelitian ini menggunakan metode 
penelitian kuantitatif. Populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa bahasa 

korea universitas nasional angkatan 2018, dengan jumlah sampel 114 responden. Teknik 

sampling yang digunakan adalah non probability sampling dengan metode purposive 
sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Song Joong Ki sebagai brand ambassador 

berpengaruh secara signifikan terhadap variabel minat beli produk scarlett whitening. Brand 
ambassador Song Joong Ki memiliki kontribusi sebesar 72,4% dalam upaya mempengaruhi 

minat beli produk scarlett whitening, sedangkan sisanya 27,6% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci : Brand Ambassador, Minat Beli , Scarlett  whitening, Song Joong Ki.   
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ABSTRACT 

The development of beauty care products (skincare) continues to increase, especially with 

the entry of the Korean wave culture which has increased cosmetic sales. One of the 

strategies carried out by the company is to have a strategy with the use of brand ambassadors 
to help the company run smoothly in order to attract the attention of consumers. The purpose 

of this study is to find out how much influence Song Joong Ki has as a  Scarlett Whitening's 

brand ambassador on purchase intentiont in korean language students at the national 
university of 2018. This study uses quantitative research methods. The population and 

sample in this study were korean language students at the national university of 2018 , with a 

total sample of 114 respondents. The sampling technique used  is non-probability sampling 
with purposive sampling method. The data analysis technique used is descriptive statistical 

analysis and simple linear regression analysis. The results of this study indicate that the 

variable Song Joong Ki as a brand ambassador has a significant effect on the variable of 

buying interest in scarlett whitening products. Brand ambassador Song Joong Ki contributed 
72.4% in an effort to influence buying interest in scarlett whitening products, while the 

remaining 27.6% was influenced by other variables not examined in this study. 
 

Keywords:  Brand Ambassador, Purchase Intention , Scarlett  whitening, Song Joong Ki.   
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초록 

한류 문화의 증진으로 화장품 매출이 증가하면서 뷰티케어 제품 (스킨케어)의 개발이 

지속적으로 증가하고 있다. 회사가 진행하는 전략 중 하나는 브랜드 홍보 대사를 

활용해 회사가 원활하게 운영될 수 있도록 하는 전략을 세워 소비자의 관심을 끄는 

것이다. 본 연구의 목적은 2018 년도 나시오날 대학교 한국어과 학생들을 대상으로 

스카렛 화이트닝의 브랜드 홍보 대사인 송중기가 구매 의도에 미치는 영향을 

알아보는 것이다. 본 연구는 양적 연구 방법을 사용하였다. 본 영구의 모집단 및 

표본은 2018 년 나시오날 대학교 한국어과에 재학 중인 학생 114 명이다. 사용된 

샘플링 기법은 비확률적 표집인 유의표집법이다. 본 연구에서 사용한 데이터 분석 

기법은 기술 통계 분석과 단순 선형회귀 분석기법이다. 연구 결과, 브랜드 

홍보대사로써의 '송중기'라는 변수가 스카렛 미백제품에 대한 구매 관심도 변수에 

유의미한 영향을 미치는 것으로 나타났다. 브랜드 홍보 대사인 송중기는 스카렛 미백 

제품에 대한 구매 관심도에 영향을 미치는 데 72,4% 기여했으며 나머지 27,6%는 본 

연구에서 조사하지 않은 다른 변수의 영향을 받은 것으로 나타났다. 

주요 용어 : 홍보대사, 구매 성향, 스카렛 미백, 송중기 


