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ABSTRAK

Perkembangan produk perawatan kecantikan (skincare) terus mengalami peningkatan
terlebih dengan masuknya budaya korean wave yang telah meningkatkan penjualan
kosmetik. Salah satu strategi yang dilakukan perusahaan adalah dengan penggunaan brand
ambassador guna membantu kelancaran perusahaan agar menarik perhatian konsumen.
Tujuan pada penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Song Joong Ki
sebagai brand ambassador produk scarlett whitening terhadap minat beli mahasiswa program
studi bahasa korea universitas nasional angkatan 2018. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kuantitatif. Populasi dan sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa bahasa
korea universitas nasional angkatan 2018, dengan jumlah sampel 114 responden. Teknik
sampling yang digunakan adalah non probability sampling dengan metode purposive
sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Hasil
dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Song Joong Ki sebagai brand ambassador
berpengaruh secara signifikan terhadap variabel minat beli produk scarlett whitening. Brand
ambassador Song Joong Ki memiliki kontribusi sebesar 72,4% dalam upaya mempengaruhi
minat beli produk scarlett whitening, sedangkan sisanya 27,6% dipengaruhi oleh variabel
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci : Brand Ambassador, Minat Beli , Scarlett whitening, Song Joong Ki.
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ABSTRACT

The development of beauty care products (skincare) continues to increase, especially with
the entry of the Korean wave culture which has increased cosmetic sales. One of the
strategies carried out by the company is to have a strategy with the use of brand ambassadors
to help the company run smoothly in order to attract the attention of consumers. The purpose
of this study is to find out how much influence Song Joong Ki has as a Scarlett Whitening's
brand ambassador on purchase intentiont in korean language students at the national
university of 2018. This study uses quantitative research methods. The population and
sample in this study were korean language students at the national university of 2018 , with a
total sample of 114 respondents. The sampling technique used is non-probability sampling
with purposive sampling method. The data analysis technique used is descriptive statistical
analysis and simple linear regression analysis. The results of this study indicate that the
variable Song Joong Ki as a brand ambassador has a significant effect on the variable of
buying interest in scarlett whitening products. Brand ambassador Song Joong Ki contributed
72.4% in an effort to influence buying interest in scarlett whitening products, while the
remaining 27.6% was Influenced by other variables not examined in this study.

Keywords: Brand Ambassador, Purchase Intention , Scarlett whitening, Song Joong Ki.
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