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Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pembingkaian Berita Penanganan Pandemi Covid-19 Varian Omicron 

  Januari 2022 Pada Medcom.id dan Kompas.com 

Kata Kunci: 

Pembingkaian, Berita, 

Covid-19 varian 

Omicron, Januari 

2022, Medcom.id dan 

Kompas.com 

Pemberitaan penanganan Pandemi Covid-19 varian Omicron 

menjadi salah satu topik yang ramai diberitakan oleh Medcom.id 

dan Kompas.com pada bulan Januari 2022. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana Medcom.id dan Kompas.com 

membingkai berita penanganan pandemi Covid-19 varian Omicron 

Januari 2022, serta tujuan lain dari penelitian ini adalah untuk 

melihat perbedaan pembingkaian pada 2 media yang dijadikan 

subyek pada penelitian ini. Penelitian ini menggunakan Teori 

Hierarki Pengaruh Terhadap Isi Media dan juga Teori Konstruksi 

Realitas Sosial. Konsep pada penelitian ini ialah Pembingkaian 

(framing), Pers, Media Online, Berita, Pandemi Covid-19. 

Penelitian ini menggunakan Metode pendekatan kualitatif 

deskriptif. Data-data penelitian ini dikumpulkan dengan 

menggunakan studi kepustakaan, dokumentasi, dan analisis isi. 

Sedangkan, model framing yang digunakan untuk melakukan 

analisis adalah model Robert N. Entman.. Kesimpulan penelitian 

ini memperlihatkan bahwa Medcom.id memberitakan penanganan 

kasus Omicron pada Januari 2022 seperti menjadi humas dari 

pemerintah yang  mendukung dan memberikan kesan yang baik, 

sementara Kompas.com menyajikan pemberitaannya dengan 

mengkritisi kebijakan penanganan kasus Omicron pada bulan 

Januari 2022. 

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Ageng Tri Prasetyo 

Major   : Communication Science 

Essay Title  : Framing News on the Handling of the Omicron Variant Covid-19    

  Pandemic January 2022 at Medcom.id and Kompas.com 

Keywords: 

Framing, News, 

Covid-19 Omicron 

variant, January 2022, 

Medcom.id and 

Kompas.com 

Reporting on the handling of the Omicron variant of the Covid-19 

Pandemic became one of the topics that was widely reported by 

Medcom.id and Kompas.com in January 2022. The purpose of this 

study was to find out how Medcom.id and Kompas.com framed 

news regarding the handling of the variant Covid-19 pandemic. 

Omicron January 2022, as well as another purpose of this study is 

to see the differences in the framing of the 2 media that are the 

subjects of this study. This research uses Hierarchy of Influence on 

Media Content and Social Reality Construction Theory. The 

concepts in this research are Framing, Press, Online Media, News, 

Covid-19 Pandemic. This study uses a descriptive qualitative 

approach. The data of this research were collected by using 

literature study, documentation, and content analysis. Meanwhile, 

the framing model used to conduct the analysis is the Robert N. 

Entman model. The conclusion of this study shows that 

Medcom.id reported that the handling of the Omicron case in 

January 2022 was like being a public relations officer from the 

government that supports and gives a good impression, while 

Kompas.com presents reporting by criticizing the policy on 

handling the Omicron case in January 2022. 

Mentor Drs. Adi Prakosa, M.Si. 
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