BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil analisis yang penulis dapatkan dari penelitian ini,
maka dapat penulis simpulkan bahwa agensi Think.web jakarta dalam
mengimplemtasikan program perempuan maju digital, menerapkan strategi
komuikasi melalui beberapa tahapan yakni pada tahap penelitian Think.web
melakukanya melalui survei yang diberikan kepada para peserta sebelum dan
sesudah kegiatan. Selanjutnya perencanaan, yakni tahap dimana Think.web
melakukannya dengan. menentukan sasaran pesan, media, dan mengkaji
tujuan pesan. Pada tahap pelaksanaan, Think.web merealisasikan seluruh
perencanaan kedalam 'media facebook dan instagram. Pada tahap terakhir
yakni evaluasi dan pelaporan Think.web melakukan nya melalui tracking,
optimasi dan juga laporan bulanan. Sehingga hal tersebut dapat membuat
program perempuan maju- digital dapat mendapat perhatian dan partisipasi
perempuan, meskipun program tersebut merupakan program baru.

Dalam menjalankan strategi komunikasi tersebut melibatkan divisi
communication manager, account Executive, divisi engagement, divisi
editor,divisi desain, divisi head dan divisi media promotion.

Selain melaksanakan seluruh rangakaian strategi komunikasi  dalam
mengimplementasikan program perempuan maju digital, Think.web juga
memiliki konsep dalam memberikan daya tarik bagi para audiensnya. Selain

itu dalam menyampaikan pesan program miliknya, Think.web menghadirkan
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komunikator yang memiliki kredibilitas terhadap topik dan kegiatan program
yang diletakan pada setiap konten kegaiatan baik di instagram maupun
facebook. Hal itu meningkatkan kepercayaan dan ketertarikan peserta pada
kegiatan program tersebut.

Namun strategi komunikasi yang diterapkan ini belum dinilai optimal,
sebab pesan yang disampaikan hanya melalui online sehingga masih terdapat
hambatan pada sisi peserta yang belum sepenuhnya dapat menerima pesan

dengan baik.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil analissi yang dilakukan oleh penulis, maka penulis perlu
membrikan saran yang dapat menjadi bahan evaluasi bagi agensi Think.web
Jakarta , yakni :

1. Melakukan sosialisasi program tidak hanya secara digital namun juga
secara langsung. 'Mengingat para target audiens belum sepenuhnya
menggunakan instagram dan facebook.

2. Memperluas kerjasama baik pada instansi pemerintahan maupun swasta

yang menaungi atau bergerak pada bidang usaha maupun teknologi.
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