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ABSTRAK

PENGARUH PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK MINUMAN
BERSERAT FIBE MINI DI JAKARTAXBEAUTY

Oleh:

Rendy Aliethia Nurannisa

223402426419

Tugas akhir ini di bimbing oleh Dr.E. Hasanudin, S.E., M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga,
kualitas produk, dan promosi terhadap keputusan pembelian produk minuman
berserat Fibe Mini di JakartaXBeauty. Metode penelitian yang digunakan adalah
kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner kepada
110 responden yang merupakan pengunjung JakartaXBeauty yang telah membeli
dan mengonsumsi Fibe Mini. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier
berganda untuk mengetahui hubungan antara variabel independen (persepsi harga,
kualitas produk, dan promosi) dengan variabel dependen (keputusan pembelian).
Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel independen memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, baik secara parsial
maupun simultan. Kualitas produk.menjadi faktor yang paling dominan dalam
mempengaruhi keputusan pembelian, diikuti oleh promosi dan persepsi harga.
Temuan ini memberikan implikasi bagi perusahaan dalam merancang strategi
pemasaran yang lebih efektif, terutama dalam meningkatkan kualitas produk dan
memperkuat strategi promosi untuk menarik lebih banyak konsumen.

Kata kunci: Persepsi harga, Kualitas produk, Promosi, Keputusan pembelian, Fibe
Mini, JakartaXBeauty.



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PRICE PERCEPTIONS, PRODUCT QUALITY
AND PROMOTION ON PURCHASING DECISIONS ON MINI FIBRE
BEVERAGE PRODUCTS AT JAKARTAXBEAUTY

By:

Rendy Aliefhia Nurannisa

223402426419

This final project was supervised by Dr.E. Hasanudin, S.E., M.M.

This study aims to analyse the effect of perceived price, product quality, and
promotion on purchasing decisions for Fibe Mini fibre drink products at
JakartaXBeauty. The research method used is quantitative with data collection
techniques through distributing questionnaires to 110 respondents who are visitors
to JakartaXBeauty who have bought and consumed Fibe Mini. Data analysis was
carried out using multiple linear regression to determine the relationship between
the independent variable (price perception, product quality, and promotion) and
the dependent variable (purchase decision). The results showed that the three
independent variables had a positive and significant influence on purchasing
decisions, both partially and simultaneously. Product quality is the most dominant
factor in influencing purchasing decisions, followed by promotion and price
perception. These findings provide implications for companies in designing more
effective marketing strategies, especially in improving product quality and
strengthening promotional strategies to attract more consumers.

Keywords: Price perception, Product quality, Promotion, Purchase decision, Fibe

Mini, JakartaXBeauty.
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