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ABSTRAK 

Nama   : Muhammad Ilyas Wibisono Kawuloning Gusti 

Program studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Makna Denotasi, Konotasi, Dan Mitos Iklan Le Minerale 

Versi “Asli Indonesia Untuk Kebaikan Indonesia” Di 

Youtube 

Pembimbing  : Umar Fauzi Bahanan, S.Sos, M.Si. 

 

Perkembangan teknologi digital dan media sosial telah mengubah cara 
berkomunikasi, berinteraksi, dan mengakses informasi. Media sosial kini menjadi 
platform utama bagi perusahaan untuk mempromosikan produk dan layanan. Di 
Indonesia, dengan meningkatnya penetrasi internet dan penggunaan media sosial, 
platform seperti WhatsApp, Instagram, Facebook, dan Youtube menjadi sarana 
efektif untuk mencapai konsumen potensial. Iklan di media sosial memegang 
peranan penting dalam membentuk persepsi konsumen terhadap merek, dengan 
elemen-elemen visual seperti gambar, warna, teks, dan simbol yang berfungsi untuk 
menyampaikan pesan serta menciptakan asosiasi tertentu. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui dan menganalisis makna denotasi, konotasi, dan mitos dalam 
iklan Le Minerale versi "Asli Milik Indonesia Untuk Kebaikan Indonesia" di 
YouTube. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori semiotika 
menurut Roland Barthes, dengan teknik pengumpulan data melalui dokumentasi 
dan kepustakaan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa makna konotatif dalam 
iklan ini menggambarkan kecantikan sejati, yang tidak hanya terlihat pada 
penampilan fisik, tetapi juga dalam semangat kebersamaan dan perjuangan. Atlet 
yang beraksi bersama anak-anak, serta narasi yang menyebutkan "teruslah berjuang 
demi tanah air tercinta," menggambarkan bahwa kecantikan Indonesia adalah 
semangat kolektif yang bersatu untuk mencapai prestasi. Selain itu, kecantikan juga 
diartikan sebagai kekuatan untuk saling mendukung, dengan Le Minerale sebagai 
simbol dari dukungan yang berkelanjutan untuk kebaikan bangsa, yang jauh lebih 
dalam daripada sekadar penampilan fisik. 

 

Kata Kunci : Semiotika Roland Barthes, Makna Visual, Iklan, Le Minerale, 
Youtube 
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ABSTRACT 

Nama   : Muhammad Ilyas Wibisono Kawuloning Gusti 

Program studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Makna Denotasi, Konotasi, Dan Mitos Iklan Le Mineral 

Versi “Asli Milik Indonesia Untuk Kebaikan Indonesia” Di 

Youtube 

Pembimbing  : Umar Fauzi Bahanan, S.Sos, M.Si. 

 

The development of digital technology and social media has changed the way we 
communicate, interact, and access information. Social media is now a primary 
platform for companies to promote products and services. In Indonesia, with the 
increasing internet penetration and social media usage, platforms like WhatsApp, 
Instagram, Facebook, and YouTube have become effective tools to reach potential 
consumers. Social media ads play an important role in shaping consumer 
perceptions of brands, using visual elements like images, colors, text, and symbols 
to deliver messages and create associations. This research aims to analyze the 
denotative, connotative, and mythical meanings in the Le Minerale ad "Asli Milik 
Indonesia Untuk Kebaikan Indonesia" on YouTube. The theory used is Roland 
Barthes' semiotics, with data collected through documentation and literature. The 
study shows that the connotative meaning in this ad reflects true beauty, not only in 
physical appearance but also in the spirit of togetherness and struggle. The athletes, 
along with children, and the narrative "keep fighting for the beloved homeland," 
depict that Indonesia's beauty is a collective spirit uniting to achieve achievements. 
Moreover, beauty is also interpreted as the strength to support each other, with Le 
Minerale symbolizing continuous support for the nation's good, which goes deeper 
than just physical appearance. 

 

 

Keywords : Roland Barthes' Semiotics, Visual Meaning, Advertisement, Le 

Minerale, Youtube  
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