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ABSTRAK 

Penelitian ini menganalisis faktor-faktor penyebab partai Perindo dalam 

melewati ambang batas parlemen 4% pada Pemilu Legislatif 2024. Tujuan utama 

penelitian ini mengidentifikasi penyebab kegagalan, mengeksplorasi fenomena 

tersebut dan memberikan rekomendasi perbaikan dimasa depan. Metode 

penelitian yang digunakan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data 

melalui dokumentasi, wawancara dan data sekunder. Temuan menunjukkan 

bahwa penurunan perolehan suara dari 2,67% menjadi 1,28% disebabkan oleh 

beberapa faktor lemahnya koordinasi internal mengakibatkan mesin politik tidak 

berjalan optimal meskipun sudah didukung oleh jaringan media MNC Group 

namun hal ini tidak menjamin keberhasilan tanpa strategi yang tepat, strategi 

kampanye dan komunikasi kurang efektif, Resistensi masyarakat terhadap figur 

ketua umum dari etnis minoritas, implementasi kampanye online kurang relevan 

dengan kebutuhan pemilih, mengabaikan segmentasi dan preferensi demografis 

pemilih, pemanfaatan tokoh agama Tuan Guru Bajang dan artis kurang efektif  

untuk meningkatkan elektabilitas. Penelitian ini merekomendasikan upaya 

perbaikan strategi kampanye dengan memperkuat tim kampanye, optimalkan 

penggunaan influencer dan kampanye digital yang lebih menarik, dan 

pendekatan yang lebih inklusif dengan basis massa di tingkat akar rumput untuk 

meningkatkan posisi partai Perindo di Pemilu 2029. Penelitian diharapkan 

mampu memberikan wawasan bagi parpol lainnya dalam merumuskan strategi 

yang lebih efektif. 

 

Kata Kunci: Partai Perindo, Strategi Kampanye, Kegagalan Elektoral, 

Pemilu 2024 
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ABSTRACT 

 

This research analyzes the factors causing the failure of the Perindo Party to 

pass the 4% parliamentary threshold in the 2024 Election. The main objectives of the 

study are to identify the cause of failure, explore the phenomenon, and provide 

recommendations for future improvements. The research method is a descriptive 

qualitative approach with data collection techniques through documentation, and in- 

depth interviews with key informants and secondary data. Findings indicate that the 

decrease in vote acquisition from 2,67% to 1,28% was caused by several factors: 

weak internal coordination resulting in suboptimal political machinery despite 

support from the MNC Group media network, however, this did not guarantee 

success without a proper strategy, campaign strategy and communication were 

ineffective, public resistance to the party chairman from an ethnic minority, online 

campaign implementation was irrelevant to voter needs, ignoring voter demographic 

segmentation and preferences, utilization of religious figure Tuan Guru bajang dan 

artists was ineffective in increasing electability. This research recommends efforts to 

improve the campaign strategy by strengthening the campaign team, optimizing the 

use of influencers, and creating more attractive digital campaigns and a more 

inclusive approach with a grassroots mass base to improve the Perindo party’s 

position in the 2029 Election. The research is expected to provide insight for other 

political parties in formulating more effective strategies.  
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