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ABSTRAK
Nama: Ribka Debora Trinita
NPM: 213516516488

Program Studi: llmu Komunikasi

Judul: Pengaruh Kredibilitas Influencer Karin Novilda Dalam Mengulas Suatu
Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Survey pada followers intagram

@narinkovilda)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh kredibilitas
influencer Karin Novilda dalam mengulas suatu produk di Instagram
@narinkovilda terhadap keputusan pembelian pengikutnya. Menggunakan
pendekatan kuantitatif eksplanatif, data dikumpulkan melalui survei terhadap 100
responden yang merupakan followers aktif akun tersebut. Analisis data dilakukan
menggunakan regresi linier sederhana, uji korelasi Pearson, uji F, dan uji t. Hasil
penelitian menunjukkan" bahwa kredibilitas Karin Novilda sebagai influencer
memiliki pengaruh yang signifikan' terhadap keputusan pembelian, dengan
kontribusi sebesar 72,5%. Temuan ini membuktikan teori Kredibilitas Sumber
(Source Credibility Theory) yang dikemukakan oleh Hovland, Janis, dan Kelley
(1953), yang menyatakan bahwa efektivitas komunikasi dipengaruhi oleh
kredibilitas sumbernya. /Kredibilitas  Karin Novilda diukur melalui dimensi
trustworthiness (kepercayaan), expertise (keahlian), dan attractiveness (daya
tarik), yang berperan dalam menarik perhatian, meningkatkan minat, membentuk
keinginan, dan mendorong tindakan pembelian berdasarkan model AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action) dari Kotler & Keller (2016). Dengan
demikian, penelitian ini mengonfirmasi bahwa kredibilitas influencer dapat
menjadi faktor utama dalam membentuk keputusan pembelian konsumen di era
digital.

Kata kunci: kredibilitas influencer, keputusan pembelian, media sosial, Karin
Novilda
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ABSTRACT
Nama: Ribka Debora Trinita
NPM: 213516516488

Program Studi: llmu Komunikasi

Judul: Pengaruh Kredibilitas Influencer Karin Novilda Dalam Mengulas Suatu
Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Survey pada followers intagram
@narinkovilda)

This study aims to determine the extent of the influence of influencer Karin
Novilda's credibility in reviewing a product on Instagram @narinkovilda on her
followers' purchasing decisions. Using an explanatory quantitative approach, data
was collected through a survey of 100 respondents who are active followers of the
account. Data analysis was conducted using simple linear regression, Pearson
correlation test, F test, and t test. The results show that Karin Novilda's credibility
as an influencer has a significant impact on purchasing decisions, contributing
72.5%. These findings support the Source Credibility Theory proposed by
Hovland, Janis, and Kelley (1953), which states that communication effectiveness
is influenced by the credibility of the source. Karin Novilda's credibility is
measured through the /dimensions of trustworthiness (reliability), expertise
(competence), and attractiveness-.(appeal), which play a role in attracting
attention, increasing interest, shaping desire, and driving purchasing actions based
on the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action) by Kotler & Keller
(2016). Thus, this study ‘confirms that influencer credibility can be a key factor in
shaping consumer purchasing decisions in the digital era.

Keywords: influencer credibility, purchasing-decision, social media, Karin
Novilda
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