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ABSTRAK 

Nama   : Adam Rahmanda 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi / Advertising 

Judul   : Makna Iklan GoSend x Ariel Versi “GoSend   

       Instant 1 Jam” Pada YouTube (Analisis Semiotika Roland  

     Barthes) 

Penelitian ini berjudul “Makna Iklan GoSend x Ariel Versi GoSend Instant 1 Jam 

Pada YouTube (Analisis Semiotika Roland Barthes)”. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui makna apa saja yang terkandung dalam iklan kolaborasi 

antara GoSend dan Ariel, dengan fokus pada pendekatan semiotika yang 

dikembangkan oleh Roland Barthes. Melalui penelitian ini, penulis berharap dapat 

memberikan wawasan tambahan dalam bidang ilmu komunikasi, khususnya dalam 

analisis iklan yang menggunakan simbol dan tanda. Metodologi yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif dengan teknik pengumpulan data 

melalui dokumentasi dan studi kepustakaan. Penelitian ini juga membahas 

penelitian terdahulu yang relevan untuk memperkuat kerangka pemikiran dan 

analisis. Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi praktis 

bagi para profesional di bidang pemasaran dan periklanan, serta memberikan 

panduan dalam menciptakan iklan yang efektif dan menarik. 

Kata Kunci: Semiotika, Denotasi, Konotasi, Mitos, Makna. 
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ABSTRACT 

Name   : Adam Rahmanda 

Study Program : Communication Science 

Title   :  Meaning of the GoSend x Ariel     

       Advertisement Version GoSend Instant 1 Hour (Roland  

      Barthes Semiotic Analysis) 

This research is titled “Meaning of the GoSend x Ariel Advertisement Version 

GoSend Instant 1 Hour on YouTube (Roland Barthes' Semiotic Analysis).” The 

purpose of this study is to identify the meanings contained in the collaboration 

advertisement between GoSend and Ariel, focusing on the semiotic approach 

developed by Roland Barthes. Through this research, the author hopes to provide 

additional insights in the field of communication studies, particularly in the 

analysis of advertisements that utilize symbols and signs. The methodology used in 

this research is a qualitative approach with data collection techniques through 

documentation and literature study. This study also discusses relevant previous 

research to strengthen the framework of thought and analysis. The results of this 

research are expected to provide practical contributions for professionals in the 

fields of marketing and advertising, as well as offer guidance in creating effective 

and engaging advertisements. 

Keywords: Semiotic Analysis, Denotation, Connotation, Myth, Meaning.  
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