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ABSTRAK 

Nama   : Dewo Pandoyo 

NPM   : 193516516258 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Konstruksi Makna Energi Kebersamaan Dalam Iklan 

(Analisis Semiotika Roland Barthes Pada Iklan Pertamina 

Edisi Ramadhan Di Televisi Tahun 2024) 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis iklan Pertamina Edisi Ramadhan 

dengan judul "#EnergiKebersamaan Gerakkan Kebaikan Lampaui Batasan" 

melalui pendekatan semiotika Roland Barthes. Iklan ini, yang ditayangkan di 

televisi, menjadi fenomena komunikasi visual yang menggambarkan nilai-nilai 

kebersamaan, kebaikan, dan kepedulian sosial selama bulan Ramadhan. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis semiotika deskriptif, dengan 

memanfaatkan dua tingkat tanda menurut Barthes, yaitu denotasi dan konotasi. 

Pada tingkat denotasi, penelitian ini mengidentifikasi makna literal dari setiap 

elemen visual dan verbal yang ada dalam iklan. Sedangkan pada tingkat konotasi, 

analisis difokuskan pada makna-makna tambahan yang terbentuk dari konteks 

sosial budaya, serta pesan-pesan ideologis yang ingin disampaikan. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa iklan ini tidak hanya mengkomunikasikan pesan korporat 

mengenai kebersamaan dan semangat berbagi, tetapi juga menggugah emosi 

pemirsa dengan membangun citra Pertamina sebagai perusahaan yang peduli 

terhadap kesejahteraan sosial. Melalui semiotika Barthes, iklan ini berhasil 

menggabungkan simbol-simbol universal dengan nilai-nilai lokal, sehingga dapat 

menciptakan keterhubungan emosional yang kuat antara brand dan audiens. 

Penelitian ini memberikan wawasan baru tentang bagaimana iklan menggunakan 

tanda-tanda visual dan linguistik untuk membangun narasi yang mengarah pada 

pembentukan citra positif di mata publik. 

Kata Kunci : Semiotika, Roland Barthes, Iklan, Pertamina, Ramadhan, 

Kebersamaan, Komunikasi Visual 

Pembimbing Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

Name  : Dewo Pandoyo 

NPM  : 193516516258 

Study Program : Communication Studies 

Title : Construction of the signification of collective energy in 

Pertamina's Ramadan Television Advertisement of 2024: A 

Semiotic Analysis 

This study aims to analyze the Pertamina Ramadan Edition advertisement titled 

"#EnergiKebersamaan Gerakkan Kebaikan Lampaui Batasan" using Roland 

Barthes' semiotic approach. This television advertisement has become a visual 

communication phenomenon that conveys the values of togetherness, kindness, and 

social awareness during the month of Ramadan. The research employs a 

descriptive semiotic analysis method, utilizing Barthes' two levels of signs: 

denotation and connotation. At the denotative level, this study identifies the literal 

meaning of each visual and verbal element in the advertisement. Meanwhile, at the 

connotative level, the analysis focuses on additional meanings formed by socio-

cultural contexts and the ideological messages intended to be conveyed. 

The findings indicate that this advertisement not only communicates Pertamina’s 

corporate message about togetherness and the spirit of sharing but also evokes 

viewers' emotions by shaping Pertamina’s image as a company that cares about 

social well-being. Through Barthes' semiotics, this advertisement successfully 

integrates universal symbols with local values, creating a strong emotional 

connection between the brand and its audience. This study provides new insights 

into how advertisements use visual and linguistic signs to construct a narrative 

that fosters a positive brand image in the public eye. 

 

Keyword : Semiotics, Roland Barthes, Advertisement, Pertamina, Ramadan, 

Togetherness, Visual Communication 

Supervisor Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. 
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