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ABSTRAK

Nama : Muhammad Farhan Fadhilah

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Judul Skripsi : Pengelolaan Konten Iklan Pertandingan Sepak Bola Piala
Presiden tahun 2024 di akun instagram (@ sport.indosiar untuk menumbuhkan
engagement

Pembimbing : Drs. Adi Prakosa, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengelolaan akun
instagram (@sports.indosiar sebagai media iklan pada konten Piala Presiden 2024
untuk menumbuhkan engagement. Kajian penelitian ini menggunakan pendekatan
studi kasus yang akan mendiskusikan bagaimana caranya sebuah perusahaan
indosiar melakukan sebuah iklan dalam akun instagram mereka, Pendekatan
penelitian Kualitatif, jenis penelitian deskrptif dengan menggunakan Teknik
pengumpulan data berupa wawancara, analisis konten dan studi Pustaka. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa akun (@sports.indosiar di jalankan atau dikelola
dengan professional dan dengan baik, dengan para tim dalamnya, sebagai media
iklan akun ini cenderung mengarah positif dengan respon para audience atau
pengikut yang baik, dalam memanfaatkan konten Piala Presiden 2024 akun ini
sukses untuk menumbuhkan engagementnya dengan angka yang cukup tinggi

dengan memanfaatkan konten reels dan konten poster kreatif didalamnya.

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Iklan, Engagement, konten, Piala Presiden
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ABSTRACT
Name : Muhammad Farhan Fadhilah
Study Program : [lmu Komunikasi
Thesis : Advertising Content Management For The 2024

President's Cup Football Match on The @sports.indoisar Instagram Account

to Grow Engagement

Advisor : Drs. Adi Prakosa, M.Si

This research aims to determine and analyze the management of the
@sports.indosiar Instagram account as an advertising medium for 2024 Presidential
Cup content to grow engagement. This research study uses a case study approach
which will discuss how an Indosiar company carries out advertising on their
Instagram account. Qualitative research approach, a type of descriptive research
using data collection techniques in the form of interviews, content analysis and
literature study. The results of the research show that the @sports.indosiar account
is run or managed professionally and well, with its team, as an advertising medium
this account tends to be positive with good responses from the audience or
followers. In utilizing the 2024 President's Cup content, this account has been
successful in growing engagement with quite high numbers by utilizing reels

content and creative poster content within it.

Keywords: Social Media, Instagram, Advertising, Engagement, content,

President's Cup
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