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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi bagaimana penggemar musik 

grunge, khususnya Bobi Brilyan Bastenjar, memanfaatkan platform TikTok 

untuk membangun identitas dan personal branding mereka di era digital yang 

semakin berkembang. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif 

deskriptif, dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam, 

observasi, dan dokumentasi. Adapun Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Teori Ekologi Media sehingga Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

TikTok berfungsi sebagai alat yang efektif bagi individu untuk mengekspresikan 

diri dan membangun komunitas di sekitar minat yang sama, dalam hal ini musik 

grunge. Bobi Brilyan Bastenjar berhasil menarik perhatian audiens dengan konten 

kreatif yang mencerminkan kecintaannya terhadap musik grunge, serta 

membangun hubungan emosional yang kuat dengan pengikutnya. Penelitian ini 

juga mengungkapkan bahwa media sosial, khususnya TikTok, tidak hanya 

berfungsi sebagai platform hiburan, tetapi juga sebagai sarana untuk memperkuat 

identitas dan membangun reputasi di dunia digital. Dengan memanfaatkan fitur-

fitur interaktif yang ada, Bobi Brilyan Bastenjar mampu menciptakan ruang di 

mana penggemar musik grunge dapat berkumpul, berbagi pengalaman, dan 

merayakan kecintaan mereka terhadap genre musik tersebut. Secara keseluruhan, 

penelitian ini menekankan signifikansi pemanfaatan media sosial untuk 

membangun personal branding dan identitas di era digital, serta memberikan 

pemahaman tentang cara menghidupkan kembali musik grunge melalui platform 

modern seperti TikTok. 

 

Kata Kunci : 

Bastenjar, Ekologi Media, Media Sosial, Musik Grunge, Tiktok, Personal 

Branding
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ABSTRACT 

 

This study aims to explore how grunge music fans, especially Bobi Brilyan 

Bastenjar, utilize the TikTok platform to build their identity and personal branding 

in the increasingly developing digital era. The research method used is descriptive 

qualitative, with data collection techniques through in-depth interviews, 

observation, and documentation. The theory used in this study is the Media Ecology 

Theory so that the results of the study show that TikTok functions as an effective tool 

for individuals to express themselves and build communities around common 

interests, in this case grunge music. Bobi Brilyan Bastenjar managed to attract the 

attention of the audience with creative content that reflects his love of grunge music, 

as well as build strong emotional connections with his followers. This study also 

reveals that social media, especially TikTok, not only functions as an entertainment 

platform, but also as a means to strengthen identity and build a reputation in the 

digital world. By utilizing the existing interactive features, Bobi Brilyan Bastenjar 

is able to create a space where grunge music fans can gather, share experiences, 

and celebrate their love for the music genre. Overall, this study emphasizes the 

significance of utilizing social media to build personal branding and identity in the 

digital era, as well as providing an understanding of how to revive grunge music 

through modern platforms such as TikTok.of how to revive grunge music through 

modern platforms such as TikTok. 

 

Keywords : 

Bastenjar, Ekologi Media, Social Media, Grunge Music, Tiktok, Personal Branding 
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