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ABSTRAK

Nama : Tiara Sabina
Program Studi : [lImu Komunikasi
Judul : EFEKTIVITAS SCARCITY STRATEGY RUCAS

MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP
PERSEPSI RESPONDEN MENGENAI
EKSKLUSIVITAS BRAND (Survei pada

Pengikut Instagram @rucas.co)

Pembimbing : Dela Anjelawati, S.I.LKom., MA.

Eksklusivitas menjadi faktor penting dalam meningkatkan daya tarik brand fesyen.
Salah satu strategi untuk membangun kesan eksklusif adalah scarcity strategy,
yakni menciptakan kelangkaan produk agar lebih bernilai. Rucas, brand fesyen
lokal Indonesia, menerapkan strategi ini melalui Instagram dengan memberikan
informasi mengenai keterbatasan produknya. Penelitian ini bertujuan untuk
menguji efektivitas scarcity strategy Rucas melalui media sosial Instagramnya
terhadap persepsi mengenai eksklusivitas brand. Metode penelitian yang digunakan
adalah metode kuantitatif dengan data primer yang diambil dari penyebaran
kuesioner. Populasi penelitian ini adalah pengikutakun Instagram @rucas.co yang
pernah berkomentar di salah satu postingan Instagram Rucas yang menunjukkan
strategi kelangkaan yang dapat diakses peneliti, sehingga ukuran sampel penelitian
ini sebanyak 212 responden. Teknik analisis data menggunakan teknik analisis
statistik deskriptif dan inferensial. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi
kelangkaan yang diterapkan Rucas efektif terhadap persepsi mengenai eksklusivitas
brand sebanyak 11,1% dan 88,9% sisanya dipengaruhi faktor lain. Indikator
keterbatasan kuantitas terbukti lebih efektif dibandingkan keterbatasan waktu

dalam membangun persepsi mengenai eksklusivitas brand.

Kata kunci:

Strategi Scarcity, Persepsi, Eksklusivitas Brand, Media Sosial
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ABSTRACT

Name : Tiara Sabina
Study Program . Communication Science
Title : THE EFFECTIVENESS OF RUCAS’S SCARCITY

STRATEGY THROUGH INSTAGRAM ON
RESPONDENTS’ PERCEPTION OF BRAND
EXCLUSIVITY (Survey of @rucas.co Instagram Followers)
Counselor : Dela Anjelawati, S.I.Kom., MA.

Exclusivity is a crucial factor in enhancing the appeal of fashion brands. One of the
marketing strategies used to create an exclusive impression is the scarcity strategy,
which involves creating product scarcity to increase its perceived value. Rucas, a
local Indonesian fashion brand, implements this strategy through Instagram by
providing information about the limited availability of its products.

This study aims to examine the cffectiveness of Rucas' scarcity strategy on
Instagram in influencing perception of brand exclusivity. The research employs a
quantitative method using primary data collected through a questionnaire survey.
The study population consists of followers of the Instagram account @rucas.co who
have commented on at least one post highlighting Rucas' scarcity strategy that is
accessible to the researcher., resulting in-asample size of 212 respondents. The data
analysis techniques used include descriptive and inferential statistical analysis.
The findings indicate that the scarcity strategy implemented by Rucas has a 11,1%
impact on perception of brand exclusivity, while the remaining 88,9% is influenced
by other factors. Furthermore, the quantity limitation indicator proves to be more
effective than the time limitation indicator in shaping perception of brand

exclusivity.

Keywords:
Scarcity Strategy, Perception, Brand Exclusivity, Social Media
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