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ABSTRAK 

 

Nama: Muhammad Rifqi Naufal 

Npm: 213516516438 

Program Studi: Ilmu Komunikasi 

Judul: Strategi Produser Dalam Mempertahankan Rating Pada Program Kick Andy Metro 

TV  

Kick Andy merupakan salah satu program talk show inspiratif di Metro TV yang 

menghadapi tantangan dalam mempertahankan rating di tengah persaingan industri 

televisi yang semakin ketat. Rating menjadi indikator utama dalam sebuah program 

karena menentukan keberlanjutan dan daya tariknya bagi penonton. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis strategi produser dalam mempertahankan rating program 

Kick Andy dengan menggunakan Teori Proses Kreativitas Graham Wallas. Teori ini 

menjelaskan empat tahap dalam proses kreativitas, yaitu persiapan, inkubasi, iluminasi, 

dan verifikasi, yang relevan dalam mengembangkan strategi produksi televisi. 

Metode yang digunakan adalah metode kualitatif dengan teknik wawancara mendalam, 

observasi, dan dokumentasi kepada produser dan tim produksi kick andy. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa produser menerapkan strategi pemilihan narasumber 

inspiratif, pengemasan topik menarik, serta inovasi dalam format program untuk 

mempertahankan minat audiens. Selain itu, manajemen waktu yang efektif dan koordinasi 

tim yang solid menjadi faktor utama dalam menjaga kualitas produksi. Kreativitas dalam 

penelitian ini memiliki peran dalam menghadirkan konten yang tidak hanya menghibur 

tetapi juga memiliki nilai edukatif dan sosial. 

 

Kata Kunci: Strategi Produser, Talk show, Kreativitas. 
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ABSTRACT 

 

Name: Muhammad Rifqi Naufal 

Student ID: 213516516438 

Study Program: Communication Science 

Title: Producer Strategies In Maintaining Ratings For Kick Andy Program On Metro TV 

Kick Andy is one of the most inspirational talk shows on Metro TV, facing challenges in 

maintaining its ratings amid the increasingly competitive television industry. Ratings 

serve as a key indicator of a program’s success, determining its sustainability and 

audience appeal. This study aims to analyze the producer’s strategies in maintaining the 

ratings of Kick Andy by applying Graham Wallas' Creative Process Theory. This theory 

outlines four stages of creativity : preparation, incubation, illumination, and verification, 

which are relevant in developing television production strategies. 

This study employs a qualitative method with in depth interviews, observations, and 

documentation involving the producer and the production team of Kick Andy. The 

findings reveal that the producer implements strategies such as selecting inspirational 

guests, packaging engaging topics, and innovating the program format to retain audience 

interest. Additionally, effective time management and strong team coordination play 

crucial roles in maintaining production quality. Creativity in this study plays a significant 

role in delivering content that is not only entertaining but also educational and socially 

impactful. 

 

Keywords: Producer Strategies, Talk Show, Creativity. 
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