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ABSTRAK

Nama : Aura Aji Mulyawan

Program Studi : Ilmu Komunikasi (Periklanan)

Judul : Analisis Semiotika Makna Pesan Kebaikan Pada Iklan TVC
Ramadan Pertamina 2024 “#Energikebersamaan Gerakkan
Kebaikan Lampaui Batasan”

Pembimbing : Dr. Irfan Fauzi, S.Ag., M.Si

Penelitian ini menganalisis iklan TVC (Television Commercial) Ramadan
Pertamina 2024 dengan tema "#EnergiKebersamaan Gerakkan Kebaikan Lampaui
Batasan" menggunakan pendekatan analisis semiotika. Iklan TVC, yang
merupakan bentuk komunikasi pemasaran melalui media televisi, telah
berkembang dari sekadar alat promosi menjadi media penyampai pesan sosial
yang kuat. Dalam konteks ini, penelitian berfokus pada bagaimana Pertamina
menggunakan medium iklan TVC Ramadan untuk menyampaikan pesan-pesan
kebaikan dan nilai-nilai sosial positif. Metode penelitian yang digunakan adalah
kualitatif dengan pendekatan analisis semiotika untuk mengkaji tanda-tanda dan
makna yang terkandung dalam iklan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan
TVC Ramadan Pertamina 2024 berhasil mengintegrasikan pesan komersial
dengan nilai-nilai sosial melalui narasi yang kuat tentang inklusivitas, nilai-nilai
kebaikan, dan kebersamaan. Iklan ini menampilkan karakter-karakter dengan
keterbatasan fisik namun tetap aktif berkontribusi dalam masyarakat, menegaskan
bahwa keterbatasan bukan penghalang untuk berbuat kebaikan. Penelitian
menyimpulkan bahwa strategi kreatif Pertamina dalam mengemas pesan melalui
iklan TVC Ramadan tidak hanya efektif dalam membangun citra merek yang
positif, tetapi juga berhasil mengangkat isu-isu sosial penting seperti inklusivitas
dan kesetaraan dalam masyarakat serta pentingnya melakukan tindakan kebaikan
tanpa mengenal batasan. Temuan ini memberikan kontribusi pada pemahaman
tentang evolusi peran iklan TVC dari sekadar medium komersial menjadi sarana
edukasi sosial yang efektif.

Kata Kunci: Iklan TVC, Analisis Semiotika, Roland Barthes, Pertamina, Ramadan,
Nilai Sosial, Inklusivitas.
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ABSTRACT

Name : Aura Aji Mulyawan

Study Program: Communication Science (Advertising)

Thesis Title : Semiotic Analysis of The Kindness Meaning of Messages in
Pertamina'S 2024 Ramadan Tvc Advertisements “#Energytogether
Moving Goodness Beyond Limits”

Mentor : Dr. Irfan Fauzi, S.Ag., M.Si

This study analyzes Pertamina's 2024 Ramadan TVC (Television Commercial)
advertisement with the theme "#EnergyTogetherness Moves Goodness Beyond
Limits" using a semiotic analysis approach. TVC advertisements, which are a
form of marketing communication through television media, have evolved from
being just a promotional tool to a powerful medium for conveying social messages.
In this context, the study focuses on how Pertamina uses the Ramadan TVC
advertisement medium to convey messages of goodness and positive social values.
The research method used is qualitative with a semiotic analysis approach to
examine the signs and meanings contained in the advertisement. The results of the
study show that Pertamina's 2024 Ramadan TVC advertisement successfully
integrates commercial messages with social values ​ ​ through a strong
narrative about inclusivity, values ​ ​ of goodness, and togetherness. This
advertisement features characters with physical limitations but still actively
contribute to society, emphasizing that limitations are not a barrier to doing good.
The study concluded that Pertamina's creative strategy in packaging messages
through Ramadan TVC advertisements was not only effective in building a
positive brand image, but also succeeded in raising important social issues such
as inclusivity and equality in society and the importance of doing good deeds
without knowing boundaries. These findings contribute to the understanding of the
evolution of the role of TVC advertisements from merely a commercial medium to
an effective means of social education.

Keywords: TVC Advertising, Semiotic Analysis, Roland Barthes, Pertamina,
Ramadan, Social Values, Inclusivity.
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