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ABSTRAK

Nama . Aldi Fhahmi
Program Studi : llmu Komunikasi

Judul : Hubungan Antara Intensitas Penggunaan Akun Instagram @upt.p4op
Dengan Pemenuhan Kebutuhan Informasi Bagi Penerima KIMU (Kartu
Jakarta Mahasiswa Unggul)

Pembimbing  : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si.,

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa tinggi perhatian, penghayatan, frekuensi,
current need approach, everyday need approach, dan exhaustive need approach serta
seberapa lama durasi penerima kjmu dalam pemenuhan kebutuhan informasi, apakah ada
hubungan pengaruh dan sejauh mana hubungan antara intensitas penggunaan akun Instagram
@upt.pdop dengan pemenuhan kebutuhan informasi bagi penerima KJIMU dan seberapa kuat
hubunan antara intensitas penggunaan akun Instagram @upt.p4op dengan pemenuhan
kebutuhan informasi. Penelitian ini menggunakan teori Uses‘and Gratification. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan melakukan/ survei kepada 136 responden dan
menggunakan probability sampling yaitu simple random sampling. Kemudian datanya diolah
menggunakan teknik analisis deskriptif. Uji validitas penelitian ini menggunakan rumus
pearson correlation dan uji reliabilitas menggunakan Cronbach Alpha yang dibentuk dengan
SPSS versi 27. Hasil uji deskriptif ini menunjukkan bahwa sebanyak 61,76% responden setuju
bahwa mereka memberikan perhatian ~tinggi dalam pemenuhan kebutuhan informasi.
Sedangkan dimensi lainnya seperti penghayatan, frekuensi, durasi, current need approach,
everyday need approach, exhaustive need approach dan cathing-up need approach menyatakan
bahwa hal tersebut masuk ke dalam kategori sedang. Penelitian ini menunjukkan bahwa ada
hubungan antara intensitas penggunaan akun Instagram @upt.p4op dengan pemenuhan
kebutuhan informasi, yang dibuktikan dengan-nifai sig. Hitung sebesar 0,001 < sig. Riset 0,05
yang berarti ada hubungan antara akun Instagram @upt.p4op dengan pemenuhan kebutuhan
informasi. Hasil uji korelasi pearson menunjukkan nilai r 0,806 dan menunjukkan hubungan
yang kuat. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang kuatantara
intensitas penggunaan akun Instagram @upt.p4op dengan pemenuhan kebutuhan informasi
bagi penerima KJMU. Saran dalam penelitian ini diharapkan peneliti selanjutnya bisa
mendapatkan akses kepada p4op agar bisa mendapatkan populasi yang banyak.

Kata Kunci:

Intensitas, Instagram, Kebutuhan Informasi



ABSTRACT

Name : Aldi Fhahmi
Study Program : Communication Science

Title : The Relationship Between the Intensity of Using the Instagram
Account @upt.p4op and the Fulfillment of Information Needs for KIMU
(Kartu Jakarta Mahasiswa Unggul) Recipients

Counsellor : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si.,

This study aims to determine the level of attention, comprehension, frequency, current need
approach, everyday need approach, and exhaustive need approach, as well as the duration of
KJIMU recipients in fulfilling their information needs. It also examines whether there is an
influence and how strong the relationship is between the intensity of using the Instagram
account @upt.p4op and the fulfillment of information needs for KIMU recipients. This
research applies the Uses and Gratification Theory and employs a quantitative approach by
conducting a survey with 136 respondents using probability sampling, specifically simple
random sampling. The data was processed using descriptive analysis techniques. The validity
test in this study was conducted using the Pearson correlation formula, and the reliability test
was measured using Cronbach’s Alpha, analyzed with SPSS version 27. The descriptive test
results show that 61.76% of respondents agree that they pay high attention to fulfilling their
information needs. Meanwhile, other dimensions such as comprehension, frequency, duration,
current need approach, everyday need approach, exhaustive need approach, and catching-
up need approach fall into the moderate.category. This study indicates a relationship between
the intensity of using the Instagram account @upt.p4op and the fulfillment of information
needs, as evidenced by a significance value of 0.001 < 0.05, confirming the relationship
between @upt.p4op and information needs fulfillment. The Pearson correlation test results
show a correlation value (r) of 0.806, indicating a strong relationship. Therefore, it can be
concluded that there is a strong relationship between the intensity of using the Instagram
account @upt.p4op and the fulfillment of information needs for KIMU recipients. Future
researchers are advised to gain access to P4OP to obtain a larger population.

Keywords: Intensity, Instagram, Information Needs
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