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ABSTRAK  

 

Penelitian ini membahas tentang Representasi Brand Image Nothing (Company) 
Pada Konten Nothing Phone (2a) Di Akun Media Sosial Youtube 
@Nothingtechnology (Analisis Semiotic Charles Sanders Peirce). Dengan 
menggunakan metode semiotika Charles Sanders Peirce melalui segitiga makna 
(representasi, objek, interpretasi), penelitian ini meneliti tiga video utama, yaitu 
"Why Phone (2a)? ft. Carl Pei," "Phone (2a): Snapdragon vs MediaTek," dan 
"Phone (2a) REVEALED to our biggest fan." Hasil analisis menunjukkan bahwa 
Representasi Brand Image Nothing dapat dilihat melalui strategi komunikasi yang 
unik, di mana dua video pertama tidak secara langsung menampilkan produk 
mereka, melainkan berfokus pada edukasi dan hiburan. Hal ini bertujuan untuk 
memberikan pemahaman mendalam kepada konsumen mengenai identitas dan 
nilai-nilai yang diusung oleh Nothing sebelum akhirnya meluncurkan video ketiga 
yang mengungkap produk secara langsung. Hasil dari penelitian menunjukan 
Nothing mempunyai Brand Image yang inovatif, kreatif, berorientasi pada anak 
muda, serta terbuka dan “customer friendly” yang ditujukan melalui elemen 
transparansi yang mencerminkan komitmen mereka dalam memberikan 
pengalaman terbaik bagi konsumen. Dengan desain khas dan inovatif, Nothing 
menciptakan eksklusivitas yang menjadi kebanggaan bagi penggunanya. Selain itu, 
konsistensi dalam kualitas produk di berbagai segmen menjadikannya merek yang 
dapat diandalkan dan dipercaya. Representasi brand tersebut tidak hanya 
mempertahankan loyalitas pelanggan, tetapi juga menarik calon konsumen yang 
mencari produk berkualitas tinggi, mengukuhkan Nothing sebagai Brand terdepan 
dalam hal inovatif pada industri teknologi. 
 
Kata Kunci : Representasi, Nothing, Brand Image, Semiotika Peirce 
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ABSTRACT 

  

  

This study discusses the Representation of Nothing (Company) Brand Image in 
Nothing Phone (2a) Content on the Youtube Social Media Account 
@Nothingtechnology (Charles Sanders Peirce Semiotic Analysis). Using Charles 
Sanders Peirce's semiotic method through the triangle of meaning (representation, 
object, interpretation), this study examines three main videos, namely "Why Phone 
(2a)? ft. Carl Pei," "Phone (2a): Snapdragon vs MediaTek," and "Phone (2a) 
REVEALED to our biggest fan." The results of the analysis show that Nothing's 
Brand Image Representation can be seen through a unique communication strategy, 
where the first two videos do not directly display their products, but instead focus 
on education and entertainment. This aims to provide consumers with a deep 
understanding of the identity and values carried by Nothing before finally launching 
the third video that reveals the product directly. The results of the study show that 
Nothing has an innovative, creative, youth-oriented, and open and "customer 
friendly" Brand Image which is shown through transparency elements that reflect 
their commitment to providing the best experience for consumers. With its 
distinctive and innovative design, Nothing creates exclusivity that is a source of 
pride for its users. In addition, consistency in product quality across segments 
makes it a reliable and trusted brand. The brand representation not only maintains 
customer loyalty but also attracts potential consumers looking for high-quality 
products, establishing Nothing as a leading brand in terms of innovation in the 
technology industry. 
 
Keywords: Representation, Nothing, Brand Image, Peirce's Semiotics 
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