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Abstrak  

Fenomena dinasti politik di Indonesia telah menjadi isu yang kompleks dan sering kali 

menimbulkan kejadian di ruang publik, terutama di media sosial seperti YouTube dan 

TikTok. Perkembangan informasi teknologi telah memungkinkan masyarakat untuk 

lebih aktif dalam menyampaikan pendapat mereka terkait isu-isu politik, termasuk 

keinginan berbasis kekerabatan. Meskipun dinasti politik memiliki dasar sejarah yang 

kuat, praktik ini sering kali dikritik karena dianggap menghambat demokrasi dan 

meritokrasi. Oleh karena itu, analisis terhadap opini publik mengenai dinasti politik 

menjadi sangat relevan untuk memahami berbagai macam hal  
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sentimen komentar pengguna media sosial 

terhadap dinasti politik dengan membandingkan dua algoritma machine learning , 

yaiNaïve Bayes dariK-Tetangga Terdekat (K-NN) .Guru Gembul 

danpraproses(pemleksikon , epembelajaran mesin .  

Model evaluasi dilakukan berdasarkan pengukuran akurasi, presisi, recall, dan F1score 

unNaïve Bayes memilikiSkor F1F1-skor sebesar  

Perbedaan distribusi sentimen antara kedua platform dapat diinterpretasikan dari 

karakteristik pengguna dan pola komunikasi yang berbeda. YouTube sebagai platform 

berbasis video panjang cenderung menarik diskusi yang lebih mendalam dan kritis, 

sementara TikTok yang berorientasi pada konten singkat cenderung memiliki komentar 

yang lebih singkat dan spontan. Selain itu, hasil penelitian ini memberikan wawasan 

mengenai efektivitas pembelajaran mesin algoritma dalam analisis sentimen berbasis  

Kata Kunci : *Analisis Sentimen, Dinasti Politik, Media Sosial, Naïve BayeAnalisis  

Sentimen, Dinasti Politik, Media Sosial, Naïve Bayes, K-Nearest Neighbors (K-NN),  

Machine Learning  

  

  

  

  

  

  

Abstract  

The phenomenon of political dynasties in Indonesia has become a complex issue that 

often sparks debates in public discourse, particularly on social media platforms such as 

YouTube and TikTok. This study aims to analyze user sentiment on social media 

regarding political dynasties by comparing two machine learning algorithms: Naïve 

Bayes andK-Nearest Neighbors (K-NN).Guru Gembul Y  

The models were evaluated using accuracy, precision, recall, and F1-score metrics. 

ThNaïve Bayes algorithmF1-score oF1-score of 0  

The differences in sentiment distribution across these platforms can be attributed to 

variations in user demographics and communication styles. YouTube, as a long-form 

video platform, tends to encourage more in-depth and critical discussions, whereas 
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TikTok, with its short-form content orientation, generates more concise and 

spontaneous comments. Furthermore, this study provides insights into the effectiveness 

of machine learning models in sentiment analysis and their applicability in various 

domains, particularly in understanding public opinion o  

Keywords: Sentiment Analysis, Political Dynasty, Social Media, Naïve Bayes, 

KNearest Neighbors (K-NN), Machine Learning  
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