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ABSTRACT 

 

 

Name                : Zonaly Azama 

Study Program   : Communication Studies 

Studies Title     : “Analysis of the Application of Rhetorical Triangle 

by Pandawara Group in Campaigning for Environmental Concern Issues on TikTok 

Social Media @pandawaragroup” 

Academic Advisor  : Azizah Des Derivanti, S.IKom, M.Ikom 

 

This study aims to understand how effective Pandawara Group is in campaigning 

for environmental issues through TikTok social media @pandawaragroup with the 

use of Aristotle's rhetorical techniques. Pandawara Group uses TikTok as an 

effective social platform to reach a wider audience, especially the younger 

generation. In this study, Aristotle's rhetorical theory is used to analyze the 

application of ethos, pathos, and logos elements in its campaign videos. A 

qualitative approach with content analysis method is used to analyze ten videos 

selected purposively based on their relevance to environmental issues. The 

Constructivism Paradigm is applied to explore the meaning formed from the 

messages conveyed. The results of the study show that Pandawara Group 

consistently integrates ethos elements to build credibility as an environmental 

group, pathos elements to upload audience emotions, and logos elements to present 

data and logic in strengthening their campaign messages. This study not only 

provides theoretical contributions in understanding rhetorical techniques on social 

media, but also offers practical guidance for other content creators in campaigning 

for social issues. 

 

Keywords: 

Pandawara Group, Aristotle's Rhetoric, TikTok, Social Campaign 



 

xv 
Universitas Nasional 

 ABSTRAK  

 

Nama  :  Zonaly Azama  

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Analisis Penerapan Segitiga Retorika Aristoteles Oleh 

Pandawara Group Dalam Mengkampanyekan Isu Peduli Lingkungan Pada Media 

Sosial TikTok @pandawaragroup 

Pembimbing  : Azizah Des Derivanti S.I.Kom, M.I.Kom 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana efektifitas Pandawara Group 

dalam mengkampanyekan isu peduli lingkungan melalui media sosial TikTok 

@pandawaragroup dengan penggunaan teknik retorika Aritoteles yang tepat. 

Pandawara group memanfaatkan TikTok sebagai platform sosial yang mampu 

menjangkau audiens lebih luas, terutama generasi muda. Dalam penelitian ini, teori 

retorika Aristoteles digunakan untuk menganalisis penerapan elemen ethos, pathos, 

dan logos dalam video kampanyenya. Pendekatan kualitatif dengan metode analisis 

isi digunakan untuk menganalisis sepuluh video yang dipilih secara pusposif 

berdasarkan relevansi dengan isu lingkungan. Paradigma kontruktivisme 

diterapkan untuk menggali makna yang terbtuk dari pesan-pesan yang disampaikan. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa pandawara group secara konsisten 

mengintegrasikan elemen ethos untuk membangun kredibilitas sebagai kelompok 

peduli lingkungan, elemen pathos unu mengunggah emosi audiens, dan elemen 

logos untuk menyajikan data dan logika dalam memperkuat pesan kampanye 

mereka. Penelitian ini tidak hanya memebikan kontribusi teoritis dalam memahami 

teknik retorika di media sosial, tetapi juga menawarkan panduan praktis bagi 

creator konten lainnya dalam mengkampanyekan isu sosial. 

 

Kata Kunci: 

Pandawara Group, Retorika Aristoteles, TikTok, Kampanye Sosial 
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