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ABSTRAK  

 

Nama  : Priscilla Rachel  

NPM  : 213516516382  

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul : Pembingkaian Berita Pencalonan Ridwan Kamil Sebagai Calon 

Gubernur Jakarta 2024 (Analisis Framing Zhongdang Pan Dan 

Gerald M. Kosicki Pada Detik.Com Dan Kompas.Com) 

 

Penelitian ini menganalisis pembingkaian berita pencalonan Ridwan Kamil sebagai 

Gubernur Jakarta 2024 di Detik.com dan Kompas.com menggunakan model 

framing Zhongdang Pan dan Gerald M. Kosicki dengan pendekatan kualitatif 

deskriptif. Data penelitian berupa kata, frasa, dan kalimat dari berita periode Juli–

September 2024. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Detik.com membingkai 

Ridwan Kamil lebih positif dengan menonjolkan elektabilitas dan dukungan 

politiknya melalui kutipan dari elite pendukung, sementara Kompas.com lebih 

kritis dengan menghadirkan berbagai narasumber dan menyoroti dinamika politik 

di balik pencalonannya. Pada struktur sintaksis, Detik.com lebih banyak mengutip 

tokoh pendukung, sedangkan Kompas.com menampilkan berbagai perspektif. 

Dalam struktur skrip, Detik.com menonjolkan aspek "what" dan "who" tanpa 

banyak membahas "why" dan "how", berbeda dengan Kompas.com yang lebih 

mendalam dalam mengupas latar belakang politiknya. Pada struktur tematik, 

Detik.com membangun citra Ridwan Kamil sebagai kandidat unggulan, sedangkan 

Kompas.com menyoroti tantangan politik yang dihadapinya. Dalam struktur 

retoris, Detik.com menggunakan judul persuasif dengan nada optimistis serta foto 

yang memperkuat citra positif, sementara Kompas.com lebih banyak menyajikan 

kutipan langsung untuk membangun narasi yang lebih analitis. Kesimpulan dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa framing media berperan dalam membentuk 

persepsi publik terhadap kandidat politik, di mana Detik.com lebih condong 

membangun citra positif Ridwan Kamil, sementara Kompas.com lebih berimbang 

dan kritis terhadap pencalonannya. 

Kata kunci: framing media, analisis framing Pan dan Kosicki, Ridwan Kamil, 

Detik.com, Kompas.com. 
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ABSTRACT  

 

Name  : Priscilla Rachel  

NPM  : 213516516382  

Study Program: Communication Science  

Title : News Framing Of Ridwan Kamil's Candidate As Candidate For 

Governor Of Jakarta 2024 (Analysis Of Framing Zhongdang Pan 

And Gerald M. Kosicki On Detik.Com And Kompas.Com) 

 

This study analyzes the news framing of Ridwan Kamil’s candidacy for the 2024 

Jakarta gubernatorial election in Detik.com and Kompas.com using Zhongdang Pan 

and Gerald M. Kosicki’s framing analysis model with a qualitative descriptive 

approach. The data consists of words, phrases, and sentences from news reports 

published between July and September 2024. The findings show that Detik.com 

frames Ridwan Kamil more positively by emphasizing his electability and political 

support through quotations from his allies, while Kompas.com takes a more critical 

approach by presenting various sources and highlighting the political dynamics 

behind his candidacy. In the syntactic structure, Detik.com primarily quotes 

supporting figures, whereas Kompas.com provides multiple perspectives. In the 

script structure, Detik.com focuses on the "what" and "who" aspects without 

extensively discussing the "why" and "how," while Kompas.com delves deeper into 

the political background. Thematic analysis reveals that Detik.com constructs 

Ridwan Kamil’s image as a strong candidate, whereas Kompas.com highlights the 

political challenges he faces. Rhetorically, Detik.com employs persuasive and 

optimistic headlines alongside images reinforcing a positive portrayal, whereas 

Kompas.com relies more on direct quotations to build a more analytical narrative. 

This study concludes that media framing plays a role in shaping public perception 

of political candidates, with Detik.com tending to construct a favorable image of 

Ridwan Kamil, while Kompas.com presents a more balanced and critical view of 

his candidacy. 

Keywords: media framing, Pan and Kosicki framing analysis, Ridwan Kamil, 

Detik.com, Kompas.com. 
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