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ABSTRAK

Salah satu media sosial yang paling banyak digunakan untuk membuat konten video
pendek, yaitu Tiktok. Pengguna dari Tiktok sendiri terbagi kedalam beberapa
kalangan, namun sebagian besar pengguna Tiktok di Indonesia merupakan dari
kalangan usia 13 — 24 tahun. Labubu merupakan sebuah Boneka gantung yang
sedang menjadi perbincangan di pertengahan tahun 2024 karena pengaruh dari Lisa
Blackpink yang mempopulerkan boneka Labubu tersebut. Hal tersebut membuat
banyaknya content creator yang membuat video konten mengenai Labubu hingga
menjadi sebuah tren baru di media sosial. Pemilik akun Tiktok @bobacot
merupakan salah content creator yang juga ikut membuat konten Labubu ini.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh terpaan
konten tren labubu pada akun media sosial Tiktok @bobacot terhadap minat beli
Labubu di followers akun Tiktok @bobacot. Penelitian ini menggunakan teori
stimulus — respons yang merupakan turunan dari teori repon kognitif dan
menggunakan metode penelitian kuantitatif, dengan menggunakan random
sampling. Data yang disajikan berupa angka dan juga tabel. Metode dalam
penelitian ini menggunakan metode analisis eksplanatif. Hasil dalam penelitian ini
ditemukan terdapat pengaruh yang signifikan antara terpaan konten tren Labubu
pada akun media sosial Tiktok @bobacot terhadap minat beli Labubu dikalangan
followers akun Tiktok @bobacot sebesar 65%, sedangkan 25% dipengaruhi oleh
variabel lain diluar penelitian ini.

Kata kunci:

Terpaan Konten, Minat Beli, Stimulus-Respons, Survei
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ABSTRACT

TikTok, a popular social media platform for creating brief video content, has
amassed a significant user base, particularly in Indonesia, where the majority of
its users are between the ages of 13 and 24. The Labubu hanging doll has emerged
as a subject of discussion in mid-2024, largely due to the promotion of the doll by
Lisa Blackpink. This trend has led to a surge in content creation around Labubu on
social media platforms, particularly Tiktok.One notable content creator who has
contributed to this trend is @bobacot, a Tiktok account owner.The objective of this
study was to ascertain the extent to which the exposure of Labubu trend content on
the Tiktok @bobacot account influences the interest of its followers in purchasing
Labubu. The present study employs the stimulus-response theory, a derivative of
the more general cognitive response theory. It utilizes quantitative research
methods, employing random sampling to ensure the representativeness of the
sample. The collected data is presented in tabular and graphical formats.The study
employs the explanatory analysis method. The results of this study indicated a
significant influence of exposure to Labubu trend content on the Tiktok @bobacot
social media account on Labubu buying interest among followers of the Tiktok
@bobacot account, with a 65% impact. However, 25% of the influence could be
attributed to other variables not examined in this study.

Keywords:

Content exposure, Buying Interest, Stimulus-Response, Survey
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