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ABSTRAK

Media sosial, khususnya YouTube, telah menjadi platform utama dalam penyebaran
informasi, termasuk dalam dunia otomotif. Salah satu kanal yang berfokus pada
edukasi mengenai originalitas kendaraan, khususnya Vespa Kklasik, adalah
@Ravespa. Kanal ini memberikan wawasan kepada pengguna terkait keaslian
kendaraan dan berbagai aspek restorasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengukur
efektivitas konten yang ditayangkan di kanal YouTube @Ravespa terhadap
peningkatan wawasan tentang originalitas kendaraan. Penelitian ini menggunakan
teori Uses and Gratifications, yang menekankan bagaimana audiens secara aktif
memilih media untuk memenuhi kebutuhan informasinya. Pendekatan penelitian
yang digunakan adalah kuantitatif, dengan metode survei melalui kuesioner yang
disebarkan kepada subscriber kanal YouTube @Ravespa. Populasi dalam penelitian
ini adalah 113.000 subscriber kanal tersebut, dengan sampel yang diambil sebanyak
100 responden menggunakan teknik Simple Random Sampling. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner berbasis skala Likert, yang
mengukur beberapa indikator efektivitas konten, seperti relevansi, akurasi, nilai
informasi, dan kemudahan pemahaman. Data yang diperoleh dianalisis
menggunakan metode statistik melalul perangkat lunak SPSS, dengan pengujian
validitas, reliabilitas, korelasi, regresi linier sederhana, koefisien determinasi, serta
uji hipotesis t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten @Ravespa memiliki
efektivitas tinggi dalam meningkatkan wawasan penonton terkait originalitas
kendaraan. Variabel efektivitas konten menunjukkan korelasi positif yang
signifikan dengan peningkatan wawasan responden. Temuan ini mengindikasikan
bahwa media sosial YouTube dapat menjadi sarana edukasi yang efektif dalam
menyebarkan informasi teknis kepada masyarakat luas, khususnya dalam bidang
otomotif.

Kata kunci: Efektivitas Konten, YouTube, @Ravespa, Originalitas Kendaraan,
Uses and Gratifications, Media Sosial.
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ABSTRACT

Social media, particularly YouTube, has become a primary platform for
disseminating information, including in the automotive world. One YouTube
channel that focuses on educating viewers about vehicle originality, especially
classic Vespa scooters, is @Ravespa. This channel provides insights into vehicle
authenticity and various aspects of restoration. This study aims to measure the
effectiveness of @Ravespa’s YouTube content in increasing awareness of vehicle
originality. This research is based on the Uses and Gratifications Theory, which
emphasizes how audiences actively select media to fulfill their informational needs.
A quantitative research approach was employed, using a survey method with
questionnaires distributed to subscribers of the @Ravespa YouTube channel. The
population of this study consists of 113,000 subscribers, with a sample of 100
respondents selected through the Simple Random Sampling technique. Data
collection was conducted using a Likert scale-based questionnaire, measuring key
content effectiveness indicators such as relevance, accuracy, informational value,
and ease of comprehension. The collected data were analyzed using statistical
methods with SPSS software, including validity tests, reliability tests, correlation
analysis, simple linear regression, coefficient of determination, and t-tests. The
findings indicate that @Ravespa's content is highly effective in enhancing viewers'
awareness of vehicle originality. The effectiveness variable shows a significant
positive correlation with respondents’ increased knowledge. These results suggest
that YouTube can serve as an effective educational medium for disseminating
technical information to a broad audience, particularly in the automotive sector.

Keywords: Content Effectiveness, YouTube, @Ravespa, Vehicle Originality, Uses
and Gratifications, Social Media.
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