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ABSTRAK

Penelitian ini berfokus dalam menganalisis strategi kampanye digital yang
diterapkan oleh Kementerian Kelautan dan Perikanan (KKP) dalam
menyosialisasikan Gerakan Memasyarakatkan Makan lkan (Gemarikan). Latar
belakang penelitian ini berangkat dari rendahnya angka konsumsi ikan di Indonesia,
meskipun Indonesia ini merupakan salah satu produsen ikan terbesar di dunia.
Kampanye Gemarikan bertujuan untuk meningkatkan kesadaran dan ketertarikan
masyarakat, khususnya generasi muda, terhadap manfaat konsumsi ikan dengan
memanfaatkan media digital. Penelitian ini menggunakan paradigma
konstruktivisme dengan pendekatan kualitatif. Metode yang diterapkan adalah studi
deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara mendalam,
observasi, dan analisis dokumentasi. Landasan teori yang digunakan ini adalah teori
perubahan sikap Carl Hovland yang menyoroti tahapan persuasif, yaitu perhatian,
pemahaman, pembelajaran, penerimaan, dan penyimpanan pesan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa kampanye digial Gemarikan mampu menarik perhatian
masyarakat melalui strategi konten yang inovatif, pemanfaatan figur publik, serta
optimalisasi berbagai platform media sosial. Meskipun demikian, masih terdapat
tantangan dalam menjangkau masyarakat di wilayah dengan akses digital terbatas
serta dalam menanamkan kebisasaan konsumsi ikan sebagai bagian dari pola makan
sehari-hari. Oleh karena itu, strategi kampanye perlu terus dikembangkan agar lebih
sesuai dengan karakteristik audiens serta memperkuat keberhasilan komunikasi
dalam membangun persepsi positif terhadap konsumsi ikan.

Kata Kunci: Kampanye Digital, Gemarikan, Teori Perubahan sikap, Strategi

Kampanye.
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ABSTRACT

This research focuses on analyzing the digital campaign strategy
implemented by the Ministry of Maritime Affairs and Fisheries (KKP) in socializing
the Gerakan Memasyarakatkan Makan Ikan (Gemarikan). The background of this
research comes from the low fish consumption rate in Indonesia, despite being one
of the largest fish producers in the world. The Gemarikan campaign aims to
increase public awareness and interest, especially the younger generation, in the
benefits of fish consumption by utilizing digital media. This research uses the
constructivism paradigm with a qualitative approach. The method applied is a
descriptive study with data collection techniques in the form of in-depth interviews,
observation, and documentation analysis. The theoretical foundation used is Carl
Hovland's attitude change theory which highlights the persuasive stages, namely
attention, understanding, learning, acceptance, and message storage. The results
showed that the Gemarikan digial campaign was able to attract public attention
through innovative content strategies, utilization of public figures, and optimization
of various social media platforms. However, there are still challenges in reaching
people in areas with limited digital access and in instilling the habit of fish
consumption as part of the daily diet. Therefore, the campaign strategy needs to be
continuously developed to better suit the characteristics of the audience and
strengthen the success of communication in building positive perceptions towards
fish consumption.

Keywords: Digital Campaign, Gemarikan, Attitude Change Theory, Campaign
Strategy,
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