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ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis bagaimana selebgram (@fadiljaidi merepresentasikan
personal branding melalui media sosial Instagram dengan menggunakan
pendekatan semiotika Roland Barthes. Personal branding di era digital menjadi
aspek penting bagi selebgram untuk membangun citra diri yang kuat dan menarik
di mata audiens. Dengan memanfaatkan fitur-fitur Instagram seperti unggahan foto,
video, caption, dan interaksi dengan pengikut, selebgram dapat menciptakan kesan
tertentu yang memperkuat identitas digital mereka. Tujuan penelitian ini adalah
untuk memahami bagaimana tanda dan simbol yang digunakan dalam konten
(@fadiljaidi membentuk citra personal branding-nya. Metode penelitian yang
digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan analisis semiotika, yang berfokus
pada makna denotatif, konotatif, dan mitos yang terkandung dalam konten visual
dan verbal selebgram tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa @fadiljaidi
membangun personal branding dengan menampilkan citra humoris, ramah, dan
autentik melalui elemen-elemen visual dan interaksi yang konsisten dengan
pengikutnya. Melalui penggunaan ckspresi wajah, gaya berbicara, serta narasi
dalam caption, ia menciptakan kedekatan emosional dengan audiens. Analisis mitos
mengungkapkan bahwa personal branding @fadiljaidi berakar pada budaya populer
yang mengedepankan kepribadian yang ceria dan relatable, sehingga meningkatkan
engagement dan loyalitas  pengikutnya. Penelitian ini berkontribusi pada
pemahaman tentang strategi personal branding selebgram serta bagaimana media
sosial, khususnya Instagram, menjadi alat utama dalam membangun identitas

digital.

Kata Kunci: personal branding, selebgram, media sosial, semiotika, Instagram
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ABSTRACT

This study analyzes how the Instagram celebrity @fadiljaidi represents personal
branding through social media using Roland Barthes' semiotic approach. In the
digital era, personal branding is crucial for influencers to establish a strong and
appealing self-image in the eyes of their audience. By utilizing Instagram features
such as photo and video posts, captions, and interactions with followers, influencers
can create a distinct impression that strengthens their digital identity. The purpose
of this study is to understand how the signs and symbols used in @fadiljaidi’s
content shape his personal branding. The research employs a qualitative approach
with semiotic analysis, focusing on the denotative, connotative, and mythological
meanings embedded in his visual and verbal content. The findings reveal that
(@fadiljaidi constructs his personal branding by portraying a humorous, friendly,
and authentic persona through consistent visual elements and interactions with
followers. Through facial expressions, speech styles, and narrative captions, he
fosters emotional closeness with his audience. Myth analysis indicates that
(@fadiljaidi’s branding is rooted in popular culture, emphasizing a cheerful and
relatable personality, which enhances engagement and follower loyalty. This study
contributes to the understanding of influencer personal branding strategies and how
social media, particularly Instagram, serves as a primary tool in shaping digital

identity.

Keywords: personal branding, influencer, social media, semiotics, Instagram
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