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ABSTRAK 

Cass merupakan salah satu merek bir popular di korsel, yang dikonsumsi hampir 80% warga Korea. 

Setiap tahunnya Cass mengeluarkan dua iklan TV dengan tema yang beragam.  Penelitian ini ingin 

menganalisis makna dari iklan televisi bir Cass. Dengan menggunakan metode kualitatif deskriptif 

dengan teknik simak catat dan teori semiotik Roland Barthes, penelitian ini mengkaji makna dari 

elemen visual dan bahasa yang digunakan dalam iklan bir Cass. Berdasarkan tiga iklan yang dibahas 

ditemukan hasil bahwa makna denotasi dalam ketiga iklan tersebut menggambarkan kebiasaan sosial 

masyarakat Korea Selatan yang suka berkumpul baik dengan keluarga ataupun teman sejawat. 

Sedangkan makna konotasinya adalah simbolisasi dari kehangatan dan kebersamaan.  

Kata Kunci: Semiotika, Roland Barthes, iklan TV bir Cass.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

Cass is one of the most popular beer brands in the carousel, consumed by nearly 80% of Koreans. Every 

year Cass releases two TV commercials with various themes.  This study aims to analyze the meaning 

of Cass beer television commercials. Using descriptive qualitative method with note taking technique 

and Roland Barthes semiotic theory, this research examines the meaning of visual elements and 

language used in Cass beer advertisements. Based on the three advertisements discussed, it is found that 

the denotation meaning in the three advertisements illustrates the social habits of South Korean people 

who like to gather either with family or friends. While the connotation meaning is a symbolization of 

warmth and togetherness.  

Keywords: Semiotics, Roland Barthes, Cass beer TV commercials. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

초록 

카스는 한국인의 약 80%가 마시는 가장 인기 있는 맥주 브랜드 중 하나이다. 카스는 매년 

다양한 주제의 TV 광고를 두 편씩 공개하고 있다.  본 연구는 카스 맥주 TV 광고의 의미를 

분석하는 것을 목표로 한다. 본 연구는 서술적 질적 방법으로, 노트 필기 기법, 롤랑 바르트의 

기호학 이론을 활용하여 카스 맥주 광고에 사용된 시각적 요소와 언어의 의미를 분석하였다. 

연구 결과, 세 광고에 나타난 기표적(denotative) 의미는 가족이나 친구들과 함께 모이기를 

좋아하는 한국의 문화 즉, 사회적 습관을 잘 반영하고 있는 것으로 나타났다. 반면에, 

기의적(connotative) 으미는 따뜻함과 유대감을 상징한다.  

키워드: 기호학, 롤랜드 바르트, 카스 맥주 TV 광고. 
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