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Lampiran 2. Tabulasi Data Kuesioner 

Resp. Timestamp Nama Jenis Kelamin Usia 

1 17/12/2024 14:55 Dita Perempuan 23 

2 17/12/2024 16:04 Naja Maryam Perempuan 22 

3 17/12/2024 16:04 Asa Perempuan 23 

4 17/12/2024 16:43 Listia Perempuan 21 

5 17/12/2024 17:03 Kamila Perempuan 23 

6 17/12/2024 17:23 Putra Laki-laki 23 

7 17/12/2024 17:54 Chika Perempuan 22 

8 17/12/2024 18:30 Dea Sindhularas Perempuan 23 

9 17/12/2024 19:01 Faiz Laki-laki 24 

10 17/12/2024 20:58 Ilham Alfarid Laki-laki 24 

11 18/12/2024 10:01 Yuan Kurnia Sandhy Laki-laki 27 

12 18/12/2024 12:39 Abdul Laki-laki 24 

13 18/12/2024 14:10 Lamirah Perempuan 45 

14 18/12/2024 14:54 Imah Perempuan 52 

15 18/12/2024 15:15 Muhimah Perempuan 43 

16 18/12/2024 15:26 Yuliati Perempuan 45 

17 18/12/2024 16:48 Marni Perempuan 34 

18 18/12/2024 18:52 Fitri Sulastri Perempuan 43 

19 18/12/2024 19:41 Masnah Perempuan 40 

20 18/12/2024 20:21 Noval Purwono Laki-laki 19 

21 18/12/2024 20:38 Maryuni Perempuan 60 

22 18/12/2024 22:08 Maryani Perempuan 52 

23 19/12/2024 11:57 Muhammad Evan Nugroho Laki-laki 19 

24 19/12/2024 16:51 Saifurrizal Andi Fatah Laki-laki 24 

25 19/12/2024 21:13 Mega Oktavia Perempuan 27 

26 19/12/2024 21:15 Kastinah Perempuan 43 

27 19/12/2024 23:50 Asti Mutiara Perempuan 18 

28 20/12/2024 20:02 Parmin Setiawan Wibowo Laki-laki 47 

29 21/12/2024 2:10 Widhah Athiyah Perempuan 24 

30 21/12/2024 17:02 Dedi Laki-laki 43 

31 22/12/2024 18:15 Dwiky Hidayat Laki-laki 25 

32 22/12/2024 19:38 Emilia Putri Perempuan 23 

33 25/12/2024 0:54 Puroh Perempuan 45 

34 25/12/2024 20:06 Purnomo Laki-laki 40 

35 25/12/2024 20:08 Muhammad Putra Laki-laki 25 

36 25/12/2024 20:10 Gita Perempuan 24 

37 25/12/2024 20:13 Annisa Perempuan 32 

38 25/12/2024 20:15 Mutiara Perempuan 33 

39 25/12/2024 20:16 Anggi Fitriah Perempuan 32 



55 
 

40 26/12/2024 17:54 Sandy Satria Laki-laki 25 

41 26/12/2024 17:55 Nanda Perempuan 31 

42 26/12/2024 17:57 Najwa Syifa Perempuan 29 

43 26/12/2024 20:49 Rupa Bara Laki-laki 36 

44 26/12/2024 20:51 Fatmah Perempuan 22 

45 26/12/2024 20:53 Ajeng Perempuan 22 

46 26/12/2024 20:54 Kamal Laki-laki 20 

47 26/12/2024 20:56 Intan Perempuan 36 

48 26/12/2024 22:30 Arya Ramadhan Laki-laki 41 

49 26/12/2024 22:31 Tomo Laki-laki 37 

50 26/12/2024 22:32 Doni Laki-laki 44 

 

Responden 
Kualitas Produk (X1) Harga (X2) 

P1 P2 P3 P4 P5 Total P1 P2 P3 P4 P5 Total 

1 5 5 4 5 5 24 5 4 4 5 4 22 

2 4 4 5 5 4 22 4 5 5 5 5 24 

3 4 4 3 4 4 19 3 4 4 4 4 19 

4 4 4 4 3 4 19 4 4 3 4 4 19 

5 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

6 4 5 4 5 5 23 4 4 5 5 5 23 

7 3 4 4 4 4 19 4 3 3 5 4 19 

8 4 4 4 5 5 22 4 4 4 5 5 22 

9 5 5 5 4 5 24 4 4 4 5 4 21 

10 4 5 3 4 4 20 4 3 4 4 4 19 

11 5 4 4 4 5 22 5 5 5 5 5 25 

12 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

13 5 4 5 5 5 24 5 5 4 5 4 23 

14 4 4 4 4 4 20 2 2 2 1 2 9 

15 4 4 4 4 4 20 3 4 3 4 3 17 

16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

17 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 

18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

19 4 4 5 5 4 22 4 4 5 5 4 22 

20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

22 4 4 4 4 4 20 4 4 4 5 4 21 

23 4 5 4 4 4 21 4 5 4 4 4 21 

24 4 4 5 4 4 21 4 4 4 4 4 20 

25 4 4 4 5 4 21 4 4 4 5 5 22 

26 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

27 5 5 5 4 5 24 4 5 4 5 5 23 
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28 4 5 4 5 4 22 4 5 4 5 4 22 

29 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

30 4 4 3 4 3 18 4 4 4 5 4 21 

31 4 5 4 4 5 22 4 4 4 5 5 22 

32 4 4 5 5 5 23 4 4 4 4 4 20 

33 5 5 5 4 4 23 5 5 5 4 4 23 

34 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 5 21 

35 4 4 4 4 5 21 5 5 5 5 5 25 

36 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

37 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 20 

38 4 4 4 5 5 22 5 5 5 5 4 24 

39 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

40 4 2 1 4 5 16 5 2 4 3 5 19 

41 4 4 4 5 4 21 5 4 5 5 4 23 

42 5 4 3 5 5 22 5 5 5 5 5 25 

43 5 5 4 4 4 22 5 3 5 5 5 23 

44 5 4 4 5 5 23 5 4 5 4 5 23 

45 5 3 4 5 4 21 5 3 5 5 5 23 

46 5 5 5 5 5 25 5 4 5 5 5 24 

47 4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 5 24 

48 5 5 5 4 5 24 5 5 5 5 5 25 

49 5 4 4 4 4 21 5 4 5 5 5 24 

50 5 4 5 5 4 23 5 4 5 5 5 24 

 

Responden 
Promosi (X3) Kepuasan Konsumen (Y) 

P1 P2 P3 P4 P5 Total P1 P2 P3 P4 P5 Total 

1 4 4 4 5 5 22 5 4 5 5 5 24 

2 4 4 4 5 5 22 4 5 5 5 5 24 

3 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 

4 3 4 4 4 4 19 3 3 3 3 3 15 

5 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 

6 5 4 4 4 5 22 5 4 4 5 4 22 

7 3 3 3 3 3 15 4 4 3 3 3 17 

8 5 5 5 5 5 25 4 5 5 4 4 22 

9 4 4 5 5 5 23 5 5 5 5 5 25 

10 4 5 4 4 4 21 5 5 3 5 5 23 

11 4 4 5 5 5 23 5 5 4 4 4 22 

12 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 

13 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 25 

14 4 4 4 4 4 20 4 3 4 3 4 18 

15 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 
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16 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 3 15 

17 3 4 4 4 4 19 3 3 3 4 4 17 

18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

19 4 4 4 5 4 21 4 4 4 4 5 21 

20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

21 3 3 3 3 3 15 2 2 2 2 2 10 

22 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 

23 4 4 5 4 4 21 4 4 4 5 4 21 

24 4 4 4 4 4 20 4 5 4 5 4 22 

25 4 4 4 5 5 22 4 4 4 5 5 22 

26 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

27 4 5 4 5 4 22 5 4 5 4 5 23 

28 5 4 5 4 5 23 4 5 4 5 4 22 

29 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

30 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 4 18 

31 4 5 5 4 5 23 5 5 5 4 4 23 

32 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

33 4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 5 24 

34 3 4 3 5 5 20 5 5 5 5 5 25 

35 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

36 3 3 5 5 5 21 5 5 5 5 5 25 

37 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 

38 5 5 4 5 5 24 5 5 4 4 4 22 

39 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

40 2 2 3 4 3 14 5 5 5 5 5 25 

41 3 4 3 4 3 17 4 4 4 4 4 20 

42 5 5 5 5 5 25 4 4 5 5 4 22 

43 5 5 5 5 5 25 4 5 5 4 5 23 

44 5 4 5 4 5 23 5 4 5 5 5 24 

45 3 4 5 4 4 20 5 4 4 4 4 21 

46 5 5 5 4 4 23 4 4 4 4 5 21 

47 4 4 4 4 4 20 4 5 5 5 5 24 

48 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 

49 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 

50 5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 4 23 
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Lampiran 3. Hasil Analisis Data 

1. Hasil Uji Validitas Kualitas Produk (X1) 

 

2. Hasil Uji Validitas Harga (X2) 
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3. Hasil Uji Validitas Promosi (X3) 

 

4. Hasil Uji Validitas Kepuasan Konsumen (Y) 
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5. Hasil Uji Reliabilitas Kualitas Produk (X1) 

 

6. Hasil Uji Reliabilitas Harga (X2) 

 

7. Hasil Uji Reliabilitas Promosi (X3) 
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8. Hasil Uji Reliabilitas Kepuasan Konsumen (Y) 

 

9. Hasil Uji Normalitas 
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10. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

11. Hasil Koefisien Determinasi (R2) 

 

12. Hasil Uji F (Simultan) 

 

13. Hasil Uji Multikolinearitas, Hasil Analisis Regresi Linier Berganda dan Hasil 

Uji t (Parsial) 
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Lampiran 4. Dokumentasi Penelitian 

 
Tampak Depan 

 

 
Tampak Dalam 

 
Pamasangan Jaring Buah 

 

 
Proses Pematangan Buah 

 
Anggur Gos’V Siap Panen 

 

 
Stok Bibit Anggur 
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Panen Anggur Arra. 15 

 

 
Panen Anggur Jupiter 

 
Hasil Panen 

 

 
Proses Timbang Bobot Anggur 

 
Foto Bersama Pemilik Kebon Baba 

Kedai dan Farm 

 

 
Foto Bersama Responden 

(A) 
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Foto Bersama Responden 

(B) 

 

 
Foto Bersama Responden 

(C) 

 
Media Promosi Instagram 

(A) 

 

 
Media Promosi Instagram 

(B) 

 

 




