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Jagung merupakan bahan pangan yang banyak dikonsumsi masyarakat Indonesia. 

Komoditas jagung pula dijadikan makanan pokok setelah padi. Dengan 

perkembangan teknologi diperlukan diversifikasi pangan jagung untuk membantu 

petani dan pelaku usaha dalam memberikan nilai tambah pada produk. Rumah 

produksi jagung pipil Vegemas di Depok, merupakan bentuk dari upaya dalam 

menambah nilai tambah produk pertanian dalam bentuk pengolahan bahan baku. 

Dalam memasarkan produk diperlukan strategi pemasaran agar produk terjual 

secara optimal. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor internal dan 

eksternal yang dapat mempengaruhi pemasaran dan menentukan strategi pemasaran 

yang strategis selaras dengan ide perusahaan. Penelitian ini dilaksanakan pada 

bulan Desember tahun 2024 hingga Februari tahun 2025. Data primer didapat 

melalui observasi dan wawancara yang dilakukan dengan mengajukan kuesioner, 

data sekunder didapat melalui literatur,  laporan, dan jurnal. Pengambilan sampel 

dilakukan menggunakan teknik purposive sampling, digunakan untuk karyawan 

dan konsumen. Penelitian ini menggunakan analisis SWOT, IFAS dan EFAS, 

matriks SWOT, matriks IE dan analisis QSPM. Hasil penelitian diperoleh faktor 

internal meliputi kekuatan dan kelemahan yaitu; kualitas produk yang terjamin 

dengan jagung pipil dan mix vegetables yang segar dan higienis dengan nilai 0,50 

dan produk yang tidak bisa tahan lama dengan nilai 0,39. Sedangkan faktor 

eksternal meliputi peluang dan ancaman sehingga dapat mempengaruhi rumah 

produksi vegemas yaitu; kemudahan akses teknologi digital untuk pemasaran 

online dengan nilai sebanyak 0,41 dan naik turunnya biaya bahan baku yang dapat 

mempengaruhi harga akhir produk dengan nilai 0,41. Serta strategi alternatif yang 

dapat diaplikasikan yaitu memperluas jaringan distribusi dengan memanfaatkan 

platform digital untuk pemasaran online, sehingga produk dapat menjangkau pasar 

yang lebih luas, termasuk wilayah yang belum terjangkau. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor internal dan eksternal yang dapat 

mempengaruhi pemasaran jagung frozen di rumah produksi Vegemas dan 

menganalisis strategi alternatif yang tepat untuk pemasaran rumah produksi 

Vegemas. Penelitian dilaksanakan pada bulan Desember 2024 hingga Februari 

2025. Data primer didapat melalui observasi dan wawancara. Data sekunder didapat 

melalui studi literatur dan  jurnal yang terkait. Metode pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling yaitu berupa karyawan dan konsumen. penelitian 

ini menggunakan analisis SWOT, analisis IFAS dan EFAS, Matriks SWOT, matriks 

IE dan analisis QSPM. Hasil penelitian diperoleh faktor internal meliputi kekuatan 

dan kelemahan yaitu; kualitas produk yang terjamin dengan jagung pipil dan mix 

vegetables yang segar dan higienis dengan nilai 0,50 dan produk yang tidak bisa 

tahan lama dengan nilai 0,39. Sedangkan faktor eksternal meliputi peluang dan 

ancaman sehingga dapat mempengaruhi rumah produksi vegemas yaitu; 

kemudahan akses teknologi digital untuk pemasaran online dengan nilai sebanyak 

0,41 dan naik turunnya biaya bahan baku yang dapat mempengaruhi harga akhir 

produk dengan nilai 0,41. Serta strategi alternatif yang dapat diaplikasikan yaitu 

memperluas jaringan distribusi dengan memanfaatkan platform digital untuk 

pemasaran online, sehingga produk dapat menjangkau pasar yang lebih luas, 

termasuk wilayah yang belum terjangkau. 

Kata kunci: Strategi, Pemasaran, Jagung, Frozen  
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DIGITAL MARKETING STRATEGY TO INCREASE CORN GRAINS SALES 

IN VEGEMAS, DEPOK 

 

Muhammad Farkhan Hasbiy 

Agribusiness Specialty Program, Agrotechnology Study Program, Faculty of 

Biology and Agriculture, Nasional University, Jakarta 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze internal and external factors that can affect the 

marketing of Vegemas production houses and analyze the right alternative 

strategies for marketing Vegemas production houses. The study was conducted from 

December 2024 to February 2025. Primary data was obtained through observation 

and interviews. Secondary data was obtained through literature studies and related 

journals. The sampling method used purposive sampling, namely employees and 

consumers. This study uses SWOT analysis, IFAS and EFAS analysis, SWOT Matrix, 

IE matrix and QSPM analysis. The results of the study obtained internal factors 

including strengths and weaknesses, namely; guaranteed product quality with fresh 

and hygienic corn kernels and mix vegetables with a value of 0.50 and products that 

cannot last long with a value of 0.39. While external factors include opportunities 

and threats that can affect the Vegemas production house, namely; ease of access 

to digital technology for online marketing with a value of 0.41 and the rise and fall 

of raw material costs that can affect the final price of the product with a value of 

0.41. And an alternative strategy that can be applied is expanding the distribution 

network by utilizing digital platforms for online marketing, so that products can 

reach a wider market, including areas that have not been reached. 

Keywords: Strategy, Marketing, Corn, Frozen   
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