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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis jenis-jenis majas yang
digunakan dalam iklan produk Innisfree di platform Instagram pada tahun 2023-2024. Minat
terhadap kecantikan Korea yang meningkat secara global, termasuk di Indonesia, turut
mendorong daya tarik terhadap produk kosmetik Korea, salah satunya Innisfree. Dalam
strategi pemasarannya, Innisfree menggunakan berbagai bentuk majas untuk menarik
perhatian konsumen dan membangun citra merek yang lebih kuat. Studi ini menggunakan
metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif untuk menganalisis teks iklan Innisfree yang
diunggah di Instagram. Data dikumpulkan melalui observasi unggahan iklan pada periode
2023-2024 dan dianalisis berdasarkan teori majas Moon (1994). Hasil penelitian menunjukkan
bahwa dalam unggahan Instagram Innisfree pada tahun 2023 ditemukan 42 kalimat yang
mengandung majas, sedangkan pada tahun 2024 ditemukan 59 kalimat. Dari jumlah tersebut,
20 data dipilih untuk dianalisis secara mendalam, terdiri dari 10 data dari masing-masing tahun.
Temuan menunjukkan bahwa majas hiperbola dan majas personifikasi menjadi salah satu gaya
bahasa yang dominan, digunakan untuk memberikan karakteristik manusiawi pada konsep
abstrak seperti kecantikan dan kesehatan; kulit. Penggunaan majas dalam iklan Innisfree
berperan dalam membangun daya tarik emosional, memperkuat citra produk, serta
meningkatkan efektivitas pesan iklan. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi
bagi kajian linguistik, khususnya dalam analisis gaya bahasa atau majas dalam iklan digital
berbahasa Korea, serta menjadi referensi bagi pemelajar bahasa Korea dan praktisi di bidang
komunikasi pemasaran.

Kata kunci: majas, iklan, Innisfree, Instagram, strategi pemasaran, bahasa figuratif.



ABSTRACT

This study aims to identify and analyze the types of rhetorical figures (majas) used in Innisfree
product advertisements on the Instagram platform during 2023-2024. The growing global
interest in Korean beauty, including in Indonesia, has contributed to the increasing popularity
of Korean cosmetic products, such as Innisfree. As part of its marketing strategy, Innisfree
utilizes various rhetorical figures to capture consumer attention and enhance its brand image.
This research employs a qualitative method with a descriptive approach to analyze the
advertising texts posted on Innisfree's Instagram account. Data were collected through
observation of ad posts from 2023 to 2024 and were analyzed using Moon's (1994) rhetorical
figure theory. The results indicate that Innisfree's Instagram posts in 2023 contained 42
sentences with rhetorical figures, while in 2024, 59 sentences were found. Of these, 20 samples
were selected for detailed analysis, comprising 10 samples from each year. The findings reveal
that hyperbole and personification are dominant rhetorical figures, often used to attribute
human characteristics to abstract concepts such as beauty and skin health. The use of
rhetorical figures in Innisfree’s advertisements contributes to building emotional appeal,
reinforcing the product image, and enhancing the effectiveness of advertising messages. This
research is expected to contribute to linguistic studies, particularly in the analysis of rhetorical
figures in Korean digital advertisements,fand serve as a reference for Korean language
learners and marketing communication practitioners.

Keywords: figurative language, advertisement, Innisfree, Instagram, marketing
strategy, figurative speech.
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