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ABSTRAK 

 Tayangan iklan berusaha untuk menarik minat penonton dengan gaya bahasa persuasif 

dan mencoba untuk menyampaikan pesan yang disembunyikan melalui tanda semiotika. Maka 

dari itu, dibutuhkan identifikasi untuk memahami makna yang ada pada iklan. Jadam Chicken 

menonjolkan rasa pedas yang ekstrem dalam iklan produk “What the Hot Chicken.” Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan makna pada iklan Jadam Chicken dengan 

menggunakan teori semiotika Roland Barthes meliputi makna denotasi, konotasi, dan mitos. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif, data penelitian dikumpulkan 

dengan metode dokumentasi tangkapan layar pada iklan Jadam Chicken. Data yang didapatkan 

pada penelitian ini berjumlah 10 scene dari tayangan iklan Jadam Chicken. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa makna denotasi pada iklan ini menggambarkan komponen visual dan 

audio yang menjelaskan sensasi pedas produk. Makna konotasi pada iklan menggambarkan 

kesan tantangan, kelemahan sekaligus kekuatan dari individu yang mampu mengonsumsi 

ayam pedas Jadam Chicken. Mitos yang muncul pada iklan ini adalah representasi budaya 

Korea yang dikenal dengan makanan pedas dan menjadi simbol kebanggaan serta kekuatan 

bagi pecinta pedas. Penelitian ini menyimpulkan bahwa komponen semiotika dimanfaatkan 

dengan baik ke dalam iklan yang digunakan untuk menarik perhatian konsumen dan 

membangun citra produk. 

Kata Kunci: semiotika, semiotika iklan, Roland Barthes, makanan pedas. 
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ABSTRACT 

 Advertisements strive to capture the audience's interest through persuasive language 

and attempt to convey hidden messages using semiotic signs. Therefore, identification is 

required to understand the meaning contained within the advertisement. Jadam Chicken 

emphasizes an extreme level of spiciness in its “What the Hot Chicken” product advertisement. 

This study aims to identify and explain the meanings in Jadam Chicken’s advertisement using 

Roland Barthes' semiotics theory, which includes denotative, connotative, and myth meanings. 

The research employs a descriptive qualitative method, with data collected through 

documentation of screenshots from the Jadam Chicken advertisement. The research data 

consist of 10 scenes from the Jadam Chicken advertisement. The findings indicate that the 

denotative meaning in this advertisement depicts visual and audio components that highlight 

the spicy sensation of the product. The connotative meaning conveys a sense of challenge, 

vulnerability, and also strength in individuals capable of consuming Jadam Chicken’s spicy 

chicken. The myth portrayed in this advertisement represents Korean culture, known for its 

spicy cuisine and serves as a symbol of pride and strength for spice enthusiasts. This study 

concludes that semiotic components are effectively utilized in the advertisement to attract 

consumer attention and build the product's brand identity. 

Keywords: semiotics, advertisement, Roland Barthes, spicy food. 
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초록 

 광고 영상은 설득력 있는 언어 스타일로 소비자의 관심을 끌고, 기호학적 

표식을 통해 숨겨진 메시지를 전달하려고 한다. 따라서 광고에 담긴 의미를 이해하기 

위해서는 적절한 분석이 필요한다. 자담 치킨은 “What the Hot Chicken” 제품 

광고에서 극단적인 매운맛을 강조한다. 본 연구는 Roland Barthes 의 기호학 이론을 

활용하여 자담 치킨 광고의 의미를 분석하고, 이를 통해 기호학적 분석의 결과로 

표상적 의미(denotation), 함축적 의미(connotation), 그리고 신화(myth)를 도출하는 

것을 목표로 한다. 연구 방법은 질적 서술 방법을 사용하였으며, 자담 치킨 광고의 

장면을 화면 캡처한 후 문서화하여 자료를 수집하였다. 본 연구에서 수집된 자료는 

자담 치킨 광고 영상에서 발췌한 10 개의 장면으로 구성되어 있다. 연구 결과, 광고의 

표상적 의미는 제품의 매운맛을  시각적·청각적 요소를 통해 표현한다. 함축적 의미는 

매운 치킨을 먹을 수 있는 개인의 도전 정신, 약점, 그리고 강인함을 동시에 상징한다. 

신화적 의미는 한국의 매운 음식 문화가 광고 속에서 강한 자부심과 도전의 상징으로 

표현된다는 점을 보여준다. 본 연구는 기호학적 요소가 소비자의 관심을 유도하고 

제품의 이미지를 구축하기 위해 광고에 효과적으로 활용되었음을 확인하였다. 

키워드: 기호학, 광고, 롤랑 바르트, 매운 음식 

 


