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ABSTRAK

PENGARUH KUALITAS PRODUK, VARIASI PRODUK, DAN
KOLABORASI BRAND TERHADAP MINAT BELI ULANG
SEPATU BRODO DI JAKARTA SELATAN

Oleh :

Rendra Aryandi Dharmaputra

NPM : 213402516109

Tugas Akhir ini dibawahi bimbingan Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana kualitas produk,
variasi produk, dan kolaborasi brand memengaruhi minat konsumen dalam
melakukan pembelian ulang sepatu Brodo di Jakarta Selatan. Metode pengambilan
sampel pada penelitian ini menggunakan Non-Probability Sampling dengan teknik
Purposive Sampling. Penelitian ini menerapkan pendekatan deskriptif kuantitatif
serta analisis inferensial, dengan data primer yang dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Data tersebut kemudian dianalisis
menggunakan metode regresi linear berganda. Setelah melalui uji validitas,
reliabilitas, asumsi Klasik, serta kelayakan model, ditemukan persamaan regresi
yang relevan. Hasil analisis regresi mengindikasikan bahwa kualitas produk, variasi
produk, dan kolaborasi brand memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
minat konsumen dalam melakukan. pembelian ulang sepatu Brodo di Jakarta
Selatan. Temuan ini tercermin dalam tabel koefisien pada model persamaan regresi,
yang memperkuat pentingnya ketiga faktor tersebut dalam mendorong minat beli
ulang pada pelanggan.

Kata Kunci: Kualitas Produk, Variasi Produk, Kolaborasi Brand, Minat Beli

Ulang.



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRODUCT VARIETY, AND
BRAND COLLABORATION ON REPURCHASE INTENTION OF
BRODO SHOES IN SOUTH JAKARTA

By :
Rendra Aryandi Dharmaputra
NPM : 213402516109

This final assignment is under the guidance of Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr.

This research aims to analyze how product quality, product variation, and
brand collaboration influence consumer repurchase intention for Brodo shoes in
South Jakarta. The sampling method used in this research is Non-Probability
Sampling with a Purposive Sampling technique. This study employs a quantitative
descriptive approach and inferential analysis, with primary data collected through
a questionnaire distributed to 100 respondents. The data is then analyzed using
multiple linear regression analysis. After undergoing validity, reliability, classical
assumption, and model feasibility tests, a relevant regression equation is obtained.
The regression analysis results indicate that product quality, product variation, and
brand collaboration have a positive and significant influence on consumer
repurchase intention for Brodo shoes in South Jakarta. These findings are reflected
in the coefficient table of the regression equation model, reinforcing the importance
of these three factors in driving repurchase interest among customers.

Keywords: Product Quality, Product Variety, Brand Collaboration, Repurchase

Intention.
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