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ABSTRAK 

PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK, DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP MINAT BELI PADA PRODUK AQUA GALON  

DI JAKARTA SELATAN. 

Oleh : 

Sharira Bagas Rabbani 

NPM : 213402516130 

Tugas Akhir ini dibawah bimbingan Olivia Yolanda S.E., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, kualitas 

produk, dan persepsi harga terhadap minat beli produk Aqua galon di Jakarta 

Selatan. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Metode 

pengambilan data yang dilakukan dalam penelitian ini adalah dengan menyebarkan 

kuesioner dan data yang digunakan adalah data primer dengan jumlah sampel 

sebanyak 100 responden yang berdomisili di Jakarta Selatan dan memiliki minat 

beli terhadap produk Aqua Galon. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji 

instrumen data, uji asumsi klasik, regresi linear berganda, dan uji hipotesis dengan 

menggunakan SPSS versi 25. Metode pengambilan sampel pada penelitian ini 

adalah non probability sampling dengan teknik purposive sampling. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Citra Merek (X1), Kualitas Produk (X2), Dan 

Persepsi Harga (X3) berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli (Y). Implikasi dari 

penelitian ini memberikan wawasan bagi perusahaan dalam meningkatkan strategi 

pemasaran dengan memperkuat citra merek, meningkatkan kualitas produk, dan 

menetapkan harga yang kompetitif guna mempertahankan serta meningkatkan 

pangsa pasar Aqua. 

Kata kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Minat Beli. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, PRODUCT QUALITY, AND PRICE 

PERCEPTION ON PURCHASE INTENTION FOR AQUA GALLON 

PRODUCTS IN SOUTH JAKARTA. 

 

By : 

Sharira Bagas Rabbani 

NPM : 213402516130 

This final assignment is under the guidance of Olivia Yolanda S.E., M.M. 

 

This research aims to analyze the influence of brand image, product quality, 

and price perception on the purchase intention of Aqua Gallon products in South 

Jakarta. The type of data used in this study is quantitative. The data collection 

method used in this study is by distributing questionnaires, and the data used is 

primary data with a sample size of 100 respondents residing in South Jakarta who 

have an interest in purchasing Aqua Gallon products. The data analysis techniques 

used are data instrument tests, classical assumption tests, multiple linear 

regression, and hypothesis testing using SPSS version 25. The sampling method in 

this study is non-probability sampling using purposive sampling technique. The 

research results show that Brand Image (X1), Product Quality (X2), and Price 

Perception (X3) significantly influence Purchase Intention (Y). The implications of 

this research provide insights for the company in enhancing marketing strategies 

by strengthening brand image, improving product quality, and setting competitive 

prices to maintain and increase Aqua's market share. 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price Perception, Purchase Intention. 
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