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ABSTRAK 

 

PENGARUH STRATEGI PEMASARAN, ENDORSEMENT  OLEH 

INFLUENCER, DAN KAMPANYE DIGITAL PADA PROGRAM CLASH 

OF CHAMPIONS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN APLIKASI 

RUANGGURU 

Oleh : 

Igo Gunawan 

NPM : 213402516431 

Tugas akhir, dibawah bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Strategi Pemasaran, 

Endorsement  oleh Influencer, dan Kampanye Digital terhadap Keputusan 

Pembelian dalam program Clash of Champions Ruangguru. Data penelitian 

diperoleh melalui data primer yang dikumpulkan menggunakan kuesioner kepada 

100 responden yang merupakan pengguna aplikasi Ruangguru. Teknik analisis data 

dilakukan dengan pendekatan Partial Least Squares (PLS) menggunakan perangkat 

lunak Smart PLS 3.0.  Hasil analisis menunjukkan bahwa variabel Strategi 

Pemasaran (X1), Endorsement  oleh Influencer (X2), dan Kampanye Digital (X3) 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

Temuan penelitian ini diharapkan dapat menjadi rekomendasi strategis bagi 

Ruangguru dalam mengoptimalkan strategi pemasaran, pemanfaatan influencer, 

serta pelaksanaan kampanye digital guna meningkatkan keputusan pembelian 

pengguna. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Endorsement  Oleh Influencer, Kampanye 

Digital,  Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF MARKETING STRATEGY, ENDORSEMENT  BY 

INFLUENCER, AND DIGITAL CAMPAIGNS IN THE CLASH OF 

CHAMPIONS PROGRAM ON CONSUMERS' PURCHASE DECISION OF 

THE RUANGGURU APPLICATION 

By: 

Igo Gunawan 

Student ID: 213402516431 

Final Project, under the guidance of Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M 

This study aims to analyze the influence of Marketing Strategy, Influencer 

Endorsement , and Digital Campaigns on Purchase Decisions in Ruangguru's 

Clash of Champions program. The research data were obtained through primary 

data collected using questionnaires distributed to 100 respondents who are users of 

the Ruangguru application. The data analysis technique employed the Partial Least 

Squares (PLS) approach using Smart PLS 3.0 software. The analysis results 

indicate that the variables Marketing Strategy (X1), Influencer Endorsement  (X2), 

and Digital Campaigns (X3) have a positive and significant impact on Purchase 

Decisions (Y). These findings are expected to serve as strategic recommendations 

for Ruangguru to optimize marketing strategies, leverage influencer endorsement 

s, and implement effective digital campaigns to enhance users' purchase decisions. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Endorsement  by Influencer, Digital Campaigns, 

Purchase Decision. 
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