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ABSTRAK 

 

PENGARUH KESADARAN MEREK, KEMASAN DAN  

PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

PRODUK MAYONNAISE MAESTRO DI KOTA DEPOK 

 

Oleh: 

Diky Andrian 

NPM: 213402416083 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Resti Hardini, SE., M.Si. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Kesadaran Merek, Kemasan, 

dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian produk Mayonnaise Maestro di 

Kota Depok. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data primer yang 

diperoleh melalui kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden dengan 

menggunakan metode non-probability sampling, yakni purposive sampling, dengan 

syarat responden pernah membeli dan menggunakan Mayonnaise Maestro serta 

berdomisili di Kota Depok. Analisis data dilakukan dengan regresi linear berganda 

dan diolah menggunakan aplikasi Statistical Product and Service Solution (SPSS) 

versi 26. Model regresi linear berganda yang diperoleh adalah Keputusan 

Pembelian = 0,203KM + 0,290K + 0,280PH. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

secara parsial, Kesadaran Merek memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Mayonnaise Maestro di Kota Depok, karena nilai t-hitung 

lebih besar dari t-tabel (2,128 > 1,98498). Kemasan juga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk tersebut, dengan nilai t-hitung 

lebih besar dari t-tabel (3,163 > 1,98498). Begitu pula, Persepsi Harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian produk Mayonnaise Maestro, 

karena nilai t-hitung lebih besar dari t-tabel (3,008 > 1,98498). 

 

Kata Kunci:  Kesadaran Merek, Kemasan, Persepsi Harga dan Keputusan 

Pembelian  



ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF BRAND AWARENESS, PACKAGING  

AND PRICE PERCEPTION ON PURCHASE DECISION OF  

MAYONNAISE MAESTRO PRODUCTS IN DEPOK CITY 

 

By: 

Diky Andrian 

NPM: 213402416083 

Final Project, supervised by Dr. Resti Hardini, SE., M.Si. 

 

This study aims to analyze the influence of Brand Awareness, Packaging, and Price 

Perception on the Purchase Decision of Mayonnaise Maestro products in Depok 

City. The data used in this study is primary data collected through a questionnaire 

distributed to 100 respondents using a non-probability sampling method, 

specifically purposive sampling, with the criteria that the respondents have 

purchased and used Mayonnaise Maestro and reside in Depok City. Data analysis 

was conducted using multiple linear regression and processed using the Statistical 

Product and Service Solution (SPSS) version 26. The multiple linear regression 

model obtained is: Purchase Decision = 0.203BA + 0.290P + 0.280PP. The 

analysis results show that, partially, Brand Awareness has a positive and significant 

effect on the Purchase Decision of Mayonnaise Maestro in Depok City, as the t-

count value is greater than the t-table value (2.128 > 1.98498). Packaging also has 

a positive and significant effect on the Purchase Decision of the product, with the 

t-count value greater than the t-table value (3.163 > 1.98498). Similarly, Price 

Perception has a positive and significant effect on the Purchase Decision of 

Mayonnaise Maestro products, as the t-count value is greater than the t-table value 

(3.008 > 1.98498). 

 

Keywords: Brand Awareness, Packaging, Price Perception, and Purchase Decision
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