PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI HARGA, DAN VARIAN
MENU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MIE GACOAN JAKARTA SELATAN

TUGAS AKHIR

MUHAMMAD YOGA SAPUTRA

213402516124

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
JURUSAN MANAJEMEN
UNIVERSITAS NASIONAL
2025



PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI HARGA, DAN VARIAN
MENU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MIE GACOAN JAKARTA SELATAN

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Mencapai Gelar Sarjana Prodi

Manajemen Universitas Nasional

Oleh:

MUHAMMAD YOGA SAPUTRA

213402516124

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
JURUSAN MANAJEMEN
UNIVERSITAS NASIONAL
2025



LEMBAR PERNYATAAN

Penulis menyatakan dengan scbenar-benamya bahwa segala pernyataan dalam

tugas akhir yang berjudul :

PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI HARGA, DAN VARIAN
MENU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE GACOAN
JAKARTA SELATAN

Merupakan gagasan atau hasil penclitian penulis, kecuali kutipan-kutipan yang
disebutkan sumbernya. Tugas akhir ini belum pemnah diajukan untuk memperoleh
gelar pada program sejenis di perguruan tinggi lain. Jika didalamnya terdapat
kesalahan dan kekeliruan, maka sepenuhnya menjadi tanggung jawab penulis.

 Jakarta, 17 Februari 2025
Py )
S ’""‘, > 9

NPM : 213402516124

! Dipindai dengan |
i & CamScanner’;


https://v3.camscanner.com/user/download

LEMBAR PERSETUJUAN

Judul Tugas Akhir X PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI
HARGA, DAN VARIAN MENU TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE GACOAN

JAKARTA SELATAN
Nama Mahasiswa : Muhammad Yoga Saputra
Nomor Pokok 2 213402516124
Program Studi g Manajemen
Menyetujui

Pembimbing Tugas Akhir,

(Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M.)

Mengetahui

(Dr. Resti Hardini, S.E., M.Si.)

Jakarta, Februari 2025



LEMBAR PENGESAHAN

Judul Tugas Akhir . PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI
HARGA, DAN VARIAN MENU TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE GACOAN

JAKARTA SELATAN
Nama Mahasiswa - Muhammad Yoga Saputra
Nomor Pokok : 213402516124
Program Studi : Manajemen

Diterima dan Disahkan oleh Panitia Ujian Tugas Akhir

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Nasional

Menyetujui
Pembimbing Tugas Akhir,

<

(Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M.)

Ketua Penguji, Anggota/Penguji,
i s -~ l ‘
(Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr.) (Dr. Resti Hardini, S.E., M.Si.)

Mengetahui
ykultas Ekonomi dan Bisnis

s

Jakarta, Februari 2025 Tanggal Lulus : 25 Februari 2025

! Dipindai dengan |
i & CamScanner’;


https://v3.camscanner.com/user/download

ABSTRAK

PENGARUH BRAND AWARENESS, PERSEPSI HARGA, DAN VARIAN
MENU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MIE GACOAN JAKARTA SELATAN
Oleh:
Muhammad Yoga Saputra
NPM: 213402516124
Tugas Akhir dibawah bimbingan Ibu Dr. Rahayu Lestari, S.E,M.M.

Penelitian ini dilakukan untuk melihat sejaun mana faktor-faktor tertentu
yang mempengaruhi variabel-variabel dalam membentuk suatu keputusan terhadap
pembelian suatu konsumen seperti brand awareness, persepsi harga, dan varian
menu Mie Gacoan Kota Jakarta Selatan untuk merancang strategi pemasaran yang
efektif dalam menghadapi persaingan serta meningkatkan Kinerja pada perusahaan.
Penelitian yang dilakukan memakai metode kuantitatif dengan teknik pengambilan
sampel secara acak dan melibatkan 100 orang sebagai responden dalam penelitian.
Data utama yang diperoleh secara langsung disebarkan ke lapangan yang dibagikan
kepada konsumen Mie Gacoan Kota Jakarta Selatan kemudian data tersebut diolah
menggunakan bantuan perangkat lunak (software) SPSS versi 23.0. Penelitian yang
dilakukan menggunakan metode regresi linear ganda yang hasilnya akan dibuktikan
dengan brand awareness yang memiliki dampak pada pengaruhnya yang positif
signifikan kepada keputusan terhadap pembelian. Begitupun dengan persepsi pada
harga yang dibuktikan memiliki dampak yang positif signifikan kepada keputusan
pada pembelian. Tidak hanya itu, varian pada menu juga berdampak pada

pengaruhnya yang positif signifikan kepada keputusan pada pembeliannya.

Kata Kunci: Brand Awareness, Persepsi Harga, Varian Menu, Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

THE EFFECT OF BRAND AWARENESS, PRICE PERCEPTION, AND
MENU VARIANTS ON PURCHASE DECISIONS
MIE GACOAN SOUTH JAKARTA
By:
Muhammad Yoga Saputra
NPM: 213402516124
Final Assignment under the guidance of Mrs. Dr. Rahayu Lestari, S.E, M.M.

This research was conducted to see the extent to which certain factors
influence variables in shaping a decision to purchase a consumer such as brand
awareness, price perceptions, and menu variants of Mie Gacoan in South Jakarta
City to design effective marketing strategies in facing competition and improve
performance at the company. The research conducted used quantitative methods
with random sampling techniques and involved 100 people as respondents in the
study. The main data obtained was directly distributed to the field which was
distributed to consumers of Mie Gacoan, South Jakarta City, then the data was
processed using the help of SPSS version 23.0 software. The research conducted
uses multiple linear regression methods, the results of which will be proven by
brand awareness which has an impact on its significant positive effect on
purchasing decisions. Likewise, the perception of price is proven to have a
significant positive impact on purchasing decisions. Not only that, the variants on

the menu also have a significant positive impact on the decision to purchase.

Keywords: Brand Awareness, Price Perception, Menu Variants, Purchasing

Decisions
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