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ABSTRAK

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN CITRA
MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ASUS DI
DEPOK

Oleh : Della Nur Haliza
213402516080
Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra M.Si.M

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Kualitas Produk, Persepsi
Harga, Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Laptop Asus di Depok.
Konsumen Laptop Asus di Depok merupakan populasi pada penelitian ini. Teknik
purposive sampling digunakan pada penelitian ini untuk pengambilan sampel,
dengan jumlah 100 responden yang dijadikan sampel. Data yang terkumpul dari
hasil kuesioner yang dibagi ke responden setiap pertanyaan diukur menggunakan
skala Likert. Penelitian ini menggunakan SPSS V.27 sebagai alat menganalisis data
yang diperoleh dari penyebaran kuesioner. Hasil temuan pada penelitian ini
menyimpulkan bahwa variabel Kualitas Produk (X1), Persepsi Harga (X2) dan
Citra Merek (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (Y). Dengan demikian, perusahaan dapat meningkatkan penjualan yang
dapat membantu perusahaan meningkatkan Keputusan Pembelian. Selain itu,
perusahaan juga dapat meningkatkan konsumen dan mempertahankan posisi
sebagai merek terkemuka di industri laptop.

Kata kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga dan Citra Merek, Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF PRODUCT, PRICE PERCEPTION, AND BRAND
IMAGE ON THE PURCHASING DECISION OF ASUS LAPTOP IN DEPOK

By:

Della Nur Haliza

213402516080

Final Project, under the guidance of Dr. Drs Suadi Sapta Putra M.Si.M.

This study aims to analyze the influence of Product Quality, Price Perception, and
Brand Image on the Purchase Decision of Asus Laptops in Depok. Asus Laptop
consumers in Depok are the population in this study. The purposive sampling
technique was used in this study for sampling, with a total of 100 respondents
selected as the sample. The data collected from the questionnaires distributed to
respondents, with each question measured using a Likert scale. This research uses
SPSS V.27 as a tool to analyze the data obtained from the distribution of the
questionnaire. The findings of this study conclude that the variables Product
Quality (X1), Price Perception (X2), and Brand Image (X3) have a positive and
significant effect on Purchase Decision (Y). The results of this study are expected
to encourage Asus Laptops to maintain product quality, uphold competitive price
perceptions in the community, and enhance a strong and positive brand reputation
to improve purchase decisions. Thus; the company can increase sales, which can
help the company improve Purchase Decisions. In addition, the company can also
increase its consumer base and -maintain its position as a leading brand in the
laptop industry.

Keyword : Product Quality, Price Perception, Brand Image, Purchase Decision
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