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ABSTRAK  

 

PENGARUH GREEN MARKETING DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LE MINERALE 600 ML DI 

JAKARTA SELATAN DENGAN CITRA MEREK SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING 

 

Oleh: 

AELYA ALBERTINA ART MOEDA  

NPM : 213402516250 

 

Tugas akhir di bawah bimbingan bapak Dr. Elwisam, S.E., M.M 

 

Penelitian ini bertujuan mengalisis peran citra merek dalam memediasi pengaruh 

green marketing dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian Le Minerale 

600 ml di Jakarta Selatan. Data yang digunakan merupakan data primer yang 

dikumpulkan melalui google form dari 100 responden yang merupakan konsumen 

Le Minerale 600 ml. Metode purposive sampling digunakan untuk memilih 

responden yang relevan dan analisis dilakukan menggunakan SEM dengan aplikasi 

WarpPLS 7.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa green marketing tidak memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sebaliknya, kualitas 

produk terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Selain itu, citra merek juga memiliki pengaruh yang signifikan serta berperan 

sebagai variabel mediasi dalam hubungan antara kualitas produk dan keputusan 

pembelian. Kontribusi terbesar ditemukan pada hubungan kualitas produk dan citra 

merek, dengan koefisien sebesar 0.582, yang menunjukkan pengaruh yang tinggi 

serta signifikan. 

Kata Kunci: Green marketing, kualitas produk, citra merek, keputusan pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF GREEN MARKETING AND PRODUCT QUALITY ON 

PURCHASING DECISIONS FOR LE MINERALE 600 ML IN SOUTH 

JAKARTA WITH BRAND IMAGE AS AN INTERVENING VARIABLE 

 

By:  

AELYA ALBERTINA ART MOEDA  

NPM : 213402516250 

 

Final project under the guidance of Dr. Elwisam, S.E., M.M. 

 

This study aims to analyze the role of brand image in mediating the influence of 

green marketing and product quality on purchasing decisions for Le Minerale 600 

ml in South Jakarta. The data used in this research is primary data, collected 

through a Google Form survey of 100 respondents who are consumers of Le 

Minerale 600 ml. The purposive sampling method was applied to select relevant 

respondents, and the analysis was conducted using Structural Equation Modeling 

(SEM) with the WarpPLS 7.0 application. 

The results indicate that green marketing does not have a positive and significant 

influence on purchasing decisions. In contrast, product quality has been proven to 

have a positive and significant effect on purchasing decisions. Additionally, brand 

image plays a significant role and serves as a mediating variable in the relationship 

between product quality and purchasing decisions. The strongest influence is 

observed in the relationship between product quality and brand image, with a 

coefficient of 0.582, indicating a high and significant impact. 

Keywords: Green marketing, product quality, brand image, purchasing decision
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