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ABSTRAK

Soft power merupakan elemen yang dapat digunakan sebagai konsep dalam diplomasi
sebuah negara ke masyarakat internasional. Soft power mencakup pengaruh melalui budaya,
dan nilai-nilai moral. Korea Selatan memanfaatkan soft power untuk diplomasi budayanya
dan promosi melalui Hallyu atau Korean Wave. Budaya Korea telah melebar luas ke ranah
internasional, termasuk Indonesia. Korea Selatan dan Indonesia telah menjalin hubungan
diplomasi sejak tahun 1973 hingga sekarang. Di Indonesia, Korea Selatan melakukan
promosi budaya melalui instansi pemerintah Korea seperti salah satunya adalah Korean
Cultural Center Indonesia (KCCI). Melalui berbagai acara yang diselenggarakan oleh KCCI,
Korea Selatan melakukan upayanya untuk mempromosikan budayanya ke Indonesia. Kotak
Budaya Hansik (한식문화상자 [hansik-munhwa-sangja]), merupakan salah satu upaya yang
dilakukan oleh Korea Selatan melakukan promosinya. Di bawah naungan KCCI, Kotak
Budaya Hansik dimanfaatkan sebagai upaya promosi dan diplomasi budaya Korea Selatan
khususnya tentang Hansik.

Kata kunci: Soft power, Korean Cultural Center Indonesia, KCCI, Kotak Budaya Hansik,
Upaya Promosi, Promosi Budaya.
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ABSTRACT

Soft power is an element that can be utilized as a concept in a nation's diplomacy to the
international community. Soft power encompasses influence through culture and moral
values. South Korea leverages soft power for its cultural diplomacy and promotion through
Hallyu or the Korean Wave. Korean culture has expanded internationally, including in
Indonesia. South Korea and Indonesia have maintained diplomatic relations since 1973 to the
present. In Indonesia, South Korea promotes its culture through governmental institutions,
one of which is the Korean Cultural Center Indonesia (KCCI). Through various events
organized by KCCI, South Korea endeavors to promote its culture in Indonesia. The Hansik
Cultural Box (한식문화상자 [hansik-munhwa-sangja] is one of South Korea's efforts in its
promotional activities. Under the auspices of KCCI, the Hansik Cultural Box is utilized as a
means of promoting and conducting South Korea's cultural diplomacy, particularly
concerning Hansik.

Keywords: Soft power, Korean Cultural Center Indonesia, KCCI, Hansik Cultural Box,
Promotional Efforts, Cultural Promotion.
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초록

소프트 파워는 국제 사회에 대한 국가 외교의 개념으로 활용될 수 있는 중요한
요소이다. 소프트 파워는 문화와 도덕적 가치를 통한 영향력을 포함한다. 한국은
소프트 파워를 활용하여 한류 또는 코리안 웨이브를 통한 문화 외교와 홍보를
수행하고 있다. 한국 문화는 국제적으로 확산되었으며, 인도네시아도 예외가
아니다. 한국과 인도네시아는 1973년부터 현재까지 외교 관계를 유지해오고 있다.
인도네시아에서 한국은 한국문화원과 같은 정부 기관을 통해 자국의 문화를
홍보하고 있다. 주인도네시아 한국문화원은 주최하는 다양한행사들을통해한국은
인도네시아에서 문화를 홍보하기 위한 노력을 기울이고 있다. 한식문화교류는
한국이 홍보 활동의 일환으로 수행하는 노력 중 하나이다. 주인도네시아
한국문화원의 주관 하에 한식문화교류는 특히 한식을중심으로한국의문화외교를
추진하고홍보하기위한수단으로활용되고있다.

키워드:소프트파워,한국문화원, KCCI,한식문화교류,홍보노력,문화홍보
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