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ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, PROMOSI 

PENJUALAN DAN GAYA HIDUP TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN MOBIL LISTRIK MERCEDES BENZ EQS 

DI DAERAH KHUSUS JAKARTA 

 

Oleh: 

Reza Fadh Ajiputra 

NPM : 173112340250238 

 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

Kajian ini dilaksanakan agar bisa menganalisiskan Pengaruh Kualitas 

Produk, Persepsi Harga, Promosi Penjualan, dan Gaya Hidup terhadap Keputusan 

Pembelian Mobil Listrik Mercedes Benz EQS di Daerah Khusus Jakarta. Sampel 

pada kajian ini sebanyak 96 responden berdasarkan rumus Lemeshow. Data yang 

dimanfaatkan pada kajian ini berasal dari data primer yang dibantu oleh kuesioner 

yang telah disebarkan pada 96 orang responden. Terkait dengan penganalisisan 

datanya, kajian ini mempergunakan kuesioner. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah dengan menggunakan metode analisis deskriptif dan analisis 

inferensial, uji instrumen yang terdiri dari validitas, dan reliabilitas. Diketahui 

bahwasannya hasil yang diperoleh dalam kajian ini ialah kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, persepsi harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi 

penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen, dan gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen. 

 

Kata Kunci: Pengaruh Kualitas Produk, Presepsi Harga, Promosi Penjualan, Gaya 

Hidup, dan Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACK 

 

THE IMPACT OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION, SALES 

PROMOTION AND LIFESTYLE ON THE DECISION TO PURCHASE A 

MERCEDES BENZ EQS ELECTRIC CAR 

IN THE SPECIAL AREA OF JAKARTA 

 

By : 

Reza Fadh Ajiputra 

NPM : 173112340250238 

Skripsi, under the guidance Dr. Rahayu Lestari, S.E.,MM 

 

This study was carried out in order to analyze the influence of product 

quality, price perception, sales promotion and lifestyle on purchasing decisions 

for the Mercedes Benz EQS electric car in the Special Region of Jakarta. The 

sample in this study was 96 respondents based on the Lemeshow formula. The 

data used in this study came from primary data assisted by a questionnaire that 

was distributed to 96 respondents. Regarding data analysis, this study uses a 

questionnaire. The data analysis technique used is descriptive analysis and 

inferential analysis methods, instrument testing consisting of validity and 

reliability. It is known that the results obtained in this study are that product 

quality has a positive and significant effect on purchasing decisions, price 

perception have a positive and significant effect on consumer purchasing 

decisions, sales promotions have a positive and significant effect on consumer 

purchasing decisions, and lifestyle has a positive and significant effect on 

decisions. consumer purchases. 

 

Keywords: Product Quality, Price Perception, Sales Promotion, Lifestyle and 

Decision  Purchase 
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