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ABSTRAK

Nama : Auzi Anasykurorizqi

NPM : 203516516501

Progam Studi > llImu Komunikasi

Judul : Pengembangan Pesan Iklan Produk Action Fiugre PRUL

Market Toys Di Instagram Dan Youtube.

Dosen Pembimbing : Bapak Th. Bambang Pamungkas, S.Sos., M.I.Kom

Perkembangan teknologi membuat para pelaku usaha untuk mengikuti perubahan
dalam membuat iklan promosi produk. Internet melahirkan media baru sebagai wadah
yang dapat membantu mengembangkan iklan produk melalui media sosial Instagram
dan platform video Youtube. Kedua media tersebut merupakan bagian dari new media
yang saat ini tengah populer dengan berbagai macam fitur yag dapat dimanfaatkan
dalam mengembangkan iklan berbasis visual dan audio visual. PRUL Market Toys
yang bergerak di bidang penjualan action figure, memanfaatkan media sosial Instagram
dan platform youtube untuk mengembangkan pesan iklan mengenai produk action
figure. Untuk mengembangkan sebuah pesan iklan, khususnya pada media baru
diperlukan beberapa strategi komunikasi khususnya komunikasi pemasaran untuk
menciptakan iklan yang kreatif dan informatif, sehingga dapat menarik audiens.
Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu gambaran mengenai pengembangan pesan
iklan produk action figure pada Channel Youtube dan akun Instagram PRUL Market
Toys. Untuk menyusun penelitian ini, penulis menggunakan teori new media atau
media baru sebagai acuan untuk menyelesainlan penelitian ini. Selain itu motode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Kualitatif. Sementara itu, untuk
memproleh data dan informasi lain nya, penulis menggunakan tekhik pengumpulan

data melalui wawancara dengan informan yang terkait.

Kata Kunci :  pengembangan pesan iklan, PRUL Market Toys, Instagram, Youtube
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ABSTRACT

Name . Auzi Anasykurorizqi

NPM : 203516516501

Study Program : Communication Sciences

Title : Developing Advertising Messages For Action Figure Products

PRUL Market Toys On Instagram And Youtube

Counsellor : Bapak Th. Bambang Pamungkas, S.Sos., M.l.Kom

Technological developments make business people to follow changes in making
product promotion advertisements. The internet gave birth to new media as a forum
that can help develop product advertisements through Instagram social media and
Youtube video platforms. Both media are part of new media which is currently popular
with a variety of features that can be utilized in developing visual and audio visual
based advertisements. PRUL Market Toys, which is engaged in selling action figures,
utilizes the Instagram social 'media and YouTube platforms to develop advertising
messages about action figure products: To develop an advertising message, especially
in new media, several communication strategies are needed, especially marketing
communication to create creative and informative advertisements, so that they can
attract audiences. This study aims to find out an overview of the development of
advertising messages for action figure products on the Youtube Channel and PRUL
Market Toys Instagram account. To compile this research, the author uses new media
theory or new media as a reference to complete this research. In addition, the research
method used in this research is Qualitative. Meanwhile, to obtain data and other
information, the author uses data collection techniques through interviews with

relevant informants.

Keywords : advertising message development, PRUL Market Toys, Instagram,

Youtube
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