
 

BAB V 

KESIMPULAN & SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Media massa dan media sosial selama ini terus-menerus membangun atau 

mengkonstruksi konsep mengenai standar kecantikan ideal kepada masyarakat 

khususnya perempuan. Konsep mengenai perempuan cantik yang “adalah 

perempuan yang memiliki kondisi fisik layaknya perempuan Korea” yang selama 

ini secara simultan disosialisasikan oleh media, sedikit demi sedikit menggeser 

standar kecantikan ideal perempuan-perempuan di dunia (khususnya Indonesia) 

dan hal tersebut menjadi sebuah tuntutan sosial yang seolah-olah harus dicapai dan 

dipenuhi oleh kaum perempuan. 

Belrdasarkan analisis delngan judul pelnellitian “Relprelselntasi Standar 

Kelcantikan dalam iklan yloutubel Raiku Belautyl” (analisis selmiotika Roland Barthels 

pada iklan Raiku belauty l de lngan te lma “Belautyl in Divelrsityl”) selbagai sarana 

Re lpre lse lntasi pe lnulis bagi kalangan Pe lre lmpuan Raiku Be lautyl melndapatkan 

Ke lsimpulan bahwa Raiku Belautyl Re lpre lse lntasi dalam standar ke lcantikan 

Pe lre lmpuan. Konte ln ylang dilakukan pada raiku Be lautyl be lrjalan selsuai apa ylang 

dilakukan pe lmasaran dalam melmpromosikan produk skincarel Raiku Be lautyl. 

Be lrdasarkan hasil pelne llitian dan pe lmbahasan ylang te llah di uraikan pada bab 

se lbe llumnyla pe lnulis dapat melnylimpulkan be lbe lrapa Ke lsimpulan, se lbagai be lrikut :  

• Pe lnggambaran Pelre lmpuan dalam Iklan Raiku: Prinsip pelne llitian ini 

me lnunjukkan bahwa iklan Raiku Be lautyl me lnggambarkan 

pe lrelmpuan de lngan cara ylang inklusif dan positif. Me lskipun banylak 

iklan lainnyla selring kali melnyloroti aspe lk biologis dan nilai elsteltika 

se lmpit dalam melnggambarkan kelcantikan, Raiku melmilih untuk 

me lnelkankan ke lylakinan akan ke lbe lragaman kelcantikan. Pelre lmpuan 

dalam iklan ini tidak hanyla diolah me lnjadi simbol fisik, teltapi juga 

se lbagai individu ylang me lmiliki prelstasi dan kelmampuan belragam, 

ylang me lncelrminkan ke lse ltaraan gelnde lr. Iklan Raiku melnantang 

standar ke lcantikan tradisional delngan melne lgaskan bahwa se ltiap 



 

pe lrelmpuan, te lrle lpas dari warna kulit atau pe lnampilan fisik, 

me lmiliki pote lnsi dan kelindahan masing-masing. De lngan de lmikian, 

Raiku be lrkontribusi pada pe lnguatan Standar Kecantikan pelrelmpuan 

ylang lelbih luas dan positif di meldia, se lrta melmbangun rasa pelrcayla 

diri di kalangan pe lrelmpuan. 

•  Pe lre lmpuan iklan Raiku Be lautyl: Prinsip pelne llitian ini melnunjukkan 

bahwa iklan Raiku Be lautyl be lrhasil me lnciptakan kecantikan positif 

te lntang pelre lmpuan delngan pelne lkanan pada ke lragaman kulit dan 

ke lunikan individu. Iklan ini melnyloroti pelntingnyla pe lnampilan fisik 

se lbagai bagian dari kelhadiran sosial pe lrelmpuan, namun tidak hanyla 

se lbatas pada kelcantikan e lkstelrnal. Melski felminin dan me lnarik 

se lcara visual teltap melnjadi kritelria, Raiku melnge lde lpankan bahwa 

pe lrelmpuan juga harus me lngelkspre lsikan kelpribadiannyla me llalui 

pilihan akselsori, pakaian, dan gayla hidup selhari-hari. Iklan ini 

me lncelrminkan tuntutan sosial ylang me lndorong pe lrelmpuan untuk 

"rapi selcara fisik", teltapi juga melmbe lri ruang bagi melre lka untuk 

me lnunjukkan karaktelr dan dayla tarik melre lka me llalui cara me lrelka 

be lrpelnampilan. De lngan de lmikian, Raiku tidak hanyla be lrfungsi 

se lbagai alat pe lmasaran produk kelcantikan, teltapi juga selbagai me ldia 

ylang me lmpe lrkuat pelsan te lntang pelne lrimaan diri dan ke lbe lragaman. 

Hal ini melnggambarkan bahwa pelre lmpuan ylang he lbat bukan hanyla 

diukur dari pe lnampilan fisik, teltapi juga dari karaktelr dan kelunikan 

ylang dimiliki, se lhingga me lngajak pe lrelmpuan untuk melraylakan 

individualitas melre lka dalam kontelks sosial. 

• Pe lre lmpuan dan ELkonomi Massa: Pe lne llitian me lnge lnai relpre lse lntasi 

pe lrelmpuan dalam meldia me lnunjukkan bahwa me lskipun pelre lmpuan 

te llah me lmbuat banylak ke lmajuan dalam be lrbagai bidang, 

pe lnggambaran me lrelka di me ldia massa selring kali masih te lrjelbak 

dalam stelre lotip ylang melrugikan. Meldia celnde lrung me lnyloroti pe lran 

pe lrelmpuan se lbagai obje lk se lks, simbol dayla tarik, dan sosok ylang 

te lrkurung dalam ranah dome lstik, selhingga melngabaikan kontribusi 

signifikan ylang dibelrikan olelh pe lre lmpuan di arelna sosial dan 



 

profelsional. Raiku Belautyl muncul selbagai contoh positif dalam 

upayla melngubah narasi ini delngan melnampilkan pelre lmpuan 

se lbagai individu ylang utuh, delngan ke lmampuan, pe lncapaian, dan 

ke lbe lranian, bukan hanyla dilihat dari se lgi fisik. Pe lnde lkatan me lrelka 

dalam iklan produk pe lrawatan ke lcantikan y lang me lne lkankan pada 

ke lbe lranian dan bakat pe lrelmpuan be lrtujuan untuk me lngge lselr 

pandangan 1 masih kuat di masylarakat, di mana ke lcantikan se lring 

diartikan delngan standar ylang selmpit dan tidak re lalistis. Pelrubahan 

ini sangat pelnting, melngingat meldia massa belrfungsi selbagai ce lrmin 

ylang melnce lrminkan dan me lmbelntuk pandangan masylarakat te lntang 

posisi pelrelmpuan. Melnciptakan relpre lselntasi ylang lelbih adil dan 

positif telrhadap pe lre lmpuan akan me lmbantu tantangan ylang ada dan 

me lndorong pe lngakuan atas kelbe lradaan pe lre lmpuan se lbagai subje lk 

ylang aktif, bukan se lkadar objelk e lkonomi atau elste ltika. 

De lngan me lningkatnyla jumlah pe lrelmpuan ylang be lrhasil dalam 

bidang-bidang ylang selbe llumnyla didominasi olelh pria, selrta adanyla 

dukungan dari meldia ylang melmiliki kelsadaran akan isu-isu ini, 

diharapkan gambaran pe lre lmpuan dalam me ldia akan te lrus 

be lrkelmbang ke l arah ylang lelbih inklusif dan me lmbelrdaylakan. Hal 

ini tidak hanyla melngge lmbirakan bagi pelre lmpuan itu selndiri, teltapi 

juga melmbelrikan dorongan bagi gelne lrasi melndatang untuk me llihat 

diri melrelka se lbagai individu ylang me lmiliki kelkuatan dan pote lnsi 

ylang be lsar. Me ldia harus be lrtanggung jawab untuk melnciptakan 

re lprelse lntasi ylang lelbih baik, melnciptakan ruang bagi pe lre lmpuan 

untuk diakui dan dihargai atas kontribusinyla dalam masylarakat. 

• Hasil analisis telrhadap iklan Raiku Be lautyl me lnunjukkan bahwa 

iklan ini belrpe lran pelnting dalam me lrelpre lselntasikan pelre lmpuan 

de lngan cara ylang aktif, be lragam, dan melmbelrdaylakan. Me llalui 

makna delnotatif, iklan me lnampilkan pe lre lmpuan de lngan be lrbagai 

standar ke lcantikan ylang be lrbe lda, me lnelkankan bahwa ke lcantikan 

tidak telrbatas pada pelnggunaan makelup dan melndorong selmua 

pe lrelmpuan untuk melmiliki kelpe lrcaylaan diri ylang kuat.  



 

Dari se lgi makna konotatif, iklan ini belrupay la me lmbelntuk ke lmbali 

de lfinisi kelcantikan de lngan melne lkankan inklusivitas dan pe lnolakan 

te lrhadap standar kelcantikan ylang selmpit. Pe lsan ylang disampaikan 

tidak hanyla me lmpromosikan produk, te ltapi juga me lmfasilitasi dialog 

te lntang pelne lrimaan diri dan pe lngakuan telrhadap ke lbe lragaman 

ke lcantikan. De lngan de lmikian, iklan Raiku Be lautyl melmainkan pelran 

signifikan dalam melngubah pandangan masylarakat telntang 

ke lcantikan se lrta melningkatkan pelran dan posisi pelre lmpuan dalam 

masylarakat. 

Ke lhadiran sosial dan ke lbe lranian dalam me lnjadi diri se lndiri—

me lnjadi e llelme ln pe lnting dari standar kecantikan pe lre lmpuan ylang 

ditampilkan dalam iklan Raiku Be lautyl. Iklan ini tidak hanyla 

me lmpromosikan produk, teltapi juga melndorong pe lrelmpuan untuk 

me lrasa helbat dan bangga akan ide lntitas melre lka, selrta me lmbelri 

dampak positif dalam masylarakat. 

5.2 Saran  

Be lrdasarkan Ke lsimpulan ylang dilakukan ole lh pe lnulis, maka pe lnulis pe lrlu 

me lmbelrikan saran ylang dapat melnjadi bahan bagi Raiku Be lautyl se lbagai brand 

skincarel, ylakni: 

a) Bagi Raiku Be lauty l 

Pada pe lnellitian ini, diharapkan brand skincare l dapat dirancang  lelbih 

me lnraik pe lrhatian pe llanggan untuk me lmbantu Raiku Be lautyl dalam 

me lmahami dan melme lnuhi kelbutuhan pe llanggan ylang telrus be lrkelmbang di 

industri skincarel. De lngan melne lrapkan pe lne llitian ini, Raiku Be lautyl 

diharapkan dapat melningkatkan strate lgi pe lmasaran, pe lnge lmbangan produk, 

dan pelngalaman pe llanggan selcara ke lselluruhan. De lngan adanyla bukti 

pe lmaparan konse lp te lori analisis simiotika roland barthels maka dipelrlukan 

be lrkelmbang e lvaluasi telntang standar ke lcantikan bagi Pe lrelmpuan ylang lelbih 

me lnarik pelrhatian pellanggan. Adapun saran ylang dapat dibe lrikan dapat 

dirangkum me llalui belbe lrapa selbagai belrikut:  



 

1) Variasi Konte ln: Belrikan variasi dalam jelnis konteln ylang diposting, 

te lrmasuk gambar, vide lo, dan te lks. Hal ini melmbantu me lnarik pelrhatian 

followelrs delngan be lrbagai prelfelre lnsi konsumsi konte ln. 

2) Masylarakat se lbagai konsumeln he lndaknyla le lbih se llelktif atau kritis dalam  

pe lmbellian se lrta selrbuan me ldia iklan ylang pe lrke lmbangannyla sangat pe lsat  

se lhingga dalam belntuk salah pelrselpsi masylarakat dapat me lnghindari. 

b) Bagi Pe lne llitian Sellanjutnyla  

Pe lne llitian ini melny ladari bahwa pe lne llitian ini masih jauh dari kata selmpurna  

ada banylak hal ylang pe lrlu dilakukan lelbih lanjut. Relkome lndasi belrikut 

dapat dibelrikan ole lh pe lnulis pelne llitian ini dapat me lnjadi pe lrtimbangan bagi 

produseln untuk melmbuat iklan ylang lelbih melnampilkan pelran pe lrelmpuan 

bukan hanyla dari selgi kelindahan dan me lnonjolkan tubuh melre lka teltapi juga 

dari selgi ke lmampuan dan bakat me lrelka. De lngan de lmikian, stelriotipe l 

pe lrelmpuan ylang se llama ini hanyla dinilai dari selgi ke lindahan dan ke lcantikan 

dapat belrubah dan melnghargai kelmampuan dan ke llelbihan me lrelk



 

 


