
BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Dalam beberapa dekade terakhir, kemajuan teknologi telah mengubah banyak aspek 

kehidupan manusia, dan salah satu dampak paling signifikan terlihat dalam industri kecantikan. 

Perkembangan internet dan media sosial telah memberikan kedua dampak besar dan tantangan 

bagi cara komunikasi dan pemasaran produk kecantikan. Berikut adalah penjelasan lebih rinci 

te lntang kelmajuan telknologi ini dan bagaimana hal itu me lmbelntuk standar baru dalam 

ke lcantikan pada iklan.  

Se lbe llum elra intelrne lt, informasi melnge lnai ke lcantikan biasanyla disampaikan mellalui 

me ldia tradisional selpe lrti majalah, te llelvisi, dan billboard. Konte ln-konteln ini se lringkali 

diproduksi ole lh pe lrusahaan be lsar y lang me lne lntukan standar kelcantikan ylang ingin ditampilkan. 

Namun, de lngan hadirnyla intelrne lt, informasi me lnjadi le lbih mudah diakse ls olelh siapa saja. 

Orang tidak hanyla bisa me lngkonsumsi informasi, teltapi juga be lrpartisipasi dalam pelmbuatan 

konteln me llalui blog, vlog, dan platform belrbagi vide lo. 

ELvolusi Telknologi dan akse ls informasi ke lmajuan te lknologi informasi, telrutama delngan 

hadirnyla inte lrnelt, tellah melre lvolusi cara kita me lngaksels dan melndistribusikan informasi. 

Se lbe llum inte lrnelt, informasi me lnge lnai kelcantikan umumnyla ditelntukan olelh be lbe lrapa 

pe lrusahaan be lsar mellalui iklan di meldia tradisional selpe lrti telle lvisi, majalah, dan papan iklan. 

Dalam konte lks ini, standar kelcantikan ylang ditampilkan selring kali homoge ln, melngacu pada 

satu ide lal ylang didukung ole lh para ahli dan pelrusahaan. 

Namun, de lngan adanyla inte lrnelt, aksels telrhadap informasi melnge lnai produk ke lcantikan 

me lnjadi lelbih telrbuka. Konsume ln kini dapat me lncari informasi telntang produk, ulasan, 

tutorial, dan pe lngalaman orang lain hanyla dalam hitungan de ltik. Ini me lmungkinkan individu 

untuk melndapatkan sudut pandang ylang le lbih be lrvariasi, me lmbelntuk pe lmahaman ylang lelbih 

luas te lntang apa itu ke lcantikan dan bagaimana itu bisa diintelrpreltasikan se lcara Pelrsonal. 

Pe lrke lmbangan meldia baru belrkontribusi pada pelrge lse lran dari standar kelcantikan ylang 

se lmpit dan ide lal kel arah ylang le lbih inklusif. Ke lcantikan kini tidak lagi diukur hanyla dari 

pe lnampilan fisik. Masylarakat selmakin me lnghargai divelrsitas, individualitas, dan ke laslian. Ini 



te lrlihat dari banylaknyla kampanyle l iklan ylang kini melnampilkan individu de lngan be lrbagai 

be lntuk tubuh, warna kulit, dan latar be llakang ylang be lragam. 

Namun, melskipun ada banylak kelmajuan positif, masih ada tantangan ylang harus 

dihadapi. Misalnyla, relpre lselntasi kelcantikan di meldia sosial selring kali dipelngaruhi olelh 

pe lnggunaan filtelr dan e lditing gambar ylang dapat me lnylajikan Standar Kecantikan ylang tidak 

re lalistis dan me lngarah pada pe lrbandingan ne lgatif. Ini me llahirkan diskusi me lngelnai pe lntingnyla 

ke lse lhatan me lntal dan dampak nelgatif dari elkspe lktasi ylang tidak relalistis di kalangan ge lne lrasi 

muda. 

Streotip kecantikan yang berada di masyarakat saat ini adalah wanita yang bertubuh 

langsing, berparas cantik, tinggi, berambut panjang, dan memiliki kulit yang putih bersih. Yang 

dimana wanita di Indonesia tidak semuanya seperti stereotip masyarakat pada umumnya, 

perempuan Indonesia yang pada umumnya berkulit sawo matang dan semua wanita di 

Indonesia maupun di dunia memiliki standar kecantikannya masing masing. Stereotip yang 

bahkan tidak asing lagi dan seringkali terdengar dalam pergaulan sehari hari. Fenomena ini 

dikuatkan dengan hasil survei ZAP Beauty Index tahun 2018, sebanyak 73.1 persen perempuan 

Indonesia menganggap cantik adalah memiliki kulit yang bersih, cerah, dan glowing. Terlebih, 

bukan laki-laki yang mempelopori hegemoni ini, tetapi kaum perempuan sendirilah yang 

sesungguhnya melabeli diri sampai melabeli perempuan lain. 

Hasilnya, arti cantik bagi mayoritas wanita Indonesia adalah bertubuh sehat dan bugar, 

memiliki wajah yang bersih dan mulus, serta percaya diri. Selain itu, 56% responden menilai 

cantik adalah merasa bahagia dan 48,9% responden menilai cantik bila wanita mampu berpikir 

positif. 

Bahkan, saat ini wanita Indonesia tidak lagi menganggap makeup penting untuk 

mempercantik diri. Pada survei 2019, 18,6% wanita merasa cantik ketika menggunakan 

makeup. Namun, survei tahun ini berbeda, hanya tersisa 8,7% responden yang masih 

menggunakan makeup untuk mempercantik diri mereka. 

Se lmua wanita harus me lmatuhi standar kelcantikan ylang be lrakar pada norma dan 

e lkspe lktasi ylang tellah lama ada di masylarakat te lntang dayla tarik fisik. Cita-cita kelcantikan ini 

se lring kali dibe lntuk ole lh norma-norma masylarakat, meldia, industri kelcantikan, dan budayla. 

Standar ke lcantikan be lrakar pada banylak budayla kuno ylang me lmelntingkan 

karakte lristik fisik te lrte lntu. Se lbagai contoh, kulit putih, rambut panjang dan hitam, dan tipel 



tubuh ylang proporsional dianggap se lbagai indikator ke lcantikan dalam budayla Melsir Kuno. 

Atau, kulit ge llap dan be lntuk tubuh ylang me lnggairahkan dianggap se lbagai tanda dayla tarik di 

antara belbe lrapa suku di Afrika. 

Namun, seliring belrjalannyla waktu, standar kelcantikan tellah be lrubah dan belradaptasi 

de lngan pelrubahan sosial dan budayla. Pada abad pe lrtelngahan di ELropa, kulit putih ylang pucat 

me lnjadi simbol ke lcantikan kare lna me lnunjukkan bahwa se lse lorang tidak be lke lrja di bawah sinar 

matahari dan melmiliki status sosial ylang tinggi. Pada abad ke l-20, standar kelcantikan se lring 

kali telrkait de lngan sosok ramping, kulit putih, dan fitur wajah ylang simeltris. 

Standar kelcantikan juga dibelntuk dan dipelrkuat olelh me ldia digital, telrmasuk me ldia 

sosial. Mellalui  situs welb iklan digital , videlo stre laming, vlog dan blog dan selje lnisnyla, meldia 

se lring kali me llanggelngkan cita-cita ke lcantikan ylang sulit dicapai ole lh banylak wanita. Hal ini 

te lrmasuk iklan dan selle lbriti ylang dianggap selbagai ikon kelcantikan. Wanita mungkin me lrasa 

tidak pelrcayla diri akibat hal ini dan be lrada di bawah te lkanan dari masylarakat untuk melme lnuhi 

e lkspe lktasi ini. 

Cita-cita Kelcantikan ylang Tidak Re lalistis: Me ldia digital selring me lnampilkan gambar-

gambar ylang te llah dieldit dan diselmpurnakan, ylang me lnciptakan standar ke lcantikan ylang sulit 

dicapai. Ini bisa melnjadi masalah belsar bagi banylak wanita ylang me lrasa bahwa melre lka pelrlu 

me lmelnuhi krite lria ini untuk dianggap "cantik." 

Standar kelcantikan juga dipe lrkuat se lbagian belsar olelh industri ke lcantikan. Me lrelka 

se lring melngiklankan produk ke lcantikan delngan ke ldok untuk me lmbuat wanita te lrlihat lelbih 

baik dan selsuai delngan norma-norma sosial telntang ke lcantikan. Hal ini melmbe lrikan ke lsan 

bahwa agar se lorang wanita dianggap cantik, ia harus me lmbe lli barang-barang telrtelntu dan 

me llakukan proseldur telrte lntu. 

Me lskipun de lmikian, cara masylarakat me lmandang standar kelcantikan te llah belrubah 

dalam belbe lrapa tahun te lrakhir. Treln ke lcantikan ylang se lmakin populelr se lpe lrti inklusi dan 

ke lpositifan tubuh be lrusaha untuk me lmpromosikan kelragaman fisik dan pe lne lrimaan diri. 

Ge lrakan-gelrakan ini be lrtujuan untuk melmpromosikan sikap ylang le lbih positif telntang 

ke lcantikan ylang be lrasal dari kelaslian dan ke lragaman, selrta untuk melnghapus stigma ylang 

dibe lrikan kelpada wanita ylang tidak se lsuai delngan standar kelcantikan ylang te lrbatas. 

Se ljarah panjang delfinisi dan e lkspelktasi masylarakat telntang pe lnampilan fisik tellah 

me lnyle lbabkan be lrke lmbangnyla standar ke lcantikan bagi se lmua wanita. Namun, se liring de lngan 



pe lrubahan masylarakat dan budayla selrta gelrakan kelcantikan, selmakin banylak orang ylang 

me lnyladari be ltapa pelntingnyla melnghargai dan me lngaprelsiasi variasi fisik daripada me lngikuti 

standar kelcantikan ylang kaku. 

Saat ini, belrbagai meldia massa, telrmasuk telle lvisi, iklan, majalah, dan me ldia sosial, 

me lmiliki dampak ylang be lsar pada Pelre lmpuan. Me ldia-meldia te lrselbut melmpromosikan standar 

ke lcantikan ylang telrbatas dan gagal me lwakili ke lragaman masylarakat. Pe lrelmpuan telntang 

standar kelcantikan idelal ylang dijunjung tinggi olelh masylarakat juga dipelngaruhi olelh 

pe lrtumbuhan industri kelcantikan ylang sangat pe lsat. Pandangan Pe lre lmpuan telntang ke lcantikan 

ide lal dan apa ylang dihargai masylarakat dalam hal pelnampilan fisik dipelngaruhi ole lh tradisi 

patriarki ylang masih melle lkat di masylarakat Indone lsia. 

 

Pe lre lmpuan te lntang kelcantikan juga dapat dipelngaruhi olelh dukungan ke lluarga dan 

masylarakat ylang me lnghargai dayla tarik fisik. pelre lmpuan harus didorong untuk lelbih me lnelrima 

dan me lnghargai variasi dalam kelcantikan karelna be lbe lrapa dari melre lka mulai melmahami 

signifikansinyla. Untuk me lngeltahui se ljauh mana  pe lre lmpuan me lnelrima dan melnghargai variasi 

ke lcantikan, pe lne llitian telntang bagaimana Relpre lse lntasi Standar Kelcantikan Pelre lmpuan dalam 

iklan yloutube l Raiku Be lautyl” (analisis selmiotika Roland Barthels pada iklan Raiku be lautyl 

de lngan telma “Be lautyl in Dive lrsityl”) 

Gambar 1. 1 Logo Raiku Beauty 

Didirikan pada tahun 2018, @RaikuBe lautyl adalah melrelk pe lrawatan kulit baru di 

dae lrah telrselbut. Raiku be lrusaha untuk melmbe ldakan dirinyla dari para pelsaing. Me lnurut Brand 

Raiku, selmua wanita Indone lsia me lnarik, telrlelpas dari krite lria kelcantikan konvelnsional di 

ne lgara Indone lsia, karelna masing-masing dari me lrelka melmiliki kualitas ylang belrbe lda. Hal ini 

diungkapkan de lngan hanyla melnggunakan produk Raiku-bukan kosmeltik atau filtelr 

ke lcantikan-dalam promosi "Be lautyl In Dive lrsityl". Mayloritas wanita Indone lsia khawatir delngan 

pe lnampilan me lrelka tanpa riasan. Se lbuah pelrusahaan lokal belrnama Raiku Be lautyl melnawarkan 

be lrbagai produk pe lrawatan kulit, te lrmasuk beldak, krim bibir, se lrum, pe lle lmbab, dan e lsse lncel. 



De lngan kisaran harga Rp 35.000 hingga Rp 100.000, harga ylang ditawarkan sangat telrjangkau. 

Pe lmilik Raiku, Lidia KRaiku hadir untuk melnginspirasi konsumeln ylang me lnggunakan produk 

Raiku de lngan ylang sudah ada filsafat. Pe lmiliknyla sangat melnginginkannyla Ke lhadiran Raiku 

di komunitas untuk melndorong pe lrelmpuan Indone lsia untuk be lrani tampil apa adanyla, se ltellah 

me lngalaminyla manfaat produk melre lka. Hal ini didukung olelh kontribusinyla telknologi meldia 

sosial, YLoutube l melngingat Raiku Be lautyl me lmiliki kelmiripan pe lsaing. Raiku Belautyl mampu 

me llihat pelluang dan me lne lrapkan bisnisnyla strate lgi se lcara digital maupun dalam kelrjasama 

de lngan e l-commelrcel lainnyla. 

Gambar 1. 2 Youtube thumbnail Raiku Beauty 

Raiku adalah se lbuah konse lp kelcantikan telrbaru untuk wanita Indone lsia. Kami 

pe lrcayla bahwa se ltiap individu melmiliki kelunikan dan ke lcantikan ylang tidak bisa dide lfinisikan 

de lngan satu standard saja. Kelpe lrcaylaan dan aprelsiasi diri adalah ke lkuatan ylang akan 

me lngangkat ke lcantikan se ljati tiap-tiap individu. Se lutuhnyla, se ladanyla tanpa pulasan ylang 

be lrlelbihan. Se lbuah solusi selde lrhana untuk pancaran kelcantikan ylang luar biasa. Selse lde lrhana 

Raiku dan rangkaian pe lrawatan wajahnyla ylang me lmbantu wanita Indone lsia untuk 

me lnginspirasi lelwat ke lcantikannyla. 

Dike lmbangkan de lngan se lge lnap hati, produk raiku belauty l diformulasikan de lngan 

bahan belrkualitas tinggi tanpa kandungan bahan ylang be lrbahayla. Program standar ke lcantikan 

bagi pelre lmpuan ylang be lragam belrtujuan untuk me lndorong pe lne lrimaan diri dan melraylakan 

ke lragaman dalam pe lnampilan fisik. Se llain itu program ini belrtujuan pada me lngurangi te lkanan 

sosial untuk me lmelnuhi standar kelcantikan ylang se lmpit, me lningkatkan kelse lhatan melntal, dan 

me lmbelrdaylakan pelre lmpuan untuk me lnelntukan de lfinisi ke lcantikan melre lka selndiri. Se llain itu, 

program ini juga belrtujuan untuk melnciptakan komunitas ylang melndukung dan me lningkatkan 

ke lsadaran telntang pelntingnyla ke lragaman dalam re lprelse lntasi ke lcantikan. 



Gambar 1. 3 Iklan mengenai Beauty In Diversity 

Se lbuah pe lrusahaan lokal Indone lsia be lrnama Raiku me lmbuat kampanyle l iklan ylang 

me lnyloroti ke lcantikan wanita Indone lsia delngan me lne lkankan pada kualitas melre lka ylang 

be lrbelda daripada warna kulit melrelka. 'Be lautyl In Dive lrsityl' adalah frasa ylang dipelgang telguh 

ole lh Raiku dalam matelri me ldia sosialnyla. Mode ll-mode ll dalam vide lo YLouTube l Raiku selcara 

konsisteln te lrlihat jellas, ylang dimulai de lngan ide l konte ln dasar untuk me lnampilkan mode ll 

de lngan belrbagai warna kulit dan pelnampilan ylang rapi atau melnggunakan tonel warna putih. 

Hal ini melmbantu pe lngikut Raiku untuk me lnge lnalinyla. Ke lmampuan organisasi untuk 

me lningkatkan pe lndapatan dan keluntungan dapat melnjadi alat ylang ampuh untuk selbuah 

me lrelk. Ole lh karelna itu, standar kecantikan melre lk suatu produk pe lrlu ditelgakkan me llalui 

konsistelnsi. 

Standar kelncatikan me lnjadi manfaat bagi se lmua kalangan Pe lrelmpuan be lrvariasi 

te lrgantung pada budayla, waktu, dan kontelks sosial. selpe lrti pelningkatan ke lpe lrcaylaan diri, 

ke lse lmpatan sosial dan profelssional, promosi pe lrawatan diri, elksprelsi diri, Pelmbangunan 

komunitas, inovasi dalam industryl ke lcantikan.  

Komunikasi telrutama untuk melnylatakan dan me lndukung idelntitas diri dan untuk 

me lmpelngaruhi orang lain untuk melrasa, be lrpikir, atau belrpe lrilaku selpe lrti ylang diinginkan 

(scheidel, 2013). Komunikasi pada iklan standar ke lcantikan bagi pelre lmpuan be lrtujuan untuk 

me lmpromosikan produk kelcantikan, melmpe lrkuat standar kecantikan Perempuan  sendiri dan 

pe lrcayla diri, se lrta melnciptakan aspirasi untuk me lncapai kelsan ke lcantikan te lrtelntu. Se llain itu, 

iklan juga be lrtujuan untuk melndukung ke lbe lragaman, me lmbe lrikan e ldukasi telntang pe lrawatan 

diri, dan me lndorong pe lrubahan sosial mellalui pe lne lrimaan diri dan pe lnolakan te lrhadap 

stelre lotip kelcantikan ylang se lmpit. Se lcara kelse lluruhan, tujuan ini belrfokus pada pe lngaruh 

positif te lrhadap cara pe lre lmpuan mellihat diri melre lka dan dunia di selkitar me lrelka.  

Pe lrubahan sosial ylang signifikan dalam belntuk meldia iklan di YLouTube l telrhadap 

pe lrmasalahan ylang melmpe lngaruhi standar kelcantikan pe lrelmpuan dapat dilihat dari be lrbagai 

aspe lk. Se lpe lrti relpre lse lntasi divelrsitas pada iklan yloutube l, ke lsadaran akan bodyl positivityl, 



pe lngaruh influelnce lr, produk ke l iklan belbasis nilai, kritik telrhadap standar kelcantikan 

tradisional.  Se lcara kelse lluruhan, pelrubahan dalam meldia iklan di YLouTubel melmbawa dampak 

y lang positif te lrhadap standar kelcantikan pe lrelmpuan. De lngan se lmakin banylaknyla pe lsan ylang 

me lraylakan ke lbe lragaman dan me lmpelrkuat nilai positif, diharapkan dapat me lmbantu 

pe lrelmpuan me lrasa lelbih pe lrcayla diri dan nylaman de lngan diri me lrelka se lndiri. 

1.2 Rumusan Masalah  

 Rumusan masalah Pe lnellitian Belrdasarkan atas latar bellakang diatas maka Pelnulis 

me lmbelrikan rumusan masalah “Bagaimanakah Representasi Pe lre lmpuan dalam iklan standar 

ke lcantikan Raiku Be lautyl  di yloutube l be lrdasarkan analisis Selmiotika Roland Barthes ? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Be lrdasarkan pokok pelrmasalahan ylang tellah diuraikan di atas, maka untuk Tujuan 

pe lne llitian untuk melnge ltahui dan me lnganalisa Re lpre lse lntasi Pe lre lmpuan dalam iklan standar 

ke lcantikan Raiku Be lautyl  di yloutube l be lrdasarkan analisis Selmiotika Roland Barthels 

1.4 Manfaat Penelitian  

  Dalam pelnulisan karyla tulis ini pe lnulis me llakukan pe lngumpulan data mellalui 

jurnal,inte lrne lt selrta pelndukung sumbe lr lainnyla ylang ada hubunganny la delngan pelnulisan karyla 

tulis akhir ini. 

A. Manfaat Praktis 

        Diharapkan de lngan adanyla pe lne llitian ini dapat melmbe lrikan masukan dan 

manfaat teloritis maupun ilmiah dalam ruang lingkup komunikasi khususnyla pada 

pe lne llitian dan meltodologi khususnyla ylang telrkait delngan pe lrsonal branding. 

B.  Kegunaan Akademis 

        Pe lne llitian ini belrguna se lbagai pelnge lmbangan mata kuliah komunikasi pada 

umummnyla, khususnyla komunikasi digital dan me ldia sosial, se lrta selbagai bahan relfre lnsi 

pe lne llitian se lje lnis dimasa ylang akan datang. 

1.5 Sistematika Penulisan 

        Untuk dapat me lmudahkan pe lmahaman dalam pe lnylusunan pe lnulisan ini, pe lnulis akan 

me lrancang sistelmatika pe lnulisan ylang te lrdapat pada pe lnulisan ini, telrdiri dari lima bab ylaitu : 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini te lrdiri atas latar bellakang masalah de lngan pokok pe lrmasalahan melnge lnai 

Re lpre lse lntasi dalam melngimple lmelntasikan   ke lbudaylaan cantik bagi Pelre lmpuan, 

rumusan masalah,  tujuan pe lne llitian, me ltodel pe lne llitian, dan sistelmatika pe lnulisan. 



BAB II KAJIAN PUSTAKA 

Pada bab ini te lrdapat ke lrangka relfe lrelnsi pe lne llitian ilmiah te lrdahulu, ylang dijadikan 

rujukan olelh pe lnelliti guna mellelngkapi dan me lnjadi peldoman mellakukan pelne llitian. 

Se llanjutnyla telrdapat konse lp ylang digunakan olelh pelnulis ylakni melnganalisis 

Re lpre lse lntasi Standar Ke lcantikan dalam iklan yloutube l Raiku Be lautyl” (analisis selmiotika 

Roland Barthe ls pada iklan Raiku be lautyl de lngan te lma “Be lautyl in Dive lrsityl”) Se lrta 

adanyla telori ylang digunakan pelnulis ylakni Te lori Se lmiotika Roland Barthe ls  

BAB III METODOLOGI 

Bab ini dijellaskan pelrihal meltodel pe lne llitian ylang dipelrgunakan pada pelne llitian ini. Bab 

ini telrdiri atas sub bab je lnis meltode l pe lnde lkatan pe lne llitian, pe lne lntuan informan, Te lknik 

pe lngumpulan data, Te lknik pelnge llolaan dan analisis data. 

BAB IV HASIL DAN PENELITIAN 

Bab ini melmuat pelnjellasan melnge lnai hasil pelne llitian selcara ke lselluruhan 

te lrhadap fokus pe lne llitian ylang tellah dibahas selbe llumnyla. 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

Bab V se lbagai bagian pelnutup dari skripsi ylang dibuat olelh pe lne lliti, belrisi kelsimpulan dan 

hasil pe lne llitian dan saran ylang dibelrikan olelh pe lne lliti telrkait pe lne llitian ylang tellah dilakukan 


