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ABSTRAK 

 
Nama : Balqis Rahmah Agung 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Pemanfaatana Media Sosial TikTok The Clinci Beautylosophy 

Menteng Sebagai Media Informasi dan Edukasi Bedah Plastik 

dan Rekontruksi 

Pembimbing : Dr. Sri Desti Purwatiningsih 

Di era digital saat ini, media sosial menjadi salah satu platform utama bagi individu 

untuk mengakses informasi dan edukasi di berbagai bidang, termasuk perawatan 

kulit. TikTok sebagai salah satu platform media sosial terpopuler memiliki 

jangkauan yang luas dan mampu menarik perhatian jutaan pengguna dari berbagai 

kalangan. Tujuan dari penelitian ini adalaha untuk mengetahui bagaimana The 

Clinic Beautylosophy Menteng menggunakan media social TikTok sebagai media 

informasi dan edukasi bedah plastic. Metode yang digunakan adalah metode 

deskriptif kualitatif deskriptif melalui pengumpulan data melalui observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Terdapat dua informan penelitian dalam penelitian 

ini. Hasil penelitian ini dilihat dari infografis dalam konteks jurnalisme audio dan 

visual sehingga membantu memberikan informasi sebagi edukasi kepada 

penontonya. Hasil penelitian tersebut adalah TikTok memiliki potensi besar sebagai 

platform edukasi khususnya di bidang bedah plastic dan rekontruksi. Format video 

pendek pada aplikasi TikTok memungkinkan informasi tersampaikan secara cepat 

dan mudah dipahami. Pada postingan tiktok @theclinicmenteng memanfaatkan 

fitur ini dengan baik, menghadirkan konten informatif yang menarik perhatian 

penonton merupakan sebuah strategi yang digunakan dalam menyampaikan 

edukasi. Kecepatan dan fleksibilitas dalam menyampaikan informasi menjadi salah 

satu keunggulan utama TikTok dibandingkan media tradisional. The Clinic 

Beuatylosophy Menteng melalui akun @drtheclinicmenteng menggunakan 

berbagai strategi komunikasi efektif untuk menjangkau dan menyampaikan pesan 

edukasi kepada para pengikut Tiktok. 

 

Kata Kunci: TikTok, Media Sosial, Bedah Plastik dan Rekonstruksi, The Clinic 

Beuatylosophy. 
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ABSTRACT 

 
Name : Balqis Rahmah Agung 

Study Program : Communication Science 

Title : Utilization of The Clinci Beautylosophy Menteng's TikTok 

Social Media as a Media for Plastic and Reconstructive Surgery 

Information and Education 

Supervisor    : Dr. Sri Desti Purwatiningsih 

In the current digital era, social media has become one of the main platforms for 

individuals to access information and education in various fields, including skin 

care. TikTok as one of the most popular social media platforms has a wide reach 

and is able to attract the attention of millions of users from various circles. The aim 

of this research is to find out how The Clinic Beautylosophy Menteng uses social 

media TikTok as a medium for plastic surgery information and education. The 

method used is a descriptive qualitative descriptive method through data collection 

through observation, interviews and documentation. There were two research 

informants in this study. The results of this research are seen from infographics in 

the context of audio and visual journalism so that they help provide information as 

education to the audience. The results of this research are that TikTok has great 

potential as an educational platform, especially in the field of plastic and 

reconstructive surgery. The short video format on the TikTok application allows 

information to be conveyed quickly and easily understood. In the TikTok post 

@theclinicmenteng makes good use of this feature, presenting informative content 

that attracts the attention of the audience is a strategy used in conveying education. 

Speed and flexibility in conveying information is one of the main advantages of 

TikTok compared to traditional media. The Clinic Beuatylosophy Menteng through 

the account @drtheclinicmenteng uses various effective communication strategies 

to reach and convey educational messages to Tiktok followers. 

 

Keywords: TikTok, Social Media, Plastic and Reconstructive Surgery, The Clinic 

Beautylosophy. 
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