
UNIVERSITAS NASIONAL 

 

STRATEGI PROMOSI AEDIFEX COMPANY PADA AKUN 

TIKTOK @AEDIFEX303 DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN PRODUK JAKET VARSITY 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Annisa Tabriza Diva Kusuma 

 NPM : 193516516451 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU 

POLITIKPROGRAM STUDI  ILMU KOMUNIKASI 

2024 



 

 

 

NATIONAL UNIVERSITY 

 

AEDIFEX COMPANY'S PROMOTIONAL STRATEGY  

ON THE @AEDIFEX303 TIKTOK ACCOUNT IN 

 INCREASING SALES OF VARSITY JACKET PRODUCTS 

 

 

 

 

 

 

THESIS 

 

Submitted as one of the requirements to obtain a Bachelor of 

Communication Science (S.I.Kom) degree. 

 

Annisa Tabriza Diva Kusuma 

 NPM : 193516516451 

 

FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCES  

COMMUNICATION SCIENCE STUDY PROGRAM 

2024 

 



 

i 
Universitas Nasional 

 

  



 

i 
Universitas Nasional 

 

  



 

i 
Universitas Nasional 

 

 

 

  



 

i 
Universitas Nasional 

  



 

v 
Universitas Nasional 

 

 

  



 

vi 
Universitas Nasional 

 

 



vii 
Universitas Nasional 

ABSTRAK 

Nama : Annisa Tabriza 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul : Strategi Promosi Aedifex Company Pada Akun Tiktok @Aedifex303 Dalam 

Meningkatkan Penjualan Produk Jaket Varsity 

 

  

Komunikasi pemasaran merupakan suatu sarana di mana perusahaan berusaha 

menginformasikan atau membujuk konsumen secara langsung maupun tidak langsung 

untuk mengenal tentang produk dan merek yang dijual.  Media sosial telah banyak 

digunakan oleh masyarakat di zaman modern untuk berkomunikasi dengan teman, 

kerabat, dan rekan kerja dari jarak jauh melalui jaringan internet. Di zaman sekarang, 

pengguna dapat menggunakan media sosial sebagai media berbisnis selain untuk 

hiburan. Hal ini dapat dicapai dengan membuat akun khusus untuk perusahaan atau 

hanya dengan melakukan promosi dari akun pribadi seseorang seperti yang dilaukan 

oleh Aedifex Company. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi 

yang digunakan Aedifex Company dalam meningkatkan penjualan. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian dekskriptif dengan pendekatan kualitatif, teknik 

pengambilan data wawancara mendalam dan observasi. Teori yang digunakan adalah 

konsep bauran pemasaran. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Aedifex Company 

telah mengimplementasikan bauran pemasaran pada strategi promosi yang dilakukan 

yaitu advertising, sales promotion, direct marketing, public relations, personal selling. 

Aedifex Company berhasil memanfaatkan sosial media Tiktok sebagai salah satu media 

promosinya, ia berhasil mengalihfusikan akun Tiktok yang sebenarnya sebagai platform 

hiburan menjadi salah satu media untuk melakukan promosi. 

 

 

Kata Kunci : Strategi Promosi, Komunikasi, Tiktok, Penjualan 
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ABSTRACT 

 

Name: Annisa Tabriza 

Study Program: Communication Science 

Title: Aedifex Company Promotion Strategy on TikTok Account @Aedifex303 in 

Increasing Sales of Varsity Jacket Products 

 

 

Marketing communication is a means by which companies try to inform or persuade 

consumers directly or indirectly to get to know about the products and brands being 

sold.  Social media has been widely used by people in modern times to communicate 

with friends, relatives, and coworkers remotely via the internet network. Nowadays, 

users can use social media as a medium for doing business in addition to entertainment. 

This can be achieved by creating a special account for the company or simply by 

promoting from one's personal account as done by Aedifex Company. This study aims 

to determine the promotional strategies used by Aedifex Company in increasing sales. 

This research uses descriptive research methods with a qualitative approach, in-depth 

interview data collection techniques and observation. The theory used is the concept of 

marketing mix. The results of this study indicate that Aedifex Company has 

implemented the marketing mix in the promotional strategies carried out, namely 

advertising, sales promotion, direct marketing, public relations, personal selling. 

Aedifex Company succeeded in utilizing Tiktok social media as one of its promotional 

media, he succeeded in converting the Tiktok account which is actually an entertainment 

platform into a medium for promotion. 

 

Key Words : Promotion Strategy, Communication, Tiktok, Sales 
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